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OCHRONA PRAWA WEASNOSCI INTELEKTUALNEJ
W TURYSTYCE NA PRZYKLADZIE ZNAKOW
TOWAROWYCH I USLUGOWYCH

Izabela Lipinska

Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu

Streszczenie. Przedmiotem artykutu jest ukazanie zakresu i roli prawnej ochrony wlasnosci
intelektualnej w dziatalnosci turystycznej. Praca jest analiza rozwiazan prawnych zaréw-
no krajowych, jak i unijnych w zakresie znakéw towarowych i ustugowych powszechnie
uzywanych w tej branzy. Poprawne i wyrazne ich ustalenie wptywa na rozpoznawalnos¢
przedsigbiorstwa. Ponadto moze by¢ ono instrumentem podnoszacym jego wartosé, jak
i wizerunek na rynku turystycznym. Problematyka ta wydaje si¢ by¢ wazna chociazby ze
wzgledu na przygotowania Polski do organizacji imprez sportowych o skali migdzynaro-
dowej, np. Euro 2012.

Stowa kluczowe: znak towarowy, dziatalnos¢ turystyczna, wlasnos¢ intelektualna

WSTEP

Przy prowadzeniu dziatalno$ci gospodarczej w zakresie szeroko rozumianej turystyki
przedsigbiorcy oraz konsumenci swiadomie badz tez nieSwiadomie postuguja si¢ tzw.
dobrami intelektualnymi (niematerialnymi) [Kostanski 2006]. Od momentu, gdy sa one
wytworem umystu ludzkiego, moga by¢ przedmiotem obrotu oraz moga podlegac szcze-
gblnej ochronie prawnej. Przyktadowo wymyslone hasto reklamowe, spot reklamowy,
fotografia sg zabezpieczone przed ich bezprawnym uzywaniem przez prawo autorskie
oraz prawo cywilne. Z kolei charakterystyczny symbol, jakim postuguje si¢ organizator
turystyki, restaurator, hotelarz, po spetnieniu okreslonych przestanek, podlega szczegdl-
nemu rezimowi prawnemu okreslonemu w ustawie Prawo wlasnosci przemystowej. Bez-
pieczenstwo i dopuszczalnosé stosowania oznaczen indywidualizujacych sa zagwaranto-
wane zarowno w skali kraju, Unii Europejskiej, jak i Swiata.

W branzy turystycznej, bardzo czutej na opinie konsumentow, coraz wigksze zna-
czenie zyskuja tzw. znaki towarowe i1 ustugowe stanowiace wizualizacj¢ przedsigbior-

Adres do korespondencji — Corresponding author: Izabela Lipinska, Uniwersytet Przyrodniczy
w Poznaniu, Wydziat Ekonomiczno-Spoteczny, Katedra Zarzadzania i Prawa, ul. Wojska Polskiego
28, 60-637 Poznan, e-mail: lipinska@up.poznan.pl



268 L Lipinska

cy, umozliwiajace ich szybka i tatwa rozpoznawalnosé. Sa to oznaczenia (logo), z kto-
rych ,,podobizng” taczy si¢ dziatalnos¢ konkretnego podmiotu lub czasami miejsca, jak
w przypadku znaku ,,Polska” [www.aktualnosciturystyczne.pl].

Celem artykutu jest ukazanie roli oraz charakteru znakéw towarowych stosowanych
w branzy turystycznej i okreslenie srodkéw prawnych stuzacych ich ochronie. W szcze-
gdlnosci chodzi o okreslenie zakresu tej ochrony i tym samym uprawnien z niej wynika-
jacych na podstawie ustawodawstwa krajowego i unijnego.

Z informacji rejestrowych udostgpnianych przez Urzad Patentowy RP wynika, Ze nie-
wiele podmiotdw dzialajacych w branzy turystycznej podjeto kroki majace na celu ob-
jecie ochrona uzywane znaki towarowe. Zatem pojawia si¢ pytanie, czy taki stan rzeczy
wynika z niskiej swiadomosci prawnej, czy tez z obawy przed podejmowaniem czynno-
$ci administracyjnych wynikajacych z przepiséw prawa w zakresie procedury rejestracyj-
nej, w tym ponoszenia dodatkowych kosztéw, ktdre, w skali dziatalnosci biura podrézy,
s niskie. Konkludujac, prawdopodobnie przyczyna malego zainteresowania rejestracja
znakéw towarowych i ustugowych jest nieSwiadomos¢ korzyscei, jakie moga one przy-
nies¢ przedsigbiorcy w toku jego dziatalnosci.

Rozwazania sktadaja si¢ z czterech czgsci. W pierwszej przedstawiono podstawowe,
legalne pojgcia z zakresu prawa wlasnosci intelektualnej na przykladzie znakéw towa-
rowych wraz ze wskazaniem ich roli. Kolejna czgs¢ jest poswigcona aspektom zwiaza-
nym z ustaleniem, zakresem i trwatoscia krajowego oraz unijnego prawa ochronnego na
znak towarowy. Trzecia czg$¢ opracowania dotyczy tematyki naruszen prawa do znaku
krajowego 1 wspdlnotowego zaréwno od strony cywilnej, jak i karnej. Artykul zamyka
podsumowanie bedace syntetyczng oceng stosowalnosci i zasadnosci uzywania prawnie
chronionych znakéw towarowych.

Warto w tym miejscu zaznaczy¢, ze za podjeciem tych rozwazan przemawia wiele
aspektow, np. ekonomiczne, spoteczne czy tez praktyczne. Duza konkurencja na rynku
ushug turystycznych powoduje, ze renoma przedsigbiorcy jest rownie wazna jak cena
i jako$¢ §wiadczonych ustug. Z tego powodu istotne jest zadbanie z jednej strony o od-
powiednie oznaczenie odrdzniajace ushugi turystyczne od ustug $wiadczonych przez
inne podmioty, a z drugiej zapewnienie im wlasciwej ochrony przed naruszeniem ich
niepowtarzalnosci w skali europejskiej. W tym zakresie ustawodawcy krajowi i unij-
ni przewiduja wiele srodkow prawnych. Z kolei, majac na uwadze wzgledy spoteczne
i ekonomiczne, nalezy pamigtaé o tym, ze obecnie w ramach rynku turystycznego istnieje
rynek konsumentdw, a nie organizatoréw. To turysta jest podmiotem decydujacym, z ja-
kiej i czyjej ustugi chee skorzystaé, a wlasciwe oznaczenie organizatora tylko mu w tym
pomoze.

Ramy niniejszego artykulu nie pozwalaja na poruszenie zagadnien zwiazanych
z prawnymi aspektami stosowania znakow towarowych w sposob kompleksowy. Z tego
wzgledu analizie poddano tylko niektére rozwiazania z zakresu prawa krajowego i unij-
nego z pomini¢ciem w szerokim rozumieniu prawa mi¢dzynarodowego.

ZNAKI TOWAROWE - ICH POJECIE, ROLA I FUNKCJE

Jak zaznaczono we wstegpie, zagadnienia zwigzane z ochrong znakéw towarowych
mogg by¢ rozpatrywane na dwoch ptaszczyznach — krajowe;j i unijnej. Mimo ze w wielu
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kwestiach regulacje te sg zbiezne, istnieje potrzeba okreslenia gtéwnych zatozen bazo-
wych aktéw prawnych w tym zakresie.

Obecnie krajowym aktem o fundamentalnym znaczeniu jest ustawa z dnia 30 czerw-
ca 2000 r. Prawo wlasnosci przemystowej (dalej: upwp). Zgodnie z jej trescia, znakiem
towarowym moze by¢ kazde oznaczenie, ktore mozna przedstawi¢ w sposob graficzny,
jezeli oznaczenie takie nadaje si¢ do odrdznienia towardw jednego przedsigbiorstwa od
towarow innego przedsigbiorstwa (art. 120 upwp). Przyktadami moga by¢ znaki gra-
ficzne Biura Podrozy Mazurkas Travel, Orbisu S.A., Polskiej Federacji Turystyki Wiej-
skiej — Gospodarstwa Goscinne. Znakiem moze by¢ w szczegdlnosci ornament, forma
przestrzenna, kompozycja kolorystyczna, w tym forma towaru lub opakowania, a na-
wet melodia lub inny sygnal dzwickowy. Ich katalog nie zostat ograniczony przepisami
ustawy, a tym co determinuje ich wybdr, jest fakt, aby byly odrdzniajace si¢ i nadajace
do graficznego przedstawienia. Oznaczenie nie jest jednak znakiem towarowym. Staje
si¢ nim dopiero wskutek powigzania go z jakim$ towarem lub ustuga. Dlatego tez tytut
niniejszego artykutu nie ogranicza si¢ jedynie do znakéw towardw, ale obejmuje takze
gldwny produkt turystyczny, czyli szeroko rozumiane ushugi. W toku prowadzenia dzia-
falnosci turystycznej zdarza sig, ze jednym znakiem towarowym bedzie si¢ postugiwato
kilka podmiotow. Jezeli jest nim organizacja majaca osobowos¢ prawna, powotana do
reprezentowania intereséw przedsigbiorcéw oraz zrzeszonych w niej podmiotow, wow-
czas moga one korzysta¢ z tzw. wspolnego znaku towarowego [Nowinska, Prominska, du
Vall 2009]. Zasady jego uzywania okresla regulamin znaku przyjety przez t¢ organizacje
[Brzezinska 2010].

Z kolei w ramach prawa unijnego powszechnie przyjeta definicja znaku towarowego
zostata okreslona w Rozporzadzeniu Rady nr 40/1994 w sprawie wspolnotowego znaku
towarowego. Obecnie, zgodnie z art. 4 bazowego Rozporzadzenia nr 207/2009, znak to-
warowy moze sklada¢ si¢ z jakiegokolwiek oznaczenia, ktére mozna przedstawi¢ w for-
mie graficznej, w szczegolnosci z wyrazoéw (lacznie z nazwiskami), rysunkdw, liter, cyft,
ksztattu towaréw lub ich opakowan pod warunkiem, ze oznaczenia takie umozliwiaja
odrdéznianie towaréw lub ushug danego przedsigbiorstwa od towaréw lub ustug innych
przedsigbiorstw.

Jezeli chodzi o klasyfikacj¢ znakdéw towarowych, to mozna jej dokona¢ przez pryzmat
przedsigbiorcow, ktdrzy si¢ nimi postuguja, a takze w zaleznosci od sposobu ich postrze-
gania oraz zakresu ochrony. W pierwszym przypadku znaki dzieli si¢ na handlowe (uzy-
wane w obrocie, np. oznaczenie nazwy na walizce), fabryczne (stosowane przez produ-
centow, np. przewodnikdw) oraz ustugowe (uzywane przez podmioty swiadczace ustugi,
czyli organizatoréw turystyki) [Kondrat 2008, Zatucki 2008]. Jezeli chodzi o sposéb ich
odbioru, to wyréznia si¢ znaki: stowne (postrzegane sa stuchem i wzrokiem, np. cyfry,
litery, hasta), plastyczne (postrzegane za pomoca wzroku lub dotyku), graficzne (postrze-
gane tylko wzrokiem), dzwigkowe (postrzegane tylko za pomoca stuchu, np. melodia),
kompleksowe (bedace polaczeniem kilku wymienionych wczesniej). Od strony ochrony
znaki mozna podzieli¢ na: zwykte (pozwalajace na identyfikacj¢ towaru), powszechnie
znane (slawne) oraz chronione w trybie rejestracyjnym.

Ustawodawca wyrdznia cztery podstawowe funkcje znakéow towarowych: funkcje
pochodzenia, indywidualizujaca, reklamowgq oraz jakosciowa. Pierwsza z nich ma uwa-
runkowania historyczne, a umozliwia ochron¢ konsumentdéw przed wprowadzaniem ich
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w blad co do pochodzenia towaréw lub ushig opatrzonych konkretnym oznaczeniem
[Tischner 2008]. Funkcja indywidualizujaca lub odrézniajaca wskazuje produkt na kon-
kurencyjnym rynku, najcze¢sciej od strony odpowiedzialnosci za niego przez podmiot
uprawniony do znaku. Jednoczes$nie oznajmia, ze produkt ten jest wynikiem dziatalno-
Sci jego przedsigbiorstwa i co nalezy z nim utozsamia¢. Kolejna funkcja — reklamowa
— zawiera si¢ w realnych mozliwosciach wykorzystywania znaku jako srodka reklamy,
a oddzialuje ona na procesy produkcyjno-dystrybucyjne. Ostatnia z funkcji — jakosciowa
(gwarancyjna) — ukazuje szczegélne wlasciwosci znakéw w ich odbiorze przez konsu-
mentéw. Ma ona na celu zapewnienie ich, ze identyczne ustugi opatrzone identycznym
znakiem maja takie same, niezmienne wtasciwosci i cechy. Ponadto zmusza uslugodawce
do utrzymywania statej jakosci swych ustug [Prusak 2010].

OCHRONA ZNAKOW TOWAROWYCH

Zgodnie z art. 121 upwp, na znak towarowy moze by¢ udzielone prawo ochronne. Ma
ono charakter wytaczny, co oznacza, ze nikt poza uprawnionym nie moze bez jego zgo-
dy korzysta¢ z tego prawa. Ustawodawca nie okresla legalnej definicji uzywania znaku,
a jedynie wskazuje sposoby wykonywania prawa ochronnego. Uzywanie znaku moze
w szczegdlnosei polegaé na: 1) umieszczaniu znaku na towarach i ustugach objetych
prawem ochronnym lub ich oferowaniu i wprowadzaniu tych towaréw do obrotu, a takze
oferowaniu lub §wiadczeniu ustug pod tym znakiem; 2) jego umieszczaniu na dokumen-
tach zwigzanych z wprowadzaniem towardw do obrotu lub zwigzanych ze $wiadczeniem
ustug; 3) postugiwaniu si¢ nim w celu reklamy (art. 154 upwp). Zatem posiadacz prawa
do znaku ma niejako monopol na korzystanie z niego [Sprawa nr 59/06/PA].

Podobne rozwiazanie przyjal ustawodawca unijny, zgodnie bowiem z art. 9 Rozporza-
dzenia 207/2009, wspolnotowy znak towarowy przyznaje wlascicielowi wylaczne prawa
do tego znaku. W obu przypadkach uprawniony moze go uzywaé¢ w sposob zawodowy
lub zarobkowy, przy czym krajowy uprawnia jedynie do obszaru RP, a wspdlnotowy, kto-
ry ma charakter jednolity, wywotuje ten sam skutek w catej Unii. W szczegdlnosci moze
on by¢ zarejestrowany, zbyty, by¢ przedmiotem zrzeczenia sig, a jego uzywanie moze by¢
zakazane jedynie w odniesieniu do catej UE (art. 1 pkt 2 Rozporzadzenia 207/2009).

Ochrona, o ktérej mowa, ma charakter wytacznego prawa podmiotowego, ograni-
czonego w czasie 1 przestrzeni [Nowinska, Prominska, du Vall 2009]. W obu przypad-
kach czas jego trwania wynosi 10 lat od daty zgloszenia znaku towarowego w polskim
Urzegdzie Patentowym, a w odniesieniu do znaku wspolnotowego w tymze urze¢dzie albo
bezposrednio w Urzedzie Harmonizacji Rynku Wewngtrznego (OHIM) w Alicante, Hi-
szpania.

Znaki towarowe zastrzega si¢ dla oznaczenia konkretnych towardw i ustug, ktore sa
przyporzadkowane do poszczegolnych klas na podstawie Migdzynarodowej Klasyfikacji
Towardéw i Ustug opartej na Konwencji nicejskiej. Dziatalno$é organizatorow turystyki
zostata zakwalifikowana do klasy nr 39 ,, Transport; pakowanie i sktadowanie towarow;
organizowanie podrozy” oraz klasy nr 42 ,,Ustugi §wiadczone przez hotele, restauracje,
pensjonaty, osrodki wezasowe, bary, kluby; ustugi zwiazane z rezerwacja hoteli etc.”
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Zgloszony znak ustugowy, po spetnieniu wszystkich przestanek przewidzianych usta-
wa, podlega wpisowi do rejestru znakow towarowych. Udzielenie prawa ochronnego jest
stwierdzane przez wydanie tzw. §wiadectwa ochronnego na znak towarowy. Jego uzyska-
nie daje mozliwos$¢ uprawnionemu do umieszczania w sasiedztwie znaku towarowego
litery ,,R” wpisanej w okrag.

Uzywanie znaku krajowego lub unijnego i postugiwanie si¢ nimi jest ograniczone.
Przyktadowo, na podstawie art. 156 ust. 1 upwp ustawodawca nie daje uprawnionemu
prawa zakazywania uzywania przez inne osoby w obrocie: 1) ich nazwisk lub adresu; 2)
oznaczen wskazujacych w szczegdlnosci na cechy i charakterystyke towarow i ustug, ich
rodzaj, jako$¢, przeznaczenie; 3) zarejestrowanego oznaczenia lub oznaczenia podobne-
g0, jezeli jest to konieczne dla wskazania przeznaczenia towaru lub ustugi; 4) zarejestro-
wanego oznaczenia geograficznego, jezeli prawo do jego uzywania przez te osoby wynika
z innych przepiséw ustawy (art. 12 Rozporzadzenia nr 207/2009). Uzywanie wskazanych
powyzej oznaczen jest dozwolone tylko wowczas, gdy odpowiada ono usprawiedliwio-
nym potrzebom oraz jest zgodne z uczciwymi praktykami.

Ustawodawca krajowy przewiduje réwniez, ze uprawniony z prawa ochronnego na
znak towarowy nie moze zakaza¢ postugiwania si¢ przez inng osob¢ nazwa, pod ktdra
prowadzi ona dziatalno$¢ gospodarcza, jezeli nazwa ta nie jest uzywana w charakterze
oznaczenia towarow i ushug bedacych przedmiotem tej dziatalnosci i nie zachodzi moz-
liwos¢ wprowadzenia odbiorcow w btad co do pochodzenia towardw, w szczegoélnosei
ze wzgledu na rézny profil dziatalnosci lub lokalny zasi¢g uzywania tej nazwy (art. 158
ustawy). Podobnie ustawodawca unijny nie uprawnia wlasciciela do zakazania jego uzy-
wania w odniesieniu do towardw i ustug, ktére zostaly wprowadzone do obrotu w UE
przez wiasciciela lub za jego zgoda. Réznica uprawnien w obu przypadkach polega na
tym, iz rozporzadzenie wymienia je w sposob negatywny w postaci bezwzglednego pra-
wa zakazowego, natomiast ustawa przedstawia katalog w sposob pozytywny.

Zgodnie z art. 8 ust. 1 Rozporzadzenia nr 207/2009, w wyniku sprzeciwu wlascicie-
la wczesniejszego znaku towarowego zgloszonego znaku towarowego nie rejestruje sie,
jezeli: a) jest on identyczny z wezesniejszym, a towary lub ustugi, dla ktérych wnioskuje
si¢ o rejestracje, sg identyczne z towarami lub ustugami, dla ktérych wczesniejszy znak
towarowy jest chroniony oraz b) z powodu identycznosci lub podobienstwa do wczes-
niejszego znaku towarowego, identycznosci lub podobienstwa towardw lub ustug istnieje
prawdopodobienstwo wprowadzenia w btad opinii publicznej na terytorium, na ktérym
wczesniejszy znak towarowy jest chroniony; prawdopodobienstwo wprowadzenia w btad
obejmuje réwniez prawdopodobienstwo skojarzenia z wezesniejszym znakiem towaro-
wym. Zgodnie z utrwalonym orzecznictwem, przy dokonywaniu oceny podobienstwa
towarow 1 ustug uwzglednia si¢ wszystkie istotne czynniki charakteryzujace wzajemny
stosunek miedzy tymi towarami lub ustugami. Obejmuja one w szczegdlnosci charakter
towarow lub ushug, ich przeznaczenie, sposéb uzywania, jak rowniez to, czy te towary lub
ushugi konkuruja ze soba, czy tez si¢ uzupehniajq [Sprawa nr T-316.07].

Mimo ze katalog znakéw towarowych i ushugowych jest otwarty, to ustawodawca
odmawia objecia ochrong prawna tych znakéw, ktére nie moga by¢ znakiem towarowym
W rozumieniu przepisOw prawa, nie majg dostatecznych znamion odrézniajacych (np.
sktadaja si¢ wylacznie z elementéw mogacych stuzy¢é w obrocie do wskazania w szcze-
gdlnosci rodzaju towar i ushugi, jego pochodzenia, jakos$ci, wartosci, przeznaczenia),
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a takze tych, ktére weszly do jezyka potocznego lub s zwyczajowo uzywane w uczci-
wych i utrwalonych praktykach handlowych. Zgodnie z art. 131 upwp, nie udziela si¢
praw ochronnych na znaki towarowe, ktérych uzywanie narusza prawa osobiste lub ma-
jatkowe os6b trzecich, ktore sg sprzeczne z porzadkiem publicznym lub dobrymi obycza-
jami oraz tych, ktére ze swojej istoty moga wprowadzi¢ odbiorcoéw w btad, w szczegdl-
nosci co do charakteru i wlasciwosci.

Nie udziela si¢ tez praw ochronnych na znaki towarowe, jezeli: 1) zostaly zgloszo-
ne w zlej wierze; 2) zawieraja nazwy, skréty nazw badz symbole, na uzywanie ktérych
w obrocie zglaszajacy nie ma zezwolenia wlasciwego organu panstwa albo organizacji,
3) zawierajq elementy bgdace symbolami (np. o charakterze religijnym, patriotycznym
lub kulturowym), ktoérych uzywanie obrazaloby uczucia religijne, patriotyczne lub trady-
cj¢ narodowg (art. 7 ust. 1 Rozporzadzenia nr 207/20009).

Przy ustalaniu wizerunku znaku towarowego nalezy zastosowaé jeden ze wskazy-
wanych w literaturze i opracowaniu Urzgdu Patentowego typoéw [Adamczak, Gedtek
2009]. Wsrod nich wyrdznia sig¢: abstrakeyjne (fantazyjne), sugestywne oraz oznaczenia
posiadajace rzeczywiste znaczenie [Deren 2007]. Najtatwiej mozna otrzymac ochrong na
znaki nalezace do pierwszej grupy. Z samej natury maja one zdolnos¢ odrdzniajaca, choé
po ich wprowadzeniu do obrotu moga by¢ trudne do zapamigtania przez konsumentow.
W tym przypadku najczesciej stosowane sa wyrazy o charakterze neologizmu stowotwor-
czego lub znaczeniowego.

NARUSZENIE PRAWA OCHRONNEGO

Jak zaznaczono powyzej, przez otrzymanie prawa ochronnego na znak towarowy na-
bywa si¢ prawo do jego wytacznego uzywania w sposdb zarobkowy lub zawodowy. Wtas-
ciciel znaku uzyskuje uprawnienie do jego gospodarczego wykorzystywania. Oczywiscie
prawo to moze zostaé¢ naruszone przez dziatanie innych oséb. Ustawodawca w upwp
przewidziat zatem okreslone $rodki prawne, ktore maja na celu chroni¢ prawa posiadacza
znaku [Katuska 2010]. Ot6z w art. 296 omawianej ustawy zostaty okreslone dwa rodza-
je naruszen. Pierwsze z nich dotyczy naruszenia funkcji oznaczenia pochodzenia, ktdre
polega na bezprawnym uzywaniu w obrocie gospodarczym znaku identycznego z zare-
jestrowanym w odniesieniu do identycznych towardw, znaku identycznego lub podob-
nego do zarejestrowanego znaku towarowego w odniesieniu do towardéw identycznych
lub podobnych, jezeli zachodzi ryzyko wprowadzenia odbiorcéw w blad, ktére obejmuje
w szczegdlnosci ryzyko skojarzenia znaku ze znakiem towarowym zarejestrowanym (art.
296 ust. 2 pkt 1 1 2 upwp). Drugie naruszenie odnosi si¢ do bezprawnego uzywania znaku
identycznego lub podobnego do renomowanego znaku towarowego, zarejestrowanego
w odniesieniu do jakichkolwiek towardw, jezeli takie uzywanie moze przyniesé uzywaja-
cemu nienalezng korzys¢ lub by¢ szkodliwe dla odrozniajacego charakteru badz renomy
znaku wczesniejszego (art. 296 ust. 2 pkt 3 upwp). Obie powyzsze formy naruszenia
stanowia przestepstwo w $wietle art. 305 ust. 1 upwp, natomiast w rozumieniu kodeksu
cywilnego sg czynem niedozwolonym [Szymanek 2008].

W zakresie odpowiedzialnosci karnej ten, kto w celu wprowadzenia do obrotu ozna-
cza towary podrobionym znakiem towarowym, zarejestrowanym znakiem towarowym,
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ktérego nie ma prawa uzywac lub dokonuje obrotu towarami oznaczonymi takimi znaka-
mi, podlega grzywnie, karze ograniczenia wolnosci albo pozbawienia wolnosci do lat 2
(art. 305 upwp). W wypadku mniejszej wagi sprawca podlega jedynie grzywnie, jednak-
ze, gdy uczynit on sobie z popelnienia przestepstwa state zrédto dochodu, podlega karze
pozbawienia wolnosci od 6 miesigecy do 5 lat.

Kazda osoba, ktérej prawo ochronne na znak towarowy zostato naruszone, lub osoba,
ktérej ustawa na to zezwala, moze zada¢ od osoby, ktora naruszyta to prawo, zaniechania
naruszenia, wydania bezpodstawnie uzyskanych korzysci, a w razie zawinionego dziata-
nia réwniez naprawienia wyrzadzonej szkody na zasadach ogdlnych albo przez zaptate
sumy pieni¢znej w wysokosci odpowiadajacej oplacie licencyjnej, albo innego stosow-
nego wynagrodzenia, ktére w chwili ich dochodzenia bylyby nalezne tytutem udzielenia
przez uprawnionego zgody na korzystanie ze znaku towarowego [Kaluska 2010]. Na
podstawie art. 287 ust. 2 i 3 sad, rozstrzygajac o naruszeniu znaku towarowego, moze
orzec, na wniosek uprawnionego, o podaniu do publicznej wiadomosci czgsci albo ca-
losci orzeczenia lub informacji o orzeczeniu. Ponadto, moze nakaza¢ osobie, ktéra go
naruszyta, zaptat¢ stosownej sumy pieni¢znej na rzecz uprawnionego. Dodatkowo po-
szkodowany moze domagac¢ si¢ ogloszenia w prasie stosownego oswiadczenia, a gdy
naruszenie jest zawinione, takze zaptaty odpowiedniej kwoty pieni¢znej na rzecz jednej
z organizacji spotecznych, ktére zajmuja si¢ np. popieraniem wilasnosci przemystowej
[Szymanek 2008].

Jezeli chodzi natomiast o respektowanie zasad dotyczacych stosowania znakdéw
wspolnotowych, to nalezy zaznaczy¢, ze roszczenie o zakazanie ich uzywania nalezy do
wylacznej jurysdykeji sadow wspolnotowych znakdw towarowych. Ochrona w tym przy-
padku jest poddana jurysdykcji sadow cywilnych w trybie dwuinstancyjnym. Osobie,
ktérej prawo do znaku wspdlnotowego zostato naruszone, rowniez, jak w przypadku zna-
kéw krajowych, przyshuguja srodki ochrony. Przybieraja one postaé roszczen. Zgodnie
z art. 97 Rozporzadzenia 207/2009, w postegpowaniu o naruszenia sady wspolnotowych
znakéw towarowych stosujq przepisy omawianego rozporzadzenia, a w kwestiach nim
nieuregulowanych zasady krajowe oraz rodzima procedurg. Innymi stowy, w przypadku
naruszenia tego znaku poszkodowany korzysta ze srodkéw ochrony krajowej z zastoso-
waniem art. 296 ust. 1 upwp.

WNIOSKI

1. Poprawne ustalenie znaku towarowego umozliwia tworzenie wlasnego wizerunku
przedsigbiorcy dziatajacego w branzy turystycznej. Pozwala on potencjalnym konsu-
mentom na zidentyfikowanie towaru lub ustugi, oraz na odrdznienie ich od identycz-
nych lub innych podobnych istniejacych na rynku.

2. Znak towarowy, bedacy wyrdznikiem danego organizatora turystyki, nie moze mieé
tylko opisowego charakteru. Musi on by¢ wyrazny, indywidualny i na tyle charakte-
rystyczny, aby byl kojarzony z danym przedsigbiorstwem. Tylko taki znak moze by¢
prawnie chroniony.

3. Wiasciwie okreslony znak towarowy w potaczeniu z renoma moze by¢é cennym akty-
wem biznesowym. Ponadto moze on stanowi¢ warto$ciowy kapitat przedsigbiorstwa,
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gdyz konsumenci faczac go z jakoscia swiadczonych ustug sa sktonni zaptaci¢ za nie
znacznie wigcej. W szczegdlnosci w tym przypadku zastrzezenie znaku pozwala na
jego zabezpieczenie przed nieuczciwym wykorzystaniem.

4. Ustawa Prawo wilasnosci przemystowej przewiduje szeroki katalog srodkow praw-
nych w przypadkach naruszania prawa ochronnego na znak towarowy. Szczegolnie
dotkliwe dla przedsigbiorcow moga by¢ sankcje karne, wplywajace takze na nega-
tywy wizerunek firmy. Jednoczesnie zaznaczy¢ nalezy, ze prawo ochronne na znak
towarowy i ustugowy udzielone przez Urzad Patentowy RP zapewnia ochrong tylko
na terytorium Polski. Aby wigc zapewni¢ niezalezno$¢ jego stosowania w obrocie
przynajmniej wspolnotowym, nalezy dokona¢ zgloszenia w Urzedzie Harmonizacji
Rynku Wewngetrznego (OHIM).

5. Ochrona znaku moze mie¢ zakres krajowy, i unijny. W tym drugim przypadku dla
wspolnotowych znakéw stosuje si¢ jeden system prawny, gwarantujacy jednolita
ochrong na terytorium UE. Warto w tym miejscu podkresli¢, ze wspolnotowe znaki sa
tzw. wezesniejszymi prawami we wszystkich panstwach UE.

6. Znajomos¢ zasad stosowania i ochrony znakéw towarowych ogranicza ich naduzycia
przez konkurencyjne przedsigbiorstwa turystyczne. Ponadto, ich ustalenie i zabezpie-
czenie pozwala na monitorowanie dziatan przedsigbiorstw konkurencyjnych dziata-
jacych w tej branzy.
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THE LEGAL PROTECTION OF INTELLECTUAL PROPERTY IN TOURISM
— A CASE OF TRADE’S AND SERVICES® MARKS

Abstract. The object of this article is to appear the range and the role of the legal protection
of intellectual property considening the tourism and tourist activities. It covers the analysis
of statutory, both Polish and European legal instruments in the matter of trade marks (as
well as services’ marks) used 1n this branch. Their appropriate and clear setting may deter-
minate the enterprise’s recognisability, as well as may increase 1ts value on the tourism mar-
ket. This might be a very important issue regarding the preparation of sport’s international
event such as Euro 2012 in Poland.

Key words: trade mark, tourist activity, intellectual property

Zaakceptowano do druku — Accepted for print 11.09.2010

Publikacja zostala wykonana w ramach programu Ministra Nauki i Szkolnictwa
Wyzszego "Patent Plus wsparcie patentowania wynalazkéw". Projekt jest
finansowany ze §rodkéw Ministra Nauki i1 Szkolnictwa Wyzszego oraz

Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu (um. Nr10/PMPP/U/7-03.09/E-380/2009).



