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ROLA PRODUKTOW TRADYCYJNYCH W ROZWOJU
USLUG AGROTURYSTYCZNYCH (NA PRZYKEADZIE
WOJEWODZTWA PODKARPACKIEGO)

Wiestawa Kuzniar
Uniwersytet Rzeszowski

Streszczenie. W artykule przedstawiono znaczenie, zakres wystgpowania oraz mozliwo-
$ci rozwoju regionalnych produktéw tradycyjnych w gospodarstwach agroturystycznych
Podkarpacia. Na tle rozwazan teoretycznych zaprezentowano wyniki badan ankietowych
przeprowadzonych w 2009 roku zaréwno wsrdd 12 wytworcdw regionalnych produktéw
tradycyjnych, jak tez wsérod 300 konsumentdéw — potencjalnych turystow. Rozwdj produk-
tow tradycyjnych przez eksponowanie unikalnych tradycji i lokalnych zwyczajow kulinar-
nych uatrakcyjnia oferte ushug zywnosciowych w turystyce. Pomimo tego zwigzek migdzy
$wiadczeniem ustug agroturystycznych a oferowaniem produktow tradycyjnych jest w woj.
podkarpackim wciaz do$¢ staby. Przeprowadzone wéréd wytworcow badania wskazuja jed-
nak, ze w najblizszej przysztosci rozwdj tego rynku bedzie $cisle powiazany z rozwojem
ushug agroturystycznych. Taka oferta zainteresowani sa takze potencjalni turysci.

Stowa kluczowe: agroturystyka, produkty tradycyjne, produkt marketingowy, wojewodz-
two podkarpackie

WSTEP

Zachodzace w ostatnich latach zmiany spoleczno-kulturowe i ekonomiczne spowo-
dowaly uksztattowanie si¢ ,,nowego” typu wspolczesnego konsumenta, ktdry jest coraz
bardziej wymagajacy w zakresie cech jakosciowych oferowanych mu produktéw i ustug.
Dotyczy to rdwniez ustug agroturystycznych, w stosunku do ktorych poza zakresem ofe-
rowanych ushug podstawowych turysci oczekujq rozbudowanej oferty ushug uzupetnia-
jacych, stanowigcych element tzw. produktu poszerzonego. Wazna cechg podkreslajaca
unikalnos¢ i jakos¢ pobytu w gospodarstwie agroturystycznym jest atrakcyjna oferta
ushug zywnosciowych, ktorych doskonatym wyréznikiem moga si¢ sta¢ produkty zare-
jestrowane jako tradycyjne. Rozwojowi rynku tych produktow na Podkarpaciu sprzyja
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fakt, iz jest to region wciaz jeszcze mato uprzemystowiony, a tym samym w niewiel-
kim stopniu skazony zanieczyszczeniami, posiadajacy naturalne walory srodowiskowe
oraz bogate dziedzictwo kulturowe, co stanowi o jego oryginalnosci i niepowtarzalnosci.
Cechy te jednoczesnie predysponuja wojewodztwo podkarpackie do $wiadczenia ushug
agroturystycznych, ktorych rozwoj jedynie w niewielkim stopniu taczony jest z oferowa-
niem produktdéw zarejestrowanych jako tradycyjne.

Celem opracowania jest przedstawienie znaczenia, skali wystegpowania oraz mozli-
wosci rozwoju w przysztosci regionalnych produktéw tradycyjnych w gospodarstwach
agroturystycznych Podkarpacia. Zatozeniem autora bedzie udowodnienie hipotezy, ze
agroturystyka bedzie stanowi¢ w przysztosci wazny rynek zbytu dla regionalnych pro-
duktéw turystycznych.

Na tle rozwazan teoretycznych oraz analizy oferty woj. podkarpackiego w zakresie
produktéw tradycyjnych i ustug agroturystycznych w opracowaniu zaprezentowano wy-
niki badan ankietowych przeprowadzonych w 2009 r. wsréd 12 wytworcow produktow
tradycyjnych (co stanowi prawie 50% wszystkich producentéw z Podkarpacia zarejestro-
wanych w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi) na temat ich aktualnych i przewidy-
wanych powiazan z turystyka. Ponadto, na podstawie badan ankietowych przeprowadzo-
nych na probie 300 mieszkancow Podkarpacia, przedstawiono postawy i oczekiwania
potencjalnych agroturystéw w kontekscie oferowanych w trakcie pobytu produktéw tra-
dycyjnych.

ROLA PRODUKTOW TRADYCYJNYCH W POSZERZANIU RYNKOWEJ
KONCEPCJI PRODUKTU AGROTURYSTYCZNEGO

Zgodnie z koncepcja Levitta, kazdy produkt, w tym réwniez agroturystyczny, ma
swoja wewngtrzna strukture, w ktorej szczegdlnie wazng rolg w kontek$cie podnoszenia
atrakcyjnosci i walki konkurencyjnej pelni poziom produktu poszerzonego. ,,Poszerzenie
produktu” nie polega tylko na coraz lepszych rozwiazaniach technicznych. Jak zauwazyt
juz w latach 60. XX w. Levitt [1969], wspdtczesnie ,,.konsumpcja ma miejsce nie tylko
mig¢dzy tym, co przedsi¢biorstwa produkuja w swoich fabrykach, ile pomig¢dzy tym, co
dodaja do swoich produktéw w postaci opakowan, ustug, porad dla nabywcow, reklamy
czy certyfikatow”. Upowszechnienie si¢ cech produktu poszerzonego staje si¢ z czasem
sktadnikami produktu rzeczywistego. Aby sprosta¢ konkurencji, przedsigbiorca musi za-
tem stale mysle¢ o produkcie potencjalnym, ktérego elementy z czasem przechodza do
poziomu produktu poszerzonego. Wzbogacanie produktu jest zatem procesem ciaglym
i oznacza systematyczng pracg nad perspektywicznymi zmianami wyrobu badz ustugi.
Zbidér mozliwych do wprowadzenia nowych elementdéw oferty sprzedazowej sktada sig¢
whasnie na produkt potencjalny. Zrédtem nowych pomystow uatrakcyjnienia produktu sa
badania oraz doswiadczenie, ale takze efekty obserwacji i badan produktéow [Szromnik
2005].

W przypadku ustug agroturystycznych elementem produktu poszerzonego moga by¢
m.in. oryginalne, potwierdzone okreslonymi tytutami produkty zywnosciowe, ktore two-
rza duza atrakcjg, a zarazem niepowtarzalny klimat w czasie pobytu na wypoczynku.
O ile podstawowa oferta zywnosciowa utozsamiana jest z produktem rzeczywistym, to
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wszelkie dodatkowe atrakcje zwigzane z wyzywieniem gosci, ,,specjalnosci pani domu”,
posiadane wyr6znienia, nagrody, certyfikaty, w tym fakt wpisania produktu na list¢ pro-
duktéw tradycyjnych w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi, mozna uzna¢ za cechy
produktu poszerzonego. Ten poziom, tak wazny dla konsumentéw, jest jednak czgsto
niedoceniany przez wytworcow produktow czy ushug.

Atrybutami zywnosci sg m.in. jakos¢ i tradycyjne receptury, ktore dla turystéw chca-
cych odpoczywaé na tonie natury maja szczegdlnie duze znaczenie, gdyz jest to specy-
ficzny, najczesciej unikajacy masowych rozwigzan segment rynku. Oferta regionalnych
produktéw tradycyjnych wychodzi naprzeciw wzrastajacym wymaganiom jakosciowym,
produkty te sprzedawane sa w innym segmencie rynku niz produkt masowy, i to naj-
lepiej z pominigciem posrednikow, czyli w sprzedazy bezposredniej. Najwyzsza ceng
uzyskuja produkty w formie przetworzonej, np. dania kuchni regionalnej [Russak 20057,
ktére doskonale moga si¢ wkomponowywaé w oferte ustug agroturystycznych. Konsu-
menci cenia jakos¢ tych wyjatkowych produktow, a cena przestaje by¢ jedynym czy tez
najwazniejszym argumentem przemawiajgcym na rzecz danego wyrobu. Przez zwiazek
produktu z regionem zakup staje si¢ poczatkiem kontaktu z wyjatkowsq kultura, tradycja,
historia, spolecznoscia i przyroda danego obszaru.

Niektére produkty sa wytwarzane jako jednorodne dla wszystkich konsumentow, inne
za$ producenci réznicujg dla poszczegdlnych grup odbiorcdw, wyposazajac je w rozne
cechy uzytkowe albo w rozne poziomy tych cech, zmieniajac niekiedy nawet funkcje,
jakie towar ma spetniaé. Te same cechy uzytkowe oraz funkcje produktéw maja odmien-
ne wartos$ci dla réznych grup konsumentéw, np. wytwarzane tradycyjna metoda sery czy
wyroby wedliniarskie moga by¢ pozycjonowane w stosunku do rodzin z matymi dzie¢mi
jako bezpieczne, niezawierajace konserwantow, a w stosunku do mtodziezy eksponuje si¢
np. fakt, ze sg to produkty niskokaloryczne badz tez przyspieszajace przemiang materii.
Zmusza to producentow, w tym takze wiascicieli gospodarstw agroturystycznych, do réz-
nicowania produktow w celu jak najlepszego ich dostosowania do odmiennych gustow,
preferencji, oczekiwan, przyzwyczajen i upodoban réznych grup nabywcéw oraz ich
mozliwosci ekonomicznych. Rozwojowi produktéw tradycyjnych sprzyja zmiana stylu
zycia wspdtczesnych konsumentow, w tym zwlaszcza ekologizacja konsumpcji.

Stad tez coraz cz¢sciej zardéwno w literaturze przedmiotu, jak tez w srodowisku ,,prak-
tykow” turystyki podkresla si¢, ze nalezy ,,odurbanizowac” wiejska kuchnig, odrodzi¢
umiejetnosci i przepisy, ktore w znacznym stopniu podlegaty procesowi wypierania przez
»miejski” styl przygotowywania positkow, wyzszy stopien korzystania z produktéw go-
towych, przetworzonych poza gospodarstwem, wygodniejszych i szybszych w uzyciu.
Nalezy wroéci¢ do tradycyjnej wiejskiej kuchni, ktéra niestety czesto byla postrzegana
jako gorsza, kiedy tak naprawde najczesciej wynikata z sezonowej dostepnosci surow-
cow do przygotowywania positkéw oraz sytuacji finansowej rodzin wiejskich. Czesto
skromne $rodki i maty wybor surowcdéw skutkowaty ogromna rozmaitoscia ich zastoso-
wania, owocujac ciekawymi pomystami na proste i unikalne potrawy [Tyran 2006]. Wy-
jatkowy charakter produktéw tradycyjnych sprawia, ze unikalna staje si¢ rowniez oferta
turystyczna, ktora uwzglednia ich sprzedaz. Stanowi to takze odpowiedz na rosnace wy-
magania konsumentdw, ktorzy oczekuja kompleksowej oferty.

Nalezy podkresli¢, ze lokalne i regionalne produkty spozywcze, w tym zwlaszcza
klasyfikowane jako tradycyjne, sa bardzo dobra forma promocji regionoéw, stajac si¢
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jednoczesnie wazna miejscowq atrakcja turystyczna. Oferowanie tego typu produktow
w restauracjach, karczmach regionalnych, pensjonatach czy gospodarstwach agrotury-
stycznych znacznie wzbogaca ofert¢ gastronomiczng i turystyczng regionu, zwigkszajac
przy tym optacalnos$¢ miejscowej produkcji rolnej.

W literaturze przedmiotu wskazuje si¢ na wiele funkcji regionalnych produktéw tra-
dycyjnych, wsrdd ktorych najczesciej wskazuje si¢ na zrodto dodatkowych dochodow
z pozarolniczej dzialalnosci dla lokalnej ludnosci, tworzenie nowych miejsc pracy przy
produkcji, przetwdrstwie, i dystrybucji produktéw tradycyjnych, wspomaganie rozwo-
ju obszaréw wiejskich czy zachowanie dziedzictwa kulturowego. Szczegdlnie wazng
funkcja tych produktéw jest upowszechnianie informacji dotyczacych mozliwosci ich
nabycia w czasie przyjazdu w dane miejsce, co pozwala w atrakcyjny sposéb wypromo-
wac turystyke, w tym rowniez agroturystyke w regionie, tworzac przyjazny dla turystow
wizerunek. Jak podkresla Duczkowska-Matysz [2006], rozwdj produktow tradycyjnych
pozwala na zdobywanie dalszych do§wiadczen w dziedzinie przedsigbiorczosci i rozwoju
regionalnego — ,,branie wtasnych spraw we wlasne rece”.

Aktywnos¢ w zakresie rozwoju produktow tradycyjnych jest coraz bardziej zauwaza-
na w wojewodztwie podkarpackim, w ktérym tradycje polskie mieszaja si¢ ze zwyczaja-
mi sgsiadow zza wschodniej i poludniowej granicy regionu. Wyroby te stajq si¢ dla Pod-
karpacia nie tylko istotnym elementem dziedzictwa kulturowego, lecz dobrym zrédlem
dochodu takze dla ich wytworcow, a tym samym szansg rozwoju nawet dla najubozszych
gmin, ale posiadajacych atuty w postaci czystego srodowiska, wielowiekowej tradycji
czy interesujacego dorobku kulturowego.

ROZWOJ AGROTURYSTYKI I TURYSTYKI WIEJSKIEJ NA PODKARPACIU
AATRAKCYJNOSC OFERTY ZYWNOSCIOWEJ

Wojewodztwo podkarpackie jest regionem, w ktoérym atrakcyjne srodowisko przyrod-
nicze, bogata historia oraz spuscizna wielu narodow i kultur stanowia wyroznik 1 podsta-
we¢ budowania produktow turystycznych, w tym zwlaszcza wykorzystujacych potencjat
podkarpackiej wsi. Odzwierciedleniem tego jest rozwoj ustug agroturystycznych, stano-
wiacych wazna forme przedsigbiorczos$ci, z ktdra wiaze si¢ nadzieje na uzyskanie dodat-
kowych dochodow gospodarstw rolnych charakteryzujacych si¢ rozdrobniong strukturg
agrarng oraz obnizenie bezrobocia przez tworzenie miejsc pracy nie tylko w samych go-
spodarstwach, ale takze w ustugach towarzyszacych.

W wojewodztwie podkarpackim funkcjonuje 630 gospodarstw agroturystycznych,
majacych do dyspozycji okoto 2330 pokoi oraz ponad 6 tysigcy miejsc noclegowych
(stan na 1 VI 2010 roku). Zmiany stanu ilosciowego w ostatnich 10 latach przedstawia
tabela 1.

Dane zawarte w tabeli 1 wskazuja na stata tendencj¢ wzrostowa w ostatnich latach
w zakresie oferty. Nalezy podkresli¢, ze chociaz w ostatnich dwoch latach nie odnoto-
wano wzrostu liczby gospodarstw, nie oznacza to, ze nie przybylo nowych jednostek.
W miejsce kilku stabo rozwijajacych si¢ gospodarstw agroturystycznych, prowadzonych
gldwnie przez kwaterodawcow w starszym wieku, pojawily si¢ nowoczesne gospodar-
stwa, ktorych wiasciciele to ludzie mtodzi, z wyzszym wyksztalceniem, zamierzajacy
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Tabela 1. Zmiany ilosciowe w zakresie oferty agroturystycznej woj. podkarpackiego w ostatnich
latach

Table 1. Quantitative changes in the scope of agritouristic offer in Podkarpackie Province within
last few years

Wyszczegolnienie 2000 2002 2004 2006 2008 2010
Liczba gospodarstw agroturystycznych 418 510 577 617 630 630
Liczba miejsc noclegowych 3520 4329 5175 5748 5931 6011

Zrédho: Opracowanie wiasne na podstawie danych z PODR w Boguchwale.
Source: Based on the data of PODR in Boguchwala.

w przysztosci rozszerzy¢ zakres swiadczonych ushug, ktére ukierunkowane sg na ocze-
kujacych wysokiej jako$ci ustug turystow, czgsto zagranicznych. Liczba miejsc nocle-
gowych w ostatnich 10 latach ulega systematycznemu wzrostowi, co dato si¢ zwlaszcza
zauwazy¢ w latach 2000—-2004. Analizujac skale swiadczonych ustug nalezy podkreslic,
ze w woj. podkarpackim przewazaja gospodarstwa §wiadczace ustugi o charakterze calo-
rocznym, (blisko 90%), znacznie mniej jest gospodarstw przyjmujacych gosci sezonowo,
np. w miesigcach letnich (§rednio co dziesiaty kwaterodawca prowadzi dziatalnos¢ o cha-
rakterze wylacznie sezonowym).

Poza zakwaterowaniem, do podstawowych ustug agroturystycznych zalicza si¢ row-
niez wyzywienie. Pobyt na wsi to mozliwo$¢ korzystania z positkéw sporzadzonych
z produktow wiasnych gospodarstwa, produkowanych coraz czgsciej metodami proeko-
logicznymi, potraw tradycyjnych, regionalnych, czgsto przetwarzanych i wytwarzanych
we wlasnym gospodarstwie. Sposrod gospodarstw agroturystycznych prawie 75% ofe-
ruje petne wyzywienie dla gosci, natomiast pozostale oferuja mozliwos$¢ zakupu obiadu
w najblizszym sasiedztwie lub stwarzaja warunki do sporzadzenia positku we wiasnym
zakresie. Zdecydowana wigkszo$¢ (93%) gospodarstw umozliwia turystom korzystanie/
/dostep do wlasnych produktéw, gtownie owocodw, warzyw oraz §wiezego mleka. Nieza-
leznie od oferowanych positkéw podstawowych, prawie potowa kwaterodawcoéw oferuje
dodatkowe ustugi uvatrakcyjniajace oferte wyzywieniowa turystow, np. przez organizo-
wanie grilla czy tez serwowanie domowych positkow, opartych na starodawnych recep-
turach, bedacych ,,specjalnoscig pani domu”. Najczesciej sq to produkty zywnosciowe, np.
swojski chleb, masto i sery pochodzace z gospodarstwa, miody, nalewki, gotabki z kasza,
pierogi czy inne dania kuchni regionalnej. Z badan prowadzonych w 2007 roku wynika, ze
bardziej aktywni w tym zakresie sa mtodsi kwaterodawcy [Kuzniar i in. 2007].

Bogata oferta oryginalnych produktéw zywnosciowych proponowana przez wlascicie-
li gospodarstw agroturystycznych w woj. podkarpackim znajduje swoje odzwierciedlenie
w ich uczestnictwie w wielu konkursach i w zdobywanych nagrodach. Szczegoélnie waz-
nym wydarzeniem promujacym lokalne specjaly oferowane w gospodarstwach agrotury-
stycznych jest konkurs ,,Nasze Kulinarne Dziedzictwo” organizowany w ramach Targow
Rzemiosta i Przedsigbiorczosci AGROBIESZCZADY. Gtownym celem konkursu jest
identyfikacja i zgromadzenie wiedzy o oryginalnych regionalnych produktach zywno-
Sciowych, wytwarzanych w gospodarstwach i przez lokalnych rzemieslnikow.

W 2009 roku zgloszono 75 produktéow, z czego 7 zostalo nominowanych do ,,Perly
2009” — prestizowej nagrody przyznawanej najlepszym polskim produktom i potrawom
tradycyjnym podczas dorocznych jesiennych targéw “Polagra” w Poznaniu. Konkurs
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pokazal kulinarne bogactwo Podkarpacia, targi odwiedzito wielu gosci, wsrod ktorych
bylo duzo turystéw przebywajacych w Bieszczadach na wypoczynku. Wsréd wyroznio-
nych produktéow znalazly si¢ takze oferowane w podkarpackich gospodarstwach agrotu-
rystycznych migdzy innymi: kotacz dworski, pierogi z soczewicy, sok rézany, kalindéwka
bieszczadzka, mioddwka, nalewka winogronowa.

Nalezy podkresli¢, ze mimo aktywnego uczestnictwa w konkursach, potwierdzone-
go zdobytymi nagrodami i wyrdznieniami, zaledwie dwa gospodarstwa agroturystyczne
przeszly pozytywnie odpowiednia procedure i majq zarejestrowane swoje produkty na
liscie produktéw tradycyjnych w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi. Jak wynika
z wywiadow bezposrednich przeprowadzonych z pracownikami Podkarpackiego Osrod-
ka Doradztwa Rolniczego, prawie polowa kwaterodawcow nie wyklucza takich staran
w najblizszej przysztosci. Zdecydowanie wigksza aktywnos¢ wykazuja gospodarstwa
agroturystyczne woj. podkarpackiego w obszarze ekologii. Wynika to z faktu, ze co-
raz czgsciej podkresla si¢, iz rozwoj turystyki wiejskiej nalezy rozpatrywacé wspodlnie
z ekoturystyka, ktéra jest traktowana jako ,,najczystsza i przyjazna srodowisku” forma
podrézowania.

POTENCJAE REGIONALNYCH PRODUKTOW TRADYCYJNYCH
PODKARPACIA I ICH POWIAZANIE Z ROZWOJEM AGROTURYSTYKI

Od kilku lat w Polsce zauwaza si¢ modg na produkty regionalne lub dania wywodzace
si¢ z kulinarnej tradycji. Polacy coraz czg¢sciej uswiadamiajg sobie, ze nasze wyjatko-
we wyroby poszczegdlnych regiondw kraju trzeba ochrania¢. Dlatego wychodzac na-
przeciw oczekiwaniom lokalnych producentow, Ministerstwo Rolnictwa i Rozwoju Wsi
w trakcie przygotowywania ustawy o rejestracji i ochronie nazw i oznaczen produktow
rolnych i srodkow spozywczych oraz o produktach tradycyjnych stworzyto mozliwos¢
wyrdznienia nazw produktow tradycyjnych, przez umieszczenie ich na Liscie Produktow
Tradycyjnych. Celem tej listy jest identyfikacja na rynku produktow regionalnych i trady-
cyjnych oraz przygotowanie pod wzgledem formalno-organizacyjnym producentow tego
rodzaju wyrobow do potencjalnej rejestracji na szczeblu Komisji Europejskiej.

W Polsce Lista Produktow Tradycyjnych cieszy si¢ duzym zainteresowaniem i uzna-
niem wsrdd konsumentdw. Potwierdza to systematyczny wzrost liczby zarejestrowanych
produktow. Czotowe miejsca na liscie juz od 2006 roku (499 produktéow) do 2010 roku,
w ktorym na koniec pierwszego kwartatu zarejestrowanych byto w sumie 720 produktow,
zajmuja 3 wojewodztwa: pomorskie (105), slaskie (104) i podkarpackie (81). Stanowia
one odpowiednio w ogdlnej strukturze 14,5, 14,4 i 11,3% catkowitej liczby produktow.

Analizujac wojewddztwo podkarpackie pod wzgledem specyfiki produktow znajdu-
jacych si¢ na Liscie Produktow Tradycyjnych nalezy stwierdzi¢, ze przoduje ono pod
wzgledem produktow migsnych, ktore stanowia 35,8% ogoétu produktow wojewodztwa
121,6% ogohu kraju. Jest to najwigksza ilo$¢ wpisana na LPT ze wszystkich wojewodztw
Polski. Na drugim miejscu plasujg si¢ wyroby piekarnicze i cukiernicze, a tuz za nimi
dania gotowe i potrawy stanowiace 18,5% ogdtu produktow Podkarpacia.

Wysoka pozycja w skali kraju wynika z faktu, ze Podkarpacie posiada bardo bogate
dziedzictwo kulinarne. Mozna powiedzie¢, ze kuchnia w wojewodztwie podkarpackim
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przezywa prawdziwe odrodzenie. Modne staje si¢ odkrywanie na nowo zapomnianych
smakow, promowanie regionalnej sztuki kulinarnej. Regionalne produkty tradycyjne
staja si¢ wielka atrakcja dla rozwoju turystyki, w tym agroturystyki. Zakupione przez
turystow na festynie ludowym, targu lub w gospodarstwie produkty czy przetwory po
degustacji uchodza za wyjatkowe specjaty, uatrakcyjniajace oferte agroturystyczna.

Przeprowadzone wsréd wytworcéw produktéw tradycyjnych badania wskazuja, ze
zaczynaja oni upatrywaé w turystyce wazny rynek zbytu dla swoich wyrobdw, co po-
twierdzaja zawarte w tabeli 2 odpowiedzi na pytanie ,,Czy w oparciu o zarejestrowane
przez Pana/ia produkty tradycyjne mozna rozwijaé ustugi turystyczne?”.

Tabela 2. Turystyka jako rynek zbytu dla regionalnych produktow tradycyjnych (% odpowiedzi)
Table 2. Tourism as a market for regional traditional products (% answers)

Wyksztatcenie

Wyszczegolnienie Ogotem respondenta

srednie WyZsze
Produkty sa oferowane turystom we wlasnych obiektach
turystycznych, w tym w gospodarstwach agroturystycznych 16,7 25,0 12,5
Produkty sa oferowane turystom dzigki $ciste wspotpracy
z gospodarstwami agroturystycznymi 25,0 0,0 37,5
Produkty sa oferowane bezposrednio turystom przez wspotprace
z obiektami turystyki zbiorowe;j 16,7 25,0 12,5
Zamierzam w przyszlosci stworzy¢ w ten sposob rynki zbytu 333 25,0 37,5
Nie widz¢ zwiazku 8.3 25,0 0,0

Zrédlo: Opracowanie wiasne na podstawie badan ankietowych.
Source: Own estimations based on the survey.

Jak wynika z przeprowadzonych badan, srednio co szosty (2 sposrod 12 badanych)
wytworca produktow tradycyjnych powiazany jest bezposrednio z prowadzeniem dzia-
falnosci turystycznej, a zarejestrowane produkty oferuje przyjezdzajacym gosciom. Pra-
wie potowa badanych producentéw prowadzi wspdtprace z funkcjonujacymi na rynku
lokalnym obiektami turystycznymi, z czego co czwarty (3) bezposrednio z gospodarstwa-
mi agroturystycznymi, a kolejne dwa z obiektami turystyki masowej. Srednio co trzeci
badany zamierza w najblizszej przysztosci rozszerzy¢ rynek zbytu dla swoich produktow,
a zaledwie 1 producent nie widzi zwigzku migdzy sprzedaza swoich produktow a roz-
wojem ushug turystycznych. Analizujac badane zjawisko ze wzgledu na wyksztatcenie
nie obserwuje si¢ istotnych zaleznosci w tym zakresie. Reasumujac, mozna stwierdzic,
ze wytworcy produktow tradycyjnych sg coraz bardziej swiadomi znaczenia turystyki,
w tym agroturystyki jako waznego rynku zbytu dla swoich produktow, co potwierdza
zatozona na wstepie opracowania hipoteze.

OCZEKIWANIA POTENCJALNYCH TURYSTOW WZGLEDEM USLUG
AGROTURYSTYCZNYCH W OBSZARZE WYZYWIENIA

Bogate walory przyrodnicze i kulturowe oraz lokalne tradycje sprawiaja, ze woj. pod-
karpackie stwarza przyjezdzajacym gosciom mozliwos¢ korzystania z licznych atrakcji,
wsrod ktorych znajduje si¢ tez mozliwos¢ poznawania smaku tradycyjnych potraw i spe-
cyfiki kuchni regionalne;.
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Znaczenie kuchni regionalnej i tradycyjnych produktow oferowanych w gospodar-
stwie agroturystycznym dla potencjalnych turystow przedstawia tabela 3.

Tabela 3. Elementy potencjatu turystycznego wojewddztwa podkarpackiego zachgcajace do korzy-
stania z oferty agroturystycznej regionu (% odpowiedzi)

Table 3. Elements of touristic potential of Podkarpackie Province encouraging to accept an agri-
touristic offer of the region (% answers)

Wiek respondentow (w latach)

Wyszczegdlnienie Ogodtem
yszezeg ¢ 1924 2539 4o-59 . %

i wigcej

Walory srodowiska naturalnego 62,7 58,8 80,6 59,8 57,4
Przystepna cena 50,0 52,9 44,1 43,1 66,7
Ciekawe wydarzenia kulturalne i rozrywkowe

(np. koncerty, festyny) 22,7 19,6 29,0 22,5 14,8
Bogaty folklor i regionalne tradycje 12,3 7,8 9,7 12,7 20,4
Mozliwosé korzystania z lokalnej/regionalnej kuchni 9,3 2,0 6,5 14,7 7.4
Mozliwos¢ spozywania tradycyjnej, ekologicznej

zywnosci 8,0 7,8 32 9,8 13,0

Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie badan ankietowych.
Source: Own estimations based on the survey.

Z danych zawartych w tabeli 3 wynika, ze najwazniejsza cechg przy wyborze podkar-
packiej wsi jako miejsca wypoczynku sa walory srodowiska naturalnego, na co wskazato
prawie dwoch na trzech badanych sposrod 300 respondentéw. Srednio potowa ankieto-
wanych uznata atrakcyjna ceng ushug agroturystycznych jako czynnik motywujacy do
skorzystania z oferty podkarpackiej wsi, co szczegdlnie zauwaza si¢ w odniesieniu do
respondentéw w najstarszym przedziale wiekowym. Nieco mniejsze znaczenie maja dla
potencjalnych agroturystéw liczne imprezy o charakterze kulturalno-rozrywkowym czy
tez sportowym, ktore w czasie sezonu turystycznego na Podkarpaciu wpisuja si¢ czg-
sto na state w kalendarz wydarzen, uatrakcyjniajac w ten sposob pobyt licznie przyjez-
dzajacym gosciom. Nalezy podkresli¢, ze w sezonie letnim w wigkszosci atrakcyjnych
miejscowosci turystyczno-wypoczynkowych w woj. podkarpackim organizowanych jest
wiele imprez plenerowych, ktére maja zaréwno charakter regionalny, jak tez lokalny
i nawiazuja do miejscowych tradycji i zwyczajow, w tym takze zwiazanych z lokalng
kuchnia i potrawami, jak np. ,,Swiegto Chleba”, , Krzeszowskie Powidlaki”, ,,W komorze
i na stole — dary jesieni” czy tez konkurs ,,Nasze Kulinarne Dziedzictwo — Smaki Re-
giondow”. Celem tych imprez jest przyblizanie i kultywowanie miejscowe;j tradycji, pre-
zentacja lokalnych osiagni¢¢ z zakresu dziedzictwa kulinarnego oraz promocja regionu.
Mimo wielu podejmowanych inicjatyw, cheé poznania unikalnych produktéw podkarpa-
ckiej kuchni jest wciaz stabo eksponowana na tle innych czynnikow, o czym $wiadczy
fakt, ze mozliwos¢ korzystania z lokalnej, bazujacej na tradycyjnych recepturach kuchni
i spozywania ekologicznej zywnosci okazala si¢ mato wazna w calosciowej ofercie go-
spodarstw. Tymczasem zwiazek turystyki z tradycja jest bardzo Scisty, turystyka stanowi
dobry sposob promocji rolnictwa ekologicznego, tradycyjnych produktéw i zdrowego
stylu zycia. Potaczenie tych dwéch kierunkéw — wytwarzania produktow tradycyjnych,
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bazujacych na ekologicznych rozwiazaniach i swiadczenia ustug turystycznych — jest
zatem bardzo pozadane. Z badan wynika, ze wigksze zainteresowanie ta kwestia obser-
wuje si¢ u 0sob dojrzatych, reprezentujacych przedziaty wieckowe powyzej 40 lat. Mimo
stosunkowo niskiej pozycji produktéw tradycyjnych i regionalnych w hierarchii wyboru
ustug turystycznych, badani respondenci sa zgodni (24,7%) lub raczej zgodni (52%) ze
stwierdzeniem, ze rozwdj regionalnych produktéw tradycyjnych coraz czgsciej powiaza-
ny jest z ushlugami turystycznymi, ktére moga stanowi¢ dla nich wazny rynek zbytu.

Badajac w sposob szczegotowy preferencje potencjalnych turystéw w kwestii wyzy-
wienia, zauwaza si¢, ze srednio co trzeci badany (35%) jest raczej zainteresowany spo-
zywaniem produktéow bazujacych na tradycyjnych recepturach, zdecydowana postawe
w tej kwestii reprezentowat $rednio co piaty badany (21%). Dla pozostatej grupy respon-
dentéw fakt spozywania takich produktéw nie ma wigkszego znaczenia. Uzupelieniem
okreslenia preferencji w zakresie wyboru produktéw tradycyjnych bylo pytanie, czy sa
gotowi zaplaci¢ wigcej za taka zywnos¢. Wypowiedzi badanych w tej kwestii roztozyty
si¢ prawie rownomiernie, 49% wskazato na nie, nieznacznie wigcej — 51% — na tak (naj-
czesciej — maksymalnie do 20% wyzsza ceng).

Mimo umiarkowanego zainteresowania ze strony konsumentéw produktami trady-
cyjnymi i ekologicznymi, nalezy przewidywac, ze wobec postepujacej ekologizacji kon-
sumpcji 1 wzrostu wymagan jakosciowych znaczenie tych produktow w rozwoju ushug
agroturystycznych bedzie systematycznie wzrastac.

PODSUMOWANIE

W opracowaniu starano si¢ wykazac, ze ze wzgledu na liczne walory wojewodztwo
podkarpackie jest w naturalny sposéb predysponowane do stania si¢ jednym z waznych
obszardw rozwoju zardwno turystyki wiejskiej, jak rowniez rynku zywnosci wysokiej
jakosci, w obrebie ktorej coraz wazniejsza rolg petnia produkty wpisane do rejestru Mi-
nisterstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi jako produkty tradycyjne. Badany region z roku na
rok umacnia swoja mocng pozycj¢ na rynku produktow wytwarzanych metodami trady-
cyjnymi, co w duzym stopniu zwiazane jest z kultywowaniem bogactwa kulturowego
Podkarpacia. Pozwala takze na réznicowanie dziatalnosci na terenach wiejskich oraz za-
pobiega wyludnianiu si¢ tych obszaréw i ich marginalizacji. Wytwarzanie i oferowanie
do sprzedazy lub w ramach oferty agroturystycznej lokalnych specjatéw, niepowtarzal-
nych wyrobéw kulinarnych, stanowi szans¢ na wzbogacenie oferty turystycznej regionu,
dywersyfikacj¢ zrodet dochodéw gospodarstw rolnych, zagospodarowanie czgsci nad-
wyzek sity roboczej, rozwoj lokalnego przetworstwa zywnosci oraz gastronomii. Pozwa-
la takze na zachowanie — w pozytywnym tego stowa znaczeniu — lokalnej tozsamosci
i odrgbnosci, ktorej coraz czgséciej poszukuja wspdtczesni konsumenci.

Oryginalne, bazujace na domowych recepturach i naturalnych sktadnikach positki
staja si¢ aktualnie jednym z elementdw uatrakcyjniajacych oferte Zywieniowa w $wiad-
czeniu ustug agroturystycznych, ktorych wysoka jakos¢ bez watpienia moze potwierdzi¢
posiadanie statusu ,,produktu tradycyjnego”. Niestety, zwigzek mi¢dzy Swiadczeniem
ustug agroturystycznych a oferowaniem produktow tradycyjnych jest w woj. podkarpa-
ckim wcigz dos$¢ staby. Nalezy jednak oczekiwac, ze kolejne lata przyniosa zdecydowane
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zmiany w tym zakresie, konsekwencja czego bedzie zaréwno wigksza satysfakcja przy-
jezdzajacych gosci, jak tez rozszerzenie rynkow zbytu dla regionalnych produktéw tra-
dycyjnych, ktére moga stac si¢ ,,wizytdwka” nie tylko pojedynczych gospodarstw agro-
turystycznych, ale takze konkretnych miejscowosci czy gmin, promujac w ten sposob
wszelkie formy aktywnosci turystycznej prowadzone na danym obszarze.
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ROLE OF TRADITIONAL PRODUCTS IN DEVELOPMENT
OF AGRITOURISTIC SERVICES (ON THE EXAMPLE OF PODKARPACKIE
PROVINCE)

Abstract. The article presents the essence, scope and opportunities of development of re-
gional traditional products in agritouristic households in the region of Podkarpacie. Apart
from theoretical considerations, there were presented results of survey studies conducted in
2009 among 12 manufacturers of regional traditional products as well as among 300 pro-
spective tourists. Development of traditional products, by exhibiting unique traditions and
local cuisine customs, makes the offer of food services in tourism more attractive. How-
ever, the role of traditional products in agritouristic services development of Podkarpackie
Province is still weak. The studies among the manufacturers indicate that in the nearest
future, development of traditional products market will be closely connected with develop-
ment of agritouristic services. It was also partially confirmed by prospective tourists.

Key words: agritourism, traditional products, marketing product, Podkarpackie Province
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