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WIEDZA EKONOMICZNA I UMIEJ�TNO�CI SPO�ECZNE 

M�ODZIE�Y WIEJSKIEJ

Gra�yna Krzyminiewska

Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu 

Streszczenie. Celem artyku�u jest zwrócenie uwagi na fakt, �e budowa spo�ecze�stwa go-

spodarki opartej na wiedzy jest procesem wielowymiarowym, na który sk�adaj� si� tak�e 

zjawiska zwi�zane z kultur� ekonomiczn� i kompetencjami cywilizacyjnymi charaktery-

stycznymi dla poszczególnych grup spo�ecznych. Artyku� koncentruje uwag� na kultu-

rze ekonomicznej wspó�czesnej m�odzie�y wiejskiej w odniesieniu do dwóch aspektów 

tej kultury: wiedzy ekonomicznej i umiej�tno�ci spo�ecznych. Analizuje je w kontek�cie  

kompetencji cywilizacyjnych, wychodz�c z za�o�enia, �e to w�a�nie one decyduj� o mo�-

liwo�ci rozwoju spo�ecze�stwa wiedzy i gospodarki opartej na wiedzy. Wynika to z prze-

konania, �e to od kultury ekonomicznej w znacznej mierze zale�e� b�dzie gotowo�� zbio-

rowo�ci do zdobywania wiedzy, stosowania jej w praktyce, otwarto�� na innowacje itp. 

Zale�no�� zachodz�ca pomi�dzy kultur� ekonomiczn� i jako�ci� kompetencji cywilizacyj-

nych decyduje, czy dane zbiorowo�ci b�d� partycypowa� w rozwoju na równych prawach, 

wspiera� rozwój, czy b�d� marginalizowane. Analiza oparta zosta�a na przeprowadzonych 

w styczniu 2009 roku badaniach terenowych w�ród 1489 szesnastolatków ucz�cych si� 

w 13 gminach w Polsce. Wyniki bada� wskaza�y jednoznacznie, i� wiedza ekonomiczna 

oraz zinternalizowanie niektórych umiej�tno�ci przydatnych w systemie gospodarki rynko-

wej i spo�ecze�stwie demokratycznym, s� s�abo ugruntowane przez m�odzie� wiejsk�.

S�owa kluczowe: m�odzie� wiejska, kultura ekonomiczna, kompetencje cywilizacyjne, 

gospodarka oparta na wiedzy

WST�P

Spo�ecze�stwo wiedzy, gospodarka oparta na wiedzy to problematyka, która zarówno 

w literaturze naukowej, publicystyce, jak i wielu innych obszarach �ycia, jest analizo-

wana i szeroko komentowana. W tym kontek�cie wskazuje si� wyra	nie na przekszta�-

cenia gospodarki, w której wcze�niej g�ówn� rol� odgrywa� dost�p do kapita�u, na rzecz 

prymatu gospodarek, gdzie o ich znaczeniu decyduje wiedza i umiej�tno�ci. S�dzi si�, 
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�e zdolno�� efektywnego wytwarzania, zdobywania i wykorzystywania wiedzy stanowi 

narz�dzie innowacji, konkurencji i sukcesu gospodarczego, staj�c si� najistotniejszym 

elementem nap�dzaj�cym rozwój gospodarczy i spo�eczny. W miar� zmniejszania si� 

przeszkód technicznych zwi�zanych ze zdobyciem i wykorzystaniem wiedzy na temat 

okre�lonego procesu, umiej�tno�ci lub rynku, wiedza w coraz wi�kszym stopniu staje si� 

tak globalnie, jak i lokalnie, kluczem do konkurencyjno�ci [Kukli�ski 2003].

Taki sposób zde
 niowania spo�ecze�stwa wiedzy sk�ania do re� eksji i analizy czyn-

ników mog�cych mie� istotne znaczenie dla modernizacji wspó�czesnego spo�ecze�stwa 

polskiego. Celem poni�szego artyku�u jest zwrócenie uwagi na fakt, �e budowa spo-

�ecze�stwa i gospodarki opartej na wiedzy jest procesem wielowymiarowym, na który 

sk�adaj� si� tak�e zjawiska zwi�zane z kultur� ekonomiczn� i kompetencjami cywiliza-

cyjnymi charakterystycznymi dla poszczególnych grup spo�ecznych. To od tych czynni-

ków w znacznej mierze zale�e� b�dzie ich gotowo�� do zdobywania wiedzy, stosowania 

jej w praktyce, otwarto�� na innowacje itp. Przedstawione poni�ej analizy oparte s� na 

za�o�eniu, �e istniej� �cis�e powi�zania pomi�dzy kultur� ekonomiczn�, kompetencjami 

cywilizacyjnymi a spo�ecze�stwem wiedzy. 

Autorka koncentruje swoj� uwag� na kompetencjach cywilizacyjnych w odniesieniu 

do wspó�czesnej m�odzie�y wiejskiej. Wybór zarówno podmiotu, jak i przedmiotu analiz, 

wynika z przekonania, �e w krótkiej perspektywie m�odzie� wiejska jednoznacznie wp�y-

nie na kapita� ludzki i zasoby spo�eczne wsi, a te decydowa� b�d� o tempie, kierunkach 

i jako�ci zmian zachodz�cych na obszarach wiejskich. Celem jest analiza ich kultury 

ekonomicznej i kompetencji cywilizacyjnych w dwóch zasadniczych obszarach: 

wiedzy ekonomicznej pozwalaj�cej na �wiadome, re� eksyjne uczestnictwo w �yciu 

gospodarczym,

umiej�tno�ciach, które u�atwia� b�d� funkcjonowanie zarówno w sferze gospodarki, 

jak i �yciu spo�ecznym. 

Poni�sza analiza oparta jest na badaniach empirycznych. W styczniu 2009 roku prze-

prowadzone zosta�y w�ród 1489 gimnazjalistów klas trzecich badania dotycz�ce kultury 

ekonomicznej m�odego pokolenia. Mamy tu do czynienia z populacj� szesnastolatków, 

którzy stoj� przed swoim pierwszym �yciowym wyborem – dalszej drogi kszta�cenia, 

która ze wzgl�du na wybór szko�y i jej pro
 lu kszta�cenia, mo�e sta� si� niezwykle istot-

n� dla ich przysz�ej kariery �yciowej. Badania przeprowadzono w 13 gminach (29 szko-

�ach gimnazjalnych) naszego kraju. S� to wy��cznie gminy wiejskie zrzeszone w Zwi�z-

ku Gmin Wiejskich Rzeczypospolitej Polskiej. Wspó�praca ze Zwi�zkiem umo�liwi�a 

realizacj� szerszego projektu, fragment którego stanowi prezentowany artyku�.

KULTURA EKONOMICZNA I JEJ ZNACZENIE W KOMPETENCJACH 

CYWILIZACYJNYCH 

Wiedza i umiej�tno�ci stanowi� obecnie jeden z g�ównych 
 larów gospodarki, 

w zwi�zku z czym zwraca si� uwag�, i� jednostki, grupy spo�eczne i spo�ecze�stwo jako 

ca�o�� maj� szans� na osi�ganie sukcesów ekonomicznych i spo�ecznych wtedy, kiedy 

tym wyzwaniom sprostaj�. W naukach spo�ecznych zwraca si� uwag�, �e o ile przyj-

muje si� za oczywiste, i� dla rozwoju demokratycznego spo�ecze�stwa funkcjonuj�ce-

•

•
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go w ramach gospodarki rynkowej potrzebny jest kapita�, technologia, infrastruktura, 

efektywny rynek pracy i otoczenie instytucjonalne, o tyle mniejsz� uwag� po�wi�ca si� 

kompetencjom cywilizacyjnym niezb�dnym do efektywnego funkcjonowania we wspó�-

czesnym �wiecie. Przez kompetencje cywilizacyjne (civilisational competence) rozumie 

si� [Sztompka 2008] kompleks cech z�o�ony z zasad, norm i warto�ci, przyzwyczaje�, 

wzorców, schematów post�powania, których odruchowo�� jest warunkiem wst�pnym do 

uczestniczenia we wspó�czesnej cywilizacji. Mo�na wyró�ni� cztery podstawowe kate-

gorie kompetencji cywilizacyjnych odpowiadaj�ce czterem g�ównym obszarom wspó�-

czesnego, rozwini�tego spo�ecze�stwa. S� to: ekonomia, polityka, �wiadomo�� spo�eczna 

i �ycie codzienne. Obszar pierwszy wyznacza kultura przedsi�biorczo�ci niezb�dna dla 

uczestnictwa w gospodarce rynkowej, zwi�zana z innowacyjno�ci�, orientacj� na osi�g-

ni�cia, wspó�zawodnictwem, konkurencyjno�ci�. Obszar drugi to kultura obywatelska 

niezb�dna dla uczestniczenia w spo�ecze�stwie demokratycznym. Chodzi tu o polityczn� 

aktywno��, gotowo�� do uczestnictwa w �yciu spo�eczno-politycznym przy poszanowa-

niu prawa, szacunku dla oponentów. Obszar trzeci to kultura dyskursu, niezb�dna dla 

wolno�ci intelektualnej, czyli tolerancja, akceptacja wielo�ci pogl�dów, otwarto�� umy-

s�u. Ostatni obszar zwi�zany jest z kultur� �ycia codziennego, uczestniczeniu w pro-

cesach rozwoju technologicznego, urbanizacji, spo�ecze�stwie zorientowanym na kon-

sumpcj�. Tutaj istotne s� takie cechy, jak: przestrzeganie praworz�dno�ci, punktualno��, 

ale tak�e �wiadomo�� w�asnej kondycji zdrowotnej oraz umiej�tno�� pos�ugiwania si� 

urz�dzeniami mechanicznymi. Tak wi�c mo�na zde
 niowa� ostatecznie kompetencje cy-

wilizacyjne jako „szeroki zbiór predyspozycji kulturowych obejmuj�cych gotowo�� do 

partycypacji politycznej i samorz�dno�ci, dyscyplin� w pracy, ducha przedsi�biorczo�ci, 

aspiracje edukacyjne, umiej�tno�� pos�ugiwania si� urz�dzeniami technicznymi, zasa-

dy etyczne, wra�liwo�� estetyczn� – niezb�dne do pe�nego urynkowienia si� i konsoli-

dacji ustroju demokratycznego, gospodarki rynkowej i swobodnego przep�ywu my�li” 

[Sztompka 2007]. S�abo�� tych cech stanowi podstaw� do okre�lania w odniesieniu do 

danych grup spo�ecznych  syndromu braku kompetencji cywilizacyjnych (civilisational 

incompetence).

Zde
 niowane wy�ej kompetencje cywilizacyjne odgrywaj� ogromn� rol� w spo�e-

cze�stwie i gospodarce opartej na wiedzy, gdy� pozwalaj� aktorom spo�ecznym na pod-

miotowe uczestniczenie w ró�nych sferach �ycia spo�ecznego. Ich konstrukcja odpowia-

daj�ca na wymagania wspó�czesnego �wiata jest w znacznej mierze zwi�zana z kultur� 

ekonomiczn� charakterystyczn� dla danych grup spo�ecznych.  

Kultura ekonomiczna, stanowi�ca dorobek spo�ecze�stwa wytworzony w rozwoju 

historycznym, wp�ywa istotnie na otoczenie, w którym zachodz� procesy ekonomiczne, 

na normy zachowania si� ludzi i jako�� stosunków mi�dzyludzkich w organizacjach oraz 

na warunki rozwijania wiedzy spo�ecze�stwa o procesach ekonomicznych, a wi�c tak�e 

na rozwój kapita�u ludzkiego na potrzeby gospodarki. Wyró�niamy dwa g�ówne sposo-

by rozumienia kultury ekonomicznej i stosowania tego poj�cia w badaniach. Pierwszy, 

de
 niuj�c kultur�, tworzy katalog wszystkich tych warto�ci, schematów poznawczych 

i wzorów zachowa� istotnych dla aktywno�ci ekonomicznej. Za ich pomoc� okre�la si�, 

co w danym spo�ecze�stwie postrzegane jest w kategoriach dobra i z�a, mo�liwe lub nie 

do zaakceptowania. Za pomoc� schematów poznawczych ludzie interpretuj� rzeczywi-

sto�� i ustosunkowuj� si� do niej. Drugi sposób rozumienia kultury ekonomicznej wy-
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ró�nia g�ówne czynniki wp�ywaj�ce na ewolucj� kultur, a nast�pnie standaryzuje je na 

kilku wymiarach lub wokó� kilku centralnych punktów analizy, z których ka�dy mo�e 

by� konkretyzowany w terminach bardziej szczegó�owych problemów lub pyta�. W ten 

sposób centraln� kategori� czyni si� np. przedsi�biorczo��, postawy wobec pieni�dza 

[Marody, Kochanowicz 2007].

De
 niuj�c kultur� ekonomiczn� mo�na przyj��, i� przez to poj�cie rozumie si� wiele 

czynników wyznaczaj�cych sposób my�lenia oraz dzia�ania jednostek i grup spo�ecznych 

w sferze gospodarki. Poni�szy rysunek wskazuje, z jakich elementów sk�ada si� tak ro-

zumiana kultura ekonomiczna. 

Na potrzeby niniejszych rozwa�a� analizie poddane zostan� dwa wyró�nione sk�ad-

niki kultury, które jednocze�nie uznawane s� za niezwykle istotne dla kompetencji cywi-

lizacyjnych wspó�czesnego cz�owieka, wp�ywaj�cych na mo�liwo�� rozwoju obszarów 

wiejskich w gospodarce opartej na wiedzy. S� to wiedza ekonomiczna i umiej�tno�ci 

spo�eczne. 

WIEDZA EKONOMICZNA A KOMPETENCJE CYWILIZACYJNE

�wiadome uczestnictwo jednostki w gospodarce rynkowej wymaga z jej strony po-

siadanie przynajmniej podstawowej wiedzy ekonomicznej. Ka�dy z nas pos�uguje si� 

pewn� wiedz� z tego zakresu, planuj�c bud�et domowy, podejmuj�c decyzj� o nawet naj-

drobniejszej inwestycji. Wiedza ekonomiczna nie mo�e by� dost�pna tylko nielicznym, 

Rys. 1.  Elementy sk�adowe kultury ekonomicznej

Fig. 1.  Parts of economic culture


ród�o:  Opracowanie w�asne.

Source:  Author’s elaboration.
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powinna by� powszechna i u�yteczna w �yciu ka�dego cz�owieka. Nawet je�li samemu 

jeszcze si� nie zarabia (tak jak badana m�odzie�) ka�dego dnia wszyscy podejmujemy 

ró�ne decyzje, które nios� okre�lony skutek ekonomiczny. Decyzje te dotycz� najcz�-

�ciej prozaicznych czynno�ci, takich jak np. wyj�cia do kina, oszcz�dzania przez pewien 

czas na zakup wymarzonego telefonu komórkowego czy tym podobne, a efektem tego 

s� koszty, jakie ponosimy bezpo�rednio lub po�rednio. Niestety w my�leniu wielu ludzi 

istnieje przekonanie, �e ekonomia to niezwykle trudna i niedost�pna dziedzina, której 

tajniki mog� posi��� nieliczni. Co gorsze bywa, �e pokutuje przekonanie, i� wiedza eko-

nomiczna nie jest potrzebna, a zw�aszcza nie jest potrzebna osobom o predyspozycjach 

do nauk humanistycznych. W konsekwencji deklaracje typu „nie znam si� na ekonomii” 

nie s� przez otoczenie negatywnie warto�ciowane. Takie my�lenie jest jednak niezwykle 

niekorzystne dla funkcjonowania jednostki w sferze �ycia gospodarczego, gdy� nie jest 

ona wówczas pe�noprawnym uczestnikiem rynku. Wiedza ekonomiczna przek�ada si� 

bowiem wprost na nasze decyzje dotycz�ce pracy, zachowania przedsi�biorcze, czy tym 

podobne. Budowanie gospodarki opartej na wiedzy nie b�dzie nigdy w pe�ni mo�liwe 

bez podniesienia kompetencji w ró�nych zakresach, w tym tak�e w upowszechnianiu si� 

wiedzy ekonomicznej.

Przeprowadzone badanie wskazuje jednak, i� zainteresowanie ekonomi� i znajomo�� 

wybranych poj�� ekonomicznych jest w�ród m�odzie�y wiejskiej niska. Jak wynika 

z zamieszczonego poni�ej rysunku poziom zainteresowania ekonomi� jest w�ród m�o-

dzie�y do�� s�aby. Dla niemal jednej trzeciej badanych jest to dziedzina, której w ogóle 

nie po�wi�caj� �adnej uwagi. Tylko 274 osoby zadeklarowa�y, �e ekonomia le�y w kr�gu 

ich zainteresowa�. Doda� nale�y, �e g�ówne obszary, które s� dla m�odzie�y interesuj�ce 

to sport i kultura, a jeszcze ni�szy poziom zainteresowania ni� ekonomia, zwi�zany jest 

z polityk�. Zainteresowanie badanej m�odzie�y ekonomi� obrazuje rysunek 2.

Przekonanie to sk�ania do pyta� o wiedz� ekonomiczn� m�odego pokolenia m�odzie-

�y wiejskiej. W badaniach poproszono respondentów o przyporz�dkowanie poj�ciom 

ekonomicznym podane, w�a�ciwe im de
 nicje. Poj�cia te to: Gie�da Papierów Warto�cio-

wych, obligacje, lokata, rachunek oszcz�dno�ciowo-rozliczeniowy, kurs walut, kredyt 

i podatki.  Decyzja o takim wyborze poj�� podyktowana zosta�a tym, i� badania prze-

prowadzone zosta�y w okresie kryzysu rynku 
 nansowego, w wyniku którego mamy do 

czynienia z bardzo powa�nym zagro�eniem dla globalnej gospodarki. Kryzys ten sta� si� 

Rys 2.  Zainteresowanie ekonomi�

Fig. 2.  Interest in economy 


ród�o:  Badania w�asne.

Source:  Author’s research.
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tematem numer jeden ostatnich miesi�cy, interesuj�ce jest wi�c, na ile wiejska m�odzie� 

�ledzi te niezwykle istotne informacje i dysponuje podstawow� wiedz� z tego zakresu. 

Otrzymane od respondentów odpowiedzi pokazuj�, �e mamy do czynienia ze s�ab� 

ich znajomo�ci� (rys. 3). Tylko 505 osób na 1489 przyporz�dkowa�o poprawnie wszyst-

kie odpowiedzi, a� 117 nie poda�o ani jednej poprawnej. Wiedza szesnastolatków na ten 

temat jest w przekonaniu autorki bardzo s�aba zwa�ywszy na fakt powszechno�ci wyst�-

powania tych poj�� (cho�by tylko w reklamach stale obecnych w naszym codziennym 

do�wiadczeniu). 

Spo�ród najlepiej kojarzonych poj�� nale�y wymieni� kurs walut i kredyt, a najs�abiej 

– obligacje i rachunek oszcz�dno�ciowo-rozliczeniowy (dane zawiera rys. 4). 

Nale�y doda�, �e zarówno zainteresowanie ekonomi�, jak i konkretna wiedza eko-

nomiczna, nie jest w zasadniczy sposób zale�na od cech spo�eczno-demogra
 cznych ba-

Rys. 3.  Liczba udzielonych prawid�owych odpowiedzi dotycz�cych poj�� ekonomicznych

Fig. 3.  Number of correct answers related to economic terms

ród�o:  Badania w�asne.

Source:  Author’s research.

Rys. 4.  Liczba poprawnych odpowiedzi przyporz�dkowanych poj�ciom ekonomicznym

Fig. 4.  Number of correct answers for economic terms


ród�o:  Badania w�asne.

Source:  Author’s research.
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danej m�odzie�y. Tylko w zakresie deklarowanego zainteresowania ekonomi� wyniki s� 

korzystniejsze dla ch�opców. Natomiast liczba poprawnie udzielanych odpowiedzi zwi�-

zanych z wiedz� ekonomiczn� jest na podobnym poziomie u obu p�ci. Nie ma równie� 

znaczenia fakt, czym zajmuj� si� rodziny badanych. Niezale�nie od tego czy rodzice 

posiadaj� w�asne gospodarstwo rolne, pracuj� poza nim lub na w�asny rachunek, poziom 

zainteresowania �yciem gospodarczym i znajomo�� poj�� ekonomicznych jest zbli�ona. 

Powy�sze dane pozwalaj� na wniosek, �e zainteresowanie �yciem ekonomicznym 

i posiadana wiedza w tym zakresie w chwili obecnej wskazuje raczej na niskie kompe-

tencje cywilizacyjne m�odych mieszka�ców wsi. Mo�na postawi� pytanie, czy oczekiwa-

nia wobec gimnazjalistów nie s� zbyt wygórowane. W przekonaniu autorki – absolutnie 

nie. Duch przedsi�biorczo�ci, podmiotowo�� jednostki, jej gotowo�� do partycypowania 

w �yciu spo�ecznym i gospodarczym, kszta�tuje si� w�a�nie w okresie adolescencji. Nie-

pokoi to tym bardziej, �e to w�a�nie w tym momencie m�odzie� gimnazjalna, wybieraj�c 

dalszy tok kszta�cenia, podejmuje decyzj� o wyborze pro
 lu szko�y, pro
 lu kszta�cenia 

klasy, co wp�ynie istotnie np. na ich ewentualne szanse podj�cia studiów. Oczywiste jest, 

i� nabywanie kompetencji cywilizacyjnych to pewien proces, w zwi�zku z tym mo�na 

za�o�y� rozwój w tym zakresie. Ale zawsze pozostaje niepokoj�ce pytanie, czy nie b�dzie 

to ju� (by� mo�e nie zawsze udane)  „nadrabianie zaleg�o�ci”?

UMIEJ�TNO�CI SPO�ECZNE A KOMPETENCJE CYWILIZACYJNE

Wa�nymi sk�adnikami kompetencji cywilizacyjnych s� równie� umiej�tno�ci spo-

�eczne, które pozwalaj� jednostkom i ca�ym zbiorowo�ciom na podmiotowe uczestni-

czenie w �yciu spo�ecznym. Przedstawiono m�odzie�y list� umiej�tno�ci, uznawanych za 

niezb�dne dla efektywnego funkcjonowania zarówno w �yciu gospodarczym, jak i sferze 

publicznej. Wyró�niono jedena�cie umiej�tno�ci (nie jest to oczywi�cie lista wyczerpu-

j�ca tych, które z punktu widzenia wymogów wspó�czesnego �wiata powinny cechowa� 

jednostki). S� to:

Umiej�tno�� rozmawiania z lud	mi. Nawi�zywanie interakcji z innymi lud	mi wska-

zuje na otwarto�� jednostki, zdolno�� do komunikacji spo�ecznej.

Gotowo�� do wspó�pracy z innymi. Kooperacja jest uznawana we wspó�czesnym 

�wiecie za warunek realizacji ró�norakich zada� i przedsi�wzi��. 

Umiej�tno�� rozwi�zywania kon� iktów. Wa�na z punktu widzenia interesów spo�ecz-

nych. Zdolno�� do panowania nad kon� iktem i kierowania nim oznacza umiej�tno�� 

reagowania na trudne sytuacje i uruchamianie okre�lonych zachowa� z tym zwi�za-

nych.

Tworzenie kontaktów mi�dzyludzkich. Jest jednym z wa�niejszych elementów budo-

wania kapita�u spo�ecznego uznawanego za niezb�dny dla rozwoju wspólnot.

Umiej�tno�� zdobywania informacji. W gospodarce opartej na wiedzy to podstawowy 

warunek uczestniczenia w procesach ekonomicznych i spo�ecznych.

Gotowo�� do zmian. Niezb�dna w dynamicznej zmienno�ci rynku pracy i procesów 

rynkowych.

Gotowo�� do podejmowania ryzyka. Istotna dla podejmowania decyzji i akceptacji 

zarówno zysków, jak i strat dotycz�cych podejmowanych przedsi�wzi��.

1.

2.

3.

4.

5.

6.

7.
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Wiedza o tym jak funkcjonuje gospodarka. Pozwala na dostosowanie si� do regu� 

�ycia gospodarczego, daj�c mo�liwo�� osi�gania pozytywnych efektów swoich dzia-

�a�.

Umiej�tno�� stosowania nowych rozwi�za�. Niezb�dna dla postawy innowacyjnej.

Gotowo�� do przestrzegania umów z innymi lud	mi. Wiarygodno�� i zaufanie to wa-

runek wspó�dzia�ania z innymi. Umiej�tno�� ta jest wa�nym sk�adnikiem wizerunku 

uczestnika �ycia publicznego.

Umiej�tno�� planowania dzia�a�. Jest istotna dla racjonalizacji dzia�a�, gotowo�ci 

od�o�enia w czasie korzystania z ich efektów, zdolno�� do efektywnego gospodaro-

wania czasem i zarz�dzania w�asn� karier� �yciow�. Orientacja temporalna oznacza-

j�ca nastawienie na inwestowanie w przysz�e korzy�ci. 

W badaniach przedstawiono list� umiej�tno�ci m�odzie�y prosz�c, aby wskazano, 

które z nich s� niezb�dne dla kategorii zawodowych takich jak: rolnicy, przedsi�biorcy, 

pracownicy w zak�adzie pracy. Odpowiedzi respondentów zawiera poni�sza tabela. Wy-

t�uszczone zosta�y te umiej�tno�ci, które m�odzie� uzna�a za najwa�niejsze.

Wskazania respondentów s� w przekonaniu autorki do�� zaskakuj�ce, przede wszyst-

kim w odniesieniu do rolników. Tylko trzy umiej�tno�ci uzyska�y powy�ej po�ow� po-

zytywnych odpowiedzi, przy czym za najbardziej znacz�c� uznano wiedz� o tym jak 

funkcjonuje gospodarka. Przekonanie takie jest bardzo wa�ne, bo to oznacza �wiadomo�� 

8.

9.

10.

11.

Tabela 1.  Znaczenie umiej�tno�ci spo�ecznych dla ró�nych kategorii zawodowych

Table 1.  Importance of social abilities for different professions

Czy uwa�asz, �e te umiej�tno�ci przydadz� si�? Rolnikom Przedsi�biorcom
Pracownikom 

w zak�adzie pracy

Umiej�tno�� rozmawiania z lud	mi 25,1% 76,3% 50,9%

Gotowo�� do wspó�pracy z innymi 35,0% 53,7% 70,1%

Umiej�tno�� rozwi�zywania kon� iktów 29,0% 57,4% 55,3%

Tworzenie kontaktów mi�dzyludzkich 26,7% 64,9% 51,0%

Umiej�tno�� zdobywania informacji 37,5% 64,5% 44,1%

Gotowo�� do zmian (pracy, zawodu, sposobu 

�ycia)

41,8% 37,4% 51,3%

Gotowo�� do podejmowania ryzyka, aby 

osi�gn�� cele

35,1% 61,6% 26,3%

Wiedza o tym, jak funkcjonuje gospodarka 79,8% 47,3% 20,2%

Umiej�tno�� stosowania nowych rozwi�za� 

(zdobyczy techniki, nowatorskich sposobów 

rozwi�za�)

58,7% 54,9% 40,8%

Gotowo�� do przestrzegania umów z innymi 

lud	mi

33,2% 74,8% 51,5%

Umiej�tno�� planowania dzia�a� 50,6% 63,5% 40,8%

Terminowe realizowanie zobowi�za� wobec 

innych

41,9% 69,3% 54,0%


ród�o:  Opracowanie w�asne.

Source:  Author’s elaboration.
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m�odych ludzi, �e prowadz�cy gospodarstwo rolne powinni posiada� wiedz� o �yciu go-

spodarczym, by móc efektywnie prowadzi� w�asne gospodarstwa. Umiej�tno�� stosowa-

nia nowych rozwi�za� (np. zdobyczy techniki) jest spostrzegana równie� jako ta, której 

posiadanie jest dla rolników korzystne, bo przecie� poprawia jako�� funkcjonowania go-

spodarki. Jednak zdziwienie budzi fakt, �e pozosta�e umiej�tno�ci nie s� dla rolników, 

zdaniem m�odzie�y, szczególnie istotne. Wydaje si�, �e takie podej�cie do problemu jest 

efektem oddzia�ywania stereotypowego my�lenia o gospodarstwie rolnym jako nieza-

le�nym od otoczenia spo�ecznego podmiocie. Natomiast zdaniem wielu ekonomistów 

to w�a�nie brak ugruntowanych zachowa� kooperacyjnych, umiej�tno�ci rozwi�zywania 

kon� iktów itp. powoduje, �e dynamika rozwoju rolnictwa (na przyk�ad przez tworze-

nie grup producenckich, sieci powi�za� itp.) jest przyczyn� niewykorzystywania szansy 

rozwoju przez bardzo wiele gospodarstw rolnych. Niepokoi fakt, �e mamy do czynienia 

w m�odym pokoleniu z kontynuacj� anachronicznego my�lenia o rolniku i jego gospo-

darstwie rolnym, gdzie rolnictwo nie oznacza tak naprawd� dzia�alno�ci gospodarczej, 

w której kontakty spo�eczne, czy terminowo�� realizacji umów, mog� si� przyczynia� do 

zwi�kszenia efektywno�ci ich pracy.

Warto tu porówna� wyposa�enie kompetencyjne uznawane za wa�ne dla rolnika 

i uznawane za wa�ne dla przedsi�biorcy. Oczywiste jest, �e specy
 ka prowadzenia go-

spodarstwa rolnego jest inna ni� specy
 ka prowadzenia przedsi�biorstwa, ale w sferze 

umiej�tno�ci oczekiwania wobec przedsi�biorców s� w�ród badanych zdecydowanie 

wy�sze. Co wi�cej, wy�sze s� tak�e oczekiwania wobec pracowników przedsi�biorstw. 

Jest to do�� niepokoj�ce, gdy� mo�e oznacza�, �e po dwudziestu latach transformacji, 

nie�atwych dla polskiej wsi i rolnictwa, nadal prowadzenie gospodarstwa rolnego nie jest 

zwi�zane z nowoczesn� wizj� rolnika jako (osoby, zawodu) o szerokich kompetencjach 

ekonomicznych i spo�ecznych. Niepokoi to tym bardziej, �e opinie te charakteryzuj� tak�e 

m�odzie�, których rodzice prowadz� gospodarstwa rolne. Mo�e to oznacza� niestety powie-

lanie zachowa� obserwowanych i nabytych w toku socjalizacji m�odego pokolenia. 

W badaniach poproszono równie�, aby gimnazjali�ci ocenili, które z umiej�tno�ci 

spo�ecznych  uznaj� za przydatne im osobi�cie (tab. 2). 

Jak wida� powy�ej, poszczególne umiej�tno�ci wcale nie s� przez m�odzie� uznawa-

ne za szczególnie wa�ne. Najbardziej atrakcyjna jest umiej�tno�� zdobywania informa-

cji (64,1%), cho� mo�na to przypisa� jej u�yteczno�ci dla wykonywania obowi�zków 

szkolnych (przygotowywanie zada� domowych). Ponownie niestety potwierdzone zo-

sta�o nik�e zainteresowanie wiedz� ekonomiczn�. Tylko 30% badanych uzna�o, �e jest to 

wiedza, która mo�e przyda� si� im osobi�cie. To, co ciekawe, to fakt, �e mniej ni� po�owa 

respondentów uzna�a, i� gotowo�� do przestrzegania umów z innymi lud	mi jest istotna. 

Mamy tu ewidentnie do czynienia ze s�abo ugruntowanymi normami spo�ecznymi, co 

�wiadczy o znacznym zaniedbaniu w procesie socjalizacji rodzinnej i wychowaniu szkol-

nym, kszta�towania postaw etycznych. Jest to potencjalnie niebezpieczne dla jako�ci sfe-

ry publicznej i prywatnej, w której b�d� funkcjonowa�, i na któr� b�d� wkrótce wp�ywa� 

badani. Trzeba tu doda�, �e to, co m�odzi uwa�aj� dla siebie za wa�ne, nie jest zwi�zane 

z ich cechami spo�eczno-demogra
 cznymi. Mamy tu do czynienia raczej z pokolenio-

wym, �rodowiskowym nastawieniem do samego siebie i otoczenia spo�ecznego, ni� po-

stawami np. zwi�zanymi z   p�ci�, czy rodzin� pochodzenia. 
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KONKLUZJE I WNIOSKI

Badanie kultury ekonomicznej m�odzie�y gimnazjalnej w zakresie ich zainteresowa� 

wiedz� ekonomiczn� oraz znaczenia umiej�tno�ci spo�ecznych, pozwala na zwery
 ko-

wanie pewnych faktów ich dotycz�cych. Otó� mo�na stwierdzi�, �e:

mamy do czynienia z niskim poziomem  zainteresowania ekonomi� jako dziedzin� 

wiedzy i w konsekwencji sfer� gospodarki;

wiedza dotycz�ca konkretnych poj�� ekonomicznych nie jest powszechna i ugrunto-

wana;

umiej�tno�ci spo�eczne, uznawane za bardzo wa�ne przez badaczy ró�nych dziedzin 

dla funkcjonowania jednostki we wspó�czesnym �wiecie, nie s� przez m�odzie� trak-

towane za niezb�dne i potrzebne w ich codzienno�ci i przysz�ej karierze �yciowej;

spostrzeganie funkcjonowania w sferze publicznej i �yciu gospodarczym poszczególnych 

grup zawodowych jest potwierdzeniem stereotypowego, cz�sto archaicznego my�lenia 

o kompetencjach wpisanych w dany zawód; dotyczy to zw�aszcza zawodu rolnika. 

Kultura ekonomiczna dokonuje wery
 kacji faktów, dzi�ki którym mo�emy okre�li�, 

jaki sposób uczestniczenia, nastawienia wobec sfery gospodarowania jest charaktery-

styczny dla danej zbiorowo�ci. Analiza kompetencji cywilizacyjnych danej grupy po-

zwala z kolei na pokazanie, czy cechy kultury ekonomicznej b�d� odpowiada�y na wy-

zwania wspó�czesnych spo�ecze�stw, chc�cych pod��a� drog� rozwoju ekonomicznego 

i spo�ecznego, czy wreszcie – b�d� umo�liwia�y wpisanie si� danej zbiorowo�ci w system 

gospodarki opartej na wiedzy. Analizowany problem podejmuje prób� odpowiedzi na 

pytanie, czy m�odzie� wiejska jest w stanie partycypowa� w g�ównym nurcie rozwoju 

spo�ecze�stwa i gospodarki wiedzy. Oczywi�cie nie mo�na jednoznacznych generalizacji 

czyni� wy��cznie na podstawie fragmentarycznych bada�, gdy� potrzebne s� tu szersze 

i bardziej pog��bione analizy, niemniej jednak badania, na których oparte zosta�y powy�-

sze wnioski nie sk�aniaj� do optymizmu. Nastawienie m�odzie�y do ekonomii, przeko-

nania jakie umiej�tno�ci s� dla nich wa�ne, jest absolutnie niesatysfakcjonuj�ce. Trzeba 

•

•

•

•

Tabela 2.  Znaczenie umiej�tno�ci spo�ecznych w �yciu badanych (%)

Table 2.  Importance of social abilities in opinion of respondents (%)

Czy uwa�asz, �e te umiej�tno�ci przydadz� si�? Tobie osobi�cie Nie s� wa�ne

Umiej�tno�� rozmawiania z lud	mi 62,1 1,9

Gotowo�� do wspó�pracy z innymi 53,7 1,3

Umiej�tno�� rozwi�zywania kon� iktów 62,2 3,3

Tworzenie kontaktów mi�dzyludzkich 58,0 2,8

Umiej�tno�� zdobywania informacji 64,1 2,8

Gotowo�� do zmian (pracy, zawodu, sposobu �ycia) 54,1 5,7

Gotowo�� do podejmowania ryzyka, aby osi�gn�� cele 53,2 3,8

Wiedza o tym jak funkcjonuje gospodarka 29,8 2,6

Umiej�tno�� stosowania nowych rozwi�za� (zdobyczy techniki, nowator-

skich sposobów rozwi�za�)

44,1 4,0

Gotowo�� do przestrzegania umów z innymi lud	mi 45,7 2,7

Umiej�tno�� planowania dzia�a� 57,5 1,9

Terminowe realizowanie zobowi�za� wobec innych 53,9 3,8


ród�o:  Opracowanie w�asne.

Source:  Author’s elaboration.



Wiedza ekonomiczna i umiej�tno�ci spo�eczne m�odzie�y wiejskiej 67

Oeconomia 8 (3) 2009

podkre�li�, �e w gimnazjach w ramach programu lekcji wiedzy o spo�ecze�stwie zare-

zerwowano godziny na „wychowanie do aktywnego udzia�u w �yciu gospodarczym”, 

co oznacza w kontek�cie wyników bada�, �e nie przynosi to spodziewanych efektów. 

Wydaje si� wi�c zasadnym, aby edukacja dotycz�ca wiedzy ekonomicznej, umiej�tno�ci, 

pewnych postaw moralnych wa�nych w �yciu gospodarczym i spo�ecznym, zachowa� 

i interakcji spo�ecznych, sta�a si� wa�nym, nie marginalnym elementem edukacji m�ode-

go pokolenia [Domural i in. 2005].  Chodzi o to, by m�odzie� wiejska przygotowaniem in-

telektualnym, cechami kultury ekonomicznej, kompetencjami cywilizacyjnymi sta�a si� 

w przysz�o�ci zbiorowo�ci� partycypuj�c� w rozwoju obszarów wiejskich (i oczywi�cie 

nie wy��cznie), a nie zbiorowo�ci� marginalizowan�.
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ECONOMIC KNOWLEDGE AND SOCIAL SKILLS OF RURAL YOUTH 

Abstract. The paper’s aim is to draw attention to the fact that constructing a society in 

a knowledge-based economy is a multidimensional process which also concerns phenome-

na of economic culture and civilizational competences, characteristic of individual social 

groups. The paper focuses on economic culture of contemporary rural youth with reference 

to two aspects of the culture: economic knowledge and social skills. It analyses them in the 

context of civilizational competences, assuming that they are crucial in the development of 

knowledge-based economy. It is grounded on the conviction that economic culture is the 

determinant factor in the community’s readiness to gain knowledge, put it into practice, be 

open to innovation etc. The relation between economic culture and the quality of civiliza-

tional competences determines whether given communities will participate in and support 

development on equal terms, or whether they will be marginalized. The analysis is based on 


 eld research carried out in January 2009 among 1489 16 years old studying in 13 districts 

in Poland. The outcome indicates explicitly that economic knowledge and some skills use-

ful in market economy and democratic society have not been  internalized and reinforced 

by rural youth.

Key words: rural youth, economic culture, civilizational competences, knowledge-based 

economy 
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