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Streszczenie. Dynamiczny rozwój biotechologii w XXI wieku, w tym zw aszcza w pro-

cesie produkcji i przetwarzaniu ywno ci, powoduje powa ne obawy spo eczne zwi zane

z niekontrolowanym przedostaniem si  transgenów do rodowiska naturalnego, jak równie

ze zdrowotnymi konsekwencjami spo ywania ywno ci genetycznej w d u szej perspekty-

wie czasowej. St d te  zasadniczym celem niniejszego artyku u by o zbadanie opinii pol-

skich konsumentów na temat ywno ci modyfi kowanej genetycznie na podstawie losowo 

wybranej grupy 112 studentów uczelni warszawskich. Przeprowadzone badania ankietowe 

dotyczy y w szczególno ci sprawdzenia poziomu wiedzy ankietowanych w tym zakresie, 

zw aszcza znajomo ci podstawowych regulacji prawnych, róde  pozyskiwania wiedzy na 

temat ywno ci modyfi kowanej genetycznie, a tak e jej walorów (m.in. przed u enie

trwa o ci produktów ywno ciowych, obni enie kaloryczno ci).

S owa kluczowe: ywno  modyfi kowana genetycznie, regulacje prawne, opinie konsu-

mentów
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Biotechnologia, obok informatyki i telekomunikacji, nale y do najbardziej perspek-

tywicznych sektorów gospodarki XXI wieku, znajduj c zastosowanie w medycynie, 

zw aszcza w profi laktyce i leczeniu przyczyn chorób dziedzicznych, ochronie rodowi-

ska naturalnego, g ównie oczyszczaniu wód gruntowych, gleb oraz powietrza, a tak e

w rolnictwie oraz przetwórstwie rolno-spo ywczym [Twardowski, Michalska 2000; 

Przestalski, Suchocki, Twardowski 1998]. Szczególne znaczenie zyskuj  metody in y-

nierii genetycznej w produkcji i przetwarzaniu ywno ci (agrobiotechnologia), które 

w nieodleg ej perspektywie czasowej mog  zdominowa wiatowy rynek spo ywczy. Od 

czasu skomercjalizowania pierwszych odmian ro lin transgenicznych w 1996 r. globalny 

Adres do korespondencji – Corresponding author: El bieta Tomkiewicz, Szko a G ówna

Gospodarstwa Wiejskiego, Katedra Polityki Agrarnej i Marketingu, 02-787 Warszawa, 

ul. Nowoursynowska 166, tel. (022) 593 40 70; e-mail: elzbieta_tomkiewicz@sggw.pl



118 E. Tomkiewicz, A. Zaj c

Acta Sci. Pol.

area  upraw ro lin transgenicznych wzrós  47 razy, osi gaj c w 2004 r. 81 mln ha na 

wiecie. Najwi ksze powierzchnie upraw ro lin modyfi kowanych genetycznie wyst puj

w Stanach Zjednoczonych, Kanadzie i Argentynie, co w dobie globalizacji ma o tyle do-

nios e znaczenie, e te pa stwa s  równocze nie znacz cymi eksporterami ywno ci. Za-

stosowanie metod in ynierii genetycznej w produkcji i przetwórstwie ywno ci pozwala 

na pozyskiwanie nowych, po danych przez cz owieka, cech ro lin uprawnych poprzez 

zmian  ich materia u genetycznego (m.in. odporno  na herbicydy, choroby wirusowe, 

grzyby, bakterie).

Dynamiczny rozwój biotechnologii w ostatnich latach rodzi powa ne obawy spo-

eczne o ewentualne zagro enia powsta e wskutek niekontrolowanego przedostania si

transgenów do rodowiska naturalnego [Lenart, Gawrosi ska-Kulesza, 2004; Korzy-

cka-Iwanow 1999; Malepszy 2003]. Obawy te dotycz  tak e zdrowotnych konsekwencji 

spo ywania ywno ci genetycznej w d u szej perspektywie czasowej, które nie s  do 

ko ca znane. Na potencjalne zagro enia zwi zane z alergennym wp ywem tej ywno ci

na organizm cz owieka wskazuj  tak e organizacje konsumenckie. Jak s usznie zauwa a

M. Korzycka-Iwanow, zastosowanie technik in ynierii genetycznej w produkcji ywno-

ci modyfi kowanej genetycznie mo e stanowi  nowe ród o ryzyka dla rolnictwa, obok 

tradycyjnie ujmowanego ryzyka zwi zanego z cykliczno ci  produkcji rolnej i jej uza-

le nieniem od warunków przyrodniczo-klimatycznych [Korzycka-Iwanow 2001]. Scep-

tyczny stosunek konsumentów do ywno ci modyfi kowanej genetycznie wynika tak e

z braku zaufania do fi rm bran y spo ywczej, które nie do ko ca rzetelnie wywi zuj  si

z ci cego na nich prawnego obowi zku znakowania wprowadzonych do obrotu pro-

duktów transgeniczych. W dyskusji nad z o on  i wieloaspektow  problematyk  organi-

zmów modyfi kowanych genetycznie podnoszone s  tak e w tpliwo ci natury etycznej, 

religijnej oraz fi lozofi cznej, zwi zane z fundamentalnym pytaniem, czy zmiana zapisu 

informacji genetycznej organizmów nie narusza naturalnego porz dku rzeczy. 

Z drugiej strony za  biotechnolodzy i silne pod wzgl dem fi nansowym lobby przemy-

s owe, g ównie fi rmy biotechnologiczne, przekonuj , e obawy konsumentów dotycz ce

spo ywania ywno ci modyfi kowanej genetycznie s  nieuzasadnione, gdy  po pierwsze, 

ich zdaniem, uprawy ro lin zmodyfi kowanych genetycznie mog  przyczyni  si  do 

poprawy efektywno ci rolnictwa i wzrostu plonów, a po drugie – ywno  transgenicz-

na podlega szczegó owym badaniom przed jej wprowadzeniem do obrotu [Twardowski, 

Michalska 2000].

Rosn cy sceptycyzm spo eczny wobec wykorzystania technik in ynierii genetycznej 

w procesie produkcji ywno ci wyznacza szczególn  rol  pa stwu w stworzeniu sku-

tecznych w tym zakresie regulacji prawnych, gwarantuj cych rzeteln  i kompleksow

kontrol  organów pa stwa na ró nych etapach produkcji, przetwórstwa, przechowywania 

i transportowania ywno ci modyfi kowanej genetycznie, z uwzgl dnieniem aktualnego 

poziomu wiedzy naukowej. Obecnie obowi zuj ce w Polsce w tym zakresie przepisy 

ustawy z dnia 22 czerwca 2001 r. o organizmach modyfi kowanych genetycznie (tekst 

jednolity w DzU z 2007 r. Nr 36, poz. 233) wyodr bniaj  kilka etapów post powania

z GMO (zamkni te u ycie GMO, zamierzone uwolnienie GMO do rodowiska, wprowa-

dzenie do obrotu GMO, wywóz za granic  i tranzyt produktów GMO), czyni c zado

wymaganiom prawa wspólnotowego oraz konwencjom mi dzynarodowym.
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CELE I METODY BADAWCZE 

Istniej ce w wielu rodowiskach w tpliwo ci na tle wykorzystania in ynierii gene-

tycznej w produkcji ywno ci leg y u podstaw przeprowadzonych bada  empirycznych, 

których celem by o zbadanie stosunku polskich konsumentów do ywno ci modyfi kowa-

nej genetycznie. Badania takie w formie arkusza kwestionariuszowego przeprowadzono 

w maju 2005 r., obejmuj c ich zakresem 112 losowo wybranych studentów szkó

wy szych województwa mazowieckiego. Przeprowadzenie bada  wy cznie w ród stu-

dentów wynika o z tego, e zagadnienia in ynierii genetycznej s  szczególnie skompliko-

wane i wymagaj  specjalistycznej wiedzy, a studenci stanowi  tak  grup  spo eczn , od 

której oczekuje si  wi kszej otwarto ci na nauk  i jej najnowsze osi gni cia.

Zasadniczym celem bada  ankietowych by o zbadanie opinii konsumentów na 

temat ywno ci modyfi kowanej genetycznie, w tym m.in. poziomu wiedzy ankietowanych 

w tym zakresie, róde  jej pozyskania, stosunku respondentów do ywno ci transgenicz-

nej, motywów jej zakupu. 

Przed przyst pieniem do omówienia wyników bada  ankietowych konieczne wydaje 

si  przedstawienie podstawowych danych socjodemografi cznych o respondentach, w tym 

zw aszcza dotycz cych p ci, wieku badanych, uczelni, w jakich studiuj . Obj ta bada-

niami 112-osobowa grupa respondentów sk ada a si  w 58,0% z kobiet oraz w 42,0% 

z m czyzn, przy czym najliczniej reprezentowani zarówno w ród kobiet, jak i m czyzn

byli studenci w wieku 24 lat. Badaniem obj to zarówno studentów uczelni pa stwowych

(77,6 %), jak i niepa stwowych (22,4%), w zdecydowanej wi kszo ci (a  90%) studiu-

j cych w trybie dziennym. 

Z kolei wed ug kryterium kierunku studiów respondenci najcz ciej studiowali: 

zarz dzanie i marketing (19,6%), histori  (10,7%), geodezj  i kartografi  (9%), ekonomi

(6%), fi zjoterapi  (6%), koreanistyk  (5%), rehabilitacj  (5%), informatyk  (5%). Ponad-

to respondenci jako kierunek swoich studiów podawali tak e: fi nanse i bankowo , sto-

sunki mi dzynarodowe, matematyk , turystyk  i rekreacj , prawo, psychologi , edukacj

pocz tkow  i medialn , meteorologi , fi lologi  polsk , rolnictwo, wychowanie fi zyczne, 

europeistyk , mechanik  i budownictwo maszyn, elektromechanik , transport.

Kolejnym kryterium podzia u ankietowanych by o sta e miejsce ich zamieszkania. 

Bior c pod uwag  fakt, i  badanie zosta o przeprowadzone g ównie w ród studentów 

warszawskich uczelni (z wyj tkiem studentów Akademii Podlaskiej – 10,7%), najcz -

ciej podawanym miejscem zamieszkania by a Warszawa (43,7% przypadków). 

ANALIZA WYNIKÓW BADANIA KWESTIONARIUSZOWEGO 
W ZAKRESIE WIEDZY RESPONDENTÓW NA TEMAT YWNO CI
TRANSGENICZNEJ I RÓDE  JEJ POZYSKIWANIA

Na podstawowe sformu owane w ankiecie pytanie, dotycz ce znajomo ci poj cia

„ ywno  modyfi kowana genetycznie”, zdecydowana wi kszo  respondentów (95,5%) 

odpowiedzia a, e poj cie to jest jej znane. W ród nielicznej grupy ankietowanych (4,5%), 

którzy spotkali si  z tym poj ciem po raz pierwszy, znajdowa o si  23% studentów uczel-

ni niepa stwowych, jak równie  8% studentów AWF i 6% studentów SGH. 
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Sprawdzeniu elementarnej wiedzy ankietowanych z zakresu in ynierii genetycznej 

s u y o pytanie dotycz ce zawarto ci genów w ro linach, które nie by y modyfi kowane 

genetycznie. Zdecydowana wi kszo  badanych (73,2%) s usznie wskaza a, i  ro liny

takie tak e zawieraj  geny. Brak wiedzy w tym zakresie zadeklarowa a grupa stanowi ca

19,6% respondentów, natomiast zaledwie 7,2% badanych udzieli o b dnej odpowiedzi.

Wed ug respondentów, g ównymi ród ami informacji dotycz cych ywno ci mody-

fi kowanej genetycznie (mo na by o wymieni  kilka róde ) jest telewizja (80% ankieto-

wanych), prasa (64%) oraz radio (30%). Kolejnym wymienianym przez ankietowanych 

medium by  Internet (28,5%). Uczelnia jako ród o wiadomo ci na temat ywno ci trans-

genicznej by a wskazywana przede wszystkim przez studentów SGGW (47,8%), co jest 

w pe ni zrozumia e z uwagi na przyrodniczo-biologiczny charakter tej uczelni. Wed ug

zdecydowanej wi kszo ci ankietowanych (70,5%), media w niewystarczaj cym stopniu 

informuj  opini  publiczn  o tej problematyce. Z kolei 67,8% respondentów zgodzi o si

z twierdzeniem, e przekazywane w tej materii informacje nie s  na ogó  zrozumia e.

Stosunkowo nieliczna grupa ankietowanych (zaledwie 28%) zadeklarowa a, i  prze-

czyta a przynajmniej jedn  publikacj  specjalistyczn  na temat ywno ci transgenicznej. 

Najliczniejsz  grup  takich osób ponownie stanowili studenci SGGW, w ród których 

47,9% czerpa o wiedz  o problematyce transgenicznej ywno ci z prasy fachowej, na-

st pnie studenci SGH – 46%, wreszcie Politechniki Warszawskiej – 33%. Mimo dekla-

racji ankietowanych, e przeczytali przynajmniej jedn  specjalistyczn  publikacj  w tym 

zakresie, nie potrafi li oni jednak wskaza  najcz ciej podawanego w literaturze waloru 

ywno ci modyfi kowanej genetycznie, tj. jej wzbogacenia w witaminy i inne sk adniki

od ywcze. Prawie po owa ankietowanych (46%), którzy czytali artyku y na ten temat 

w prasie specjalistycznej, nie zgodzi a si  ze stwierdzeniem, e ywno  transgeniczna 

mo e istotnie wzbogaci  nasz  diet  w nutraceutyki, natomiast 21,8% z nich nie mia o

na ten temat zdania. 

Przeprowadzone badanie ankietowe ujawni o, i  najwi ksze zaufanie respondentów 

wzbudzaj  informacje przekazywane przez specjalistów z zakresu in ynierii genetycznej. 

Takiego zdania by o 57,1% pytanych studentów, cho  jednocze nie 24,2% nie mia o zda-

nia na ten temat. Prawie po owa ankietowanych (48,2%) negatywnie wypowiedzia a si

na temat rzetelno ci informacji w tym zakresie przekazywanych przez ekologów. Podkre-

li  jednak nale y, e przeciwnego zdania by o 22,3% badanych, a 29,5% nie wiedzia o,

czy nale y w pe ni wierzy  informacjom przekazywanym przez organizacje ekologiczne. 

Ankietowani sceptycznie ustosunkowywali si  tak e do stwierdzenia, i  organizacje kon-

sumenckie stanowi  rzetelne ród o informacji na temat tej ywno ci. Negatywn  opini

wobec tego twierdzenia wyrazi o 34,8%, a zgodzi o si  z nim 27,7% badanych. Brak 

zdania na ten temat wyrazi o a  37,5% ankietowanych.

Z przeprowadzonych bada  kwestionariuszowych wynika, e respondenci s wiado-

mi obecno ci na polskim rynku spo ywczym produktów zmodyfi kowanych genetycznie. 

Niespe na po owa ankietowanych (47,3%) odpowiedzia a, e jej zdaniem takie produkty 

znajduj  si  w sklepach spo ywczych, cho  osobi cie ich nie spotka a, natomiast 27,6% 

ankietowanych udzieli o odpowiedzi, e zetkn o si  z takimi produktami osobi cie.

Ankietowani maj  zró nicowany poziom wiedzy odno nie do prawnego obowi zku

etykietowania zmodyfi kowanych genetycznie produktów spo ywczych. wiadoma tego 

wymogu wynikaj cego z przepisów prawa by a prawie po owa badanych (47,3%), ale 
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jednocze nie a  44,6% nie wiedzia o, i  obowi zuj ce przepisy prawa nak adaj  obo-

wi zek oznakowania produktów spo ywczych modyfi kowanych genetycznie. Podkre li

nale y, e mimo rygorystycznych przepisów w tym zakresie przedsi biorcy nie wywi -

zuj  si  z obowi zku rzetelnego znakowania ywno ci modyfi kowanej genetycznie. 

W ramach przeprowadzonego badania w maju 2005 r. w Warszawie w sieci sklepów 

Carrefour Polska oraz Champion Globi uda o si  ustali  zaledwie jeden taki produkt 

spo ywczy, tj. olej ze zmodyfi kowanej genetycznie soi.

STOSUNEK RESPONDENTÓW DO YWNO CI TRANSGENICZNEJ 
W ASPEKCIE OCHRONY RODOWISKA I OCHRONY ZDROWIA 
PUBLICZNEGO

Wobec istnienia powa nych obaw spo ecznych dotycz cych ywno ci modyfi ko-

wanej genetycznie, odr bna grupa pyta  sformu owanych w kwestionariuszu dotyczy a

stosunku ankietowanych do tego rodzaju ywno ci z punktu widzenia ochrony rodowi-

ska naturalnego, ochrony zdrowia publicznego oraz praw konsumentów. W przeprowa-

dzonym badaniu kwestionariuszowym znaczna grupa respondentów (33,1%) stwierdzi-

a, i  ro liny transgeniczne mog  stanowi  zagro enie dla rodowiska przyrodniczego, 

cho  wi kszo  pytanych (43,7%) nie mia a zdania na ten temat. Jednocze nie 34,8% 

ankietowanych negatywnie odnios o si  do propozycji defi nitywnego wycofania z rynku 

ywno ci zmodyfi kowanej genetycznie ze wzgl du na jej potencjalny szkodliwy wp yw

na zdrowie ludzi. A  42,8% ankietowanych uchyli o si  od jednoznacznego udzielenia 

odpowiedzi na tak sformu owane pytanie. 

Przeprowadzone badania potwierdzi y obawy ankietowanych dotycz ce mo liwo ci

wywo ania u ludzi nowych chorób lub alergii przez spo ywanie produktów poddanych 

modyfi kacjom genetycznym. Obawy takie potwierdzi o 63,3% ankietowanych, a jedynie 

11,7% badanych nie dostrzega o niebezpiecze stwa dla zdrowia ludzi wynikaj cego ze 

spo ywania takich produktów, 61,6% ankietowanych opowiedzia o si  przeciwko spo-

ywaniu przez dzieci ywno ci zmodyfi kowanej, a jedynie 16,1% pytanych nie widzia o

w tym zagro enia dla zdrowia dzieci w przysz o ci. Warto równocze nie odnotowa , e

47,3% ankietowanych wyrazi o przekonanie, e skoro ywno  modyfi kowana genetycz-

nie podlega dok adnym badaniom przed wprowadzeniem jej na rynek, to ywno  taka 

nie powinna mie  negatywnego wp ywu na zdrowie ludzi. 

W ocenie ponad po owy ankietowanych (50,8%) uprawa ro lin transgenicznych i na-

st pnie produkcja ywno ci to ingerencja w prawa natury oraz porz dek ustalony przez 

Boga. Jednocze nie niemal e co trzeci pytany (32,1%) by  przeciwnego zdania, co zdaje 

si wiadczy  o zindywidualizowanym podej ciu respondentów do zagadnie  religijno-

-fi lozofi cznych. Znaczna cz  pytanych studentów (44,6%) zgodzi a si  z twierdzeniem, 

e uprawa ro lin transgenicznych jest korzystna pod wzgl dem ekonomicznym dla rolni-

ków. Ponadto 46,4% ankietowanych potwierdzi o, i  produkcja ywno ci transgenicznej 

mo e przyczyni  si  do rozwi zania problemu g odu na wiecie, cho  przeciwnego zdania 

by o 33,9% badanych.

Odr bn  grup  stanowi y pytania dotycz ce przyczyn zakupu i spo ywania produktów 

modyfi kowanych genetycznie. W opinii 15,0% badanych ywno  transgeniczna nie 
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ró ni si  zasadniczo od ywno ci konwencjonalnej, wi c nie obawialiby si  jej spo y-

wania. Zdecydowana wi kszo  pytanych (68,7%) spróbowa aby takiej ywno ci, aby 

porówna  j  z ywno ci  konwencjonaln , natomiast zaledwie 16,3% respondentów 

odpowiedzia o, e na pewno nie zdecydowaliby si  na konsumpcj ywno ci transge-

nicznej. W badaniu zapytano respondentów o czynniki, które mia yby znaczenie przy 

podejmowaniu decyzji o zakupie produktu zmodyfi kowanego genetycznie. Dla po owy

ankietowanych wzbogacenie ywno ci transgenicznej w witaminy, sole mineralne oraz 

inne cenne sk adniki od ywcze mia oby znaczenie przy zakupie zmodyfi kowanego arty-

ku u spo ywczego, cho  jednocze nie 24,1% pytanych wskaza o, e taki walor nie prze-

kona by ich do kupienia produktu. Du o mniejsze znaczenie dla respondentów mia aby

d u sza wie o  i trwa o  produktu zmodyfi kowanego genetycznie. Prawie po owa

pytanych studentów (49,1%) wskaza a, e ta cecha nie przekona aby ich do kupienia tak 

zmienionej ywno ci, natomiast 16,9% ankietowanych nie bra oby w ogóle tego kryte-

rium pod uwag  przy podejmowaniu decyzji o zakupie.

Kolejnym kryterium wskazanym w kwestionariuszu, maj cym zach ci  responden-

tów do wyboru ywno ci transgenicznej, by a poprawa walorów smakowych tej yw-

no ci. Wi kszo  badanych (36,6%) stwierdzi a, e ten walor nie przekona by ich do 

nabycia zmodyfi kowanych artyku ów spo ywczych. Jednak e 34,8% ankietowanych 

odpowiedzia o, e poprawiony smak transgenicznej ywno ci przyczyni by si  do rozwa-

enia przez nich mo liwo ci zakupu takich produktów. 

Ankietowani ustosunkowali si  równie  do waloru ywno ci zmodyfi kowanej gene-

tycznie polegaj cego na obni eniu kaloryczno ci produktu spo ywczego. 38,5% ankie-

towanych stwierdzi o, i  cecha ta nie mia aby dla nich znaczenia, a 28,5% respondentów 

odpowiedzia o, e rozwa yliby mo liwo  zakupu produktu transgenicznego o obni onej

kaloryczno ci. W ród ankietowanych kobiet a  30,7% zadeklarowa o, e rozwa y oby

nabycie produktu spo ywczego o obni onej kaloryczno ci, a 36,0% badanych m czyzn

wskaza o, e ten czynnik nie przekona by ich do zakupu. 

Znaczna cz  badanych (42%) uwa a, e nie konsumowali spo ywczych produktów 

transgenicznych, ale równie wielu ankietowanych (33,9%) odpowiedzia o, i  nie wiedz ,

czy spo ywali tak ywno . Przekonanych o tym, e konsumowali takie produkty by o

25% pytanych. Warto zauwa y , e w ród kobiet, które wzi y udzia  w badaniu, 34% 

uwa a, e nie spo ywa y ywno ci zmodyfi kowanej genetycznie, natomiast 42,5% spo-

ród ankietowanych m czyzn wskaza o, e konsumowali tak ywno . G ówn  przy-

czyn  ró nic w udzielonych odpowiedziach mi dzy kobietami a m czyznami jest to, e

kobiety znacznie cz ciej sprawdzaj  tre  etykiet zakupionych produktów spo ywczych.

wiadcz  o tym wymownie dane liczbowe, z których wynika, e 52,3% kobiet, które 

wzi y udzia  w ankiecie, wskaza o, e zawsze sprawdza, co napisane jest na etykiecie 

produktu, natomiast 61% spo ród m czyzn odpowiedzia o, e czyni to raczej rzadko. 

WNIOSKI

Przeprowadzone badania ankietowe w pe ni potwierdzi y daleko id c  ostro no

konsumentów w odniesieniu do ywno ci transgenicznej, zarówno z powodu jej 

potencjalnego szkodliwego wp ywu na rodowisko naturalne, jak i niekorzystnych, 
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w ich ocenie, skutków zdrowotnych jej spo ywania, zw aszcza przez dzieci (ponad 60% 

respondentów). Na stosunek konsumentów do produktów spo ywczych modyfi kowanych 

genetycznie istotny wp yw mog y mie  przekonania fi lozofi czne i religijne. 

Na podstawie przeprowadzonych bada  kwestionariuszowych mo na stwierdzi , e

cho  badani studenci byli wiadomi obecno ci produktów zmodyfi kowanych genetycznie 

na rynku ywno ci, to jednak ich wiedza dotycz ca takich produktów by a bardzo ogól-

nikowa i najcz ciej nie opiera a si  na naukowych podstawach. Ponad po owa respon-

dentów nie wiedzia a o prawnym obowi zku oznakowywania ywno ci zmodyfi kowanej 

genetycznie, wi kszo  nie zna a najcz ciej wymienianego waloru tej ywno ci, tj. jej 

wzbogacenia w cenne sk adniki od ywcze (ponad 75%). Wobec generalnie s abej znajo-

mo ci tej problematyki, ankietowani cz stokro  deklarowali brak wyrobionego zdania 

na postawione pytania dotycz ce ywno ci modyfi kowanej genetycznie, z czego mo na

wywnioskowa , e respondenci pozostawiaj  zagadnienia in ynierii genetycznej spe-

cjalistom z zakresu ró nych dziedzin, w tym zw aszcza biotechnologom, prawnikom, 

ekologom.

Równie s abo przedstawia si  odbiór spo eczny przekazywanych informacji z zakresu 

in ynierii genetycznej. Brak zrozumienia przekazywanych w tym zakresie informacji 

deklarowa o ponad 65% studentów. Nale y przyzna , e z uwagi na szczególnie skompli-

kowany charakter procesów biotechnologicznych przekazywane w tej materii informacje 

nie s  i nie b d  w pe ni zrozumia e dla wszystkich konsumentów. 

Wychodz c zatem naprzeciw oczekiwaniom spo ecze stwa, które czuje si  w nie-

wystarczaj cym stopniu informowane o problematyce ywno ci transgenicznej, polskie 

w adze powinny przeprowadzi  szerok  kampani  informacyjn  w tym zakresie. W ramach 

kampanii prezentowane by yby pogl dy biotechnologów, prawników i ekologów, które 

wskazywa yby potencjalne korzy ci i zagro enia zwi zane z produkcj  i spo ywaniem

ywno ci transgenicznej. Uzyskane informacje umo liwi yby konsumentom podejmo-

wanie racjonalnych decyzji, pozostaj cych w zgodzie z ich przekonaniami i daj cych im 

poczucie podj cia wiadomego wyboru.
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GENETICALLY MODIFIED FOOD IN THE OPINION OF CONSUMERS

Abstract. Dynamic developements in the area of biotechnology, including production and 

processing of food, taking place in the 21st century, cause serious social concerns in relation 

with uncontrolled leaks of transgenes to the natural environment and with long-term effects 

of consumption of genetically modifi ed food for human health. This articles analyses 

opinions of Polish consumers about genetically modifi ed food on the basis of a survey of 

112 students from Warsaw higher schools who have been selected at random. The survey, 

in the form a questionnaire, has examined the level of respondents’ knowledge about 

genetically modifi ed food and its values (e.g. longer shelf life, less calories, etc.).

Key words: genetically modifi ed food, law regulations, consumers opinion
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