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WP YW NIEKTÓRYCH CECH KONSUMENTÓW 
NA ZAKUPY I SPO YCIE OWOCÓW PO UDNIOWYCH
W LUBLINIE

Eugenia Czernyszewicz1

Akademia Rolnicza w Lublinie

Streszczenie. Celem pracy by o poznanie oraz ocena wp ywu niektórych cech demogra-

fi cznych i spo eczno-ekonomicznych na zakupy i spo ycie owoców po udniowych. Wyst -

powanie wspó zale no ci oraz jej si  i charakter analizowano na podstawie wyników ba-

da  ankietowych przeprowadzonych w 2006 r. w ród mieszka ców Lublina. Udowodniono 

statystycznie istotny wp yw niektórych cech konsumentów, jak p e , wiek, wykszta cenie,

dochody, ród a dochodów, typ rodziny na zakupy i spo ycie owoców po udniowych,

w tym bananów, mandarynek, pomara czy i grapefruitów, w zakresie cz stotliwo ci spo y-

wania owoców, miejsc zakupu oraz wielko ci jednorazowych zakupów. 

S owa kluczowe: zachowanie konsumentów, spo ycie, owoce po udniowe

WST P

Spo ycie owoców w naszym kraju nale y do najni szych w Europie. Z danych bilan-

sowych wynika, e od pocz tku lat dziewi dziesi tych spo ycie owoców zwi kszy o

si  prawie dwukrotnie: z 28,9 do 54 kg/M w 2005 r. [Kubiak 2001, Popyt na ywno

2005]. Zmieni a si  równie  struktura konsumpcji owoców, co mia o zwi zek ze wzro-

stem dochodów i z importem owoców po udniowych. Spo ycie owoców po udniowych

mia o trend wzrostowy i zwi kszy o si  z 0,46 kg/M w 1990 r. do 0,72 kg/M miesi cznie

w 2005 r. W ostatnich latach udzia  owoców po udniowych w spo yciu owoców wie-

ych, ch odzonych lub mro onych spad  z 22,6% w 2000 r. do 20,0% w 2005 r. [Bud ety

gospodarstw domowych GUS w latach 2000 2005]. Z bada  Babicz-Zieli skiej [1999] 

i Czernyszewicz [2002] wynika, e banany, grapefruity, mandarynki i pomara cze, obok 

jab ek i owoców sezonowych, s  zaliczane do najbardziej lubianych owoców w naszym 

kraju. Popularne i lubiane s  tak e na Litwie, w Niemczech i w innych krajach [Petkevi-
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ciene i Kriaucioniene 2005, Fruchthandel 2002, Obst und Gemüseverzehr in Deutschland 

2001, Kubiak i in. 2000]. Biing-Hwan Lin [2004] przewiduje, e do 2020 r. konsumpcja 

cytrusów w USA wzro nie a  o 27%, podobnie jak jab ek.

Okre lenie wp ywu ró nych cech na zachowania konsumentów pozwala bardziej 

precyzyjnie ukierunkowa  dzia ania, aby lepiej dostosowa  poda  do zmieniaj cych si

potrzeb konsumentów. Wiedza o sile i kierunku wp ywu cech demografi cznych i spo-

eczno-ekonomicznych na zachowania konsumentów w zakupie i spo yciu owoców 

po udniowych mo e by  interesuj ca dla wszystkich, którym zale y na optymalizacji 

od ywiania i poprawie zdrowia spo ecze stwa. Prezentowany przez Van Duyn i Pivonka 

[2000] przegl d artyku ów z lat 1989 1999 dostarcza dodatkowych powodów zwi k-

szenia konsumpcji owoców, zw aszcza cytrusowych. Wyniki bada  epidemiologicznych 

wskazuj  bowiem na silny zwi zek pomi dzy wzrostem spo ycia owoców i warzyw 

a zmniejszeniem ryzyka wielu chorób, jak nowotwory, choroby serca, wylew, nadci nie-

nie, oty o  i inne. 

MATERIA  I METODA

Celem pracy by o poznanie oraz ocena wp ywu niektórych cech demografi cznych 

i spo eczno-ekonomicznych na zakupy i spo ycie owoców po udniowych, a w ród nich 

bananów oraz cytrusów. Sprawdzono, czy wspó zale no  wyst puje oraz jak  ma si

i charakter. Analiz  wykonano na podstawie wyników bada  ankietowych przeprowa-

dzonych w 2006 r. w ród mieszka ców Lublina. W pracy wykorzystano dane z czterech 

pyta  zawartych w kwestionariuszu. Próba konsumentów, w liczbie 502 osób, by a prób

kwotow , odzwierciedlaj c  struktur  wiekow  mieszka ców Lublina w pi ciu grupach 

wiekowych. W analizie uwzgl dniono jako zmienne obja niaj ce p e  konsumentów, ich 

wiek i wykszta cenie (4 grupy) oraz miesi czne dochody na osob  w rodzinie (4 grupy 

dochodowe), g ówne ród o utrzymania rodziny (5 grup) i jej typ biologiczny (8 grup). 

Zmienne dotycz ce zachowania konsumentów w spo yciu i zakupie owoców po udnio-

wych obejmowa y znaczenie owoców w ywieniu cz owieka, cz stotliwo  spo ywania

bananów i mandarynek, miejsce zakupu owoców cytrusowych, wielko  jednorazowych 

zakupów bananów, mandarynek, pomara czy i grapefruitów. 

W celu pokazania zró nicowania konsumpcji owoców po udniowych w grupach go-

spodarstw domowych wykorzystano dane wtórne z bud etów gospodarstw domowych 

GUS. Dane te s  najcz ciej wykorzystywanym ród em informacji o spo yciu ywno ci

w Polsce, a stosowane s  powszechnie do oceny zmian poziomu i struktury asortymen-

towej konsumpcji [Bywalec i Rudnicki 1992]. Dotyczy y one wydatków i konsumpcji 

owoców po udniowych w latach 2000 2005 r. w grupach spo eczno-ekonomicznych

i w zale no ci od wielko ci rodziny. 

Analiz  danych z bada  ankietowych przeprowadzono na podstawie wspó czynnika

korelacji liniowej Pearsona (r), wspó czynnika V-Cramera oraz statystyk  chi-kwadrat 

jako miar  wspó zale no ci zmiennych. Zwi zany z warto ci  statystyki chi-kwadrat 

poziom istotno ci pozwala przyj  lub odrzuci  hipotez  zerow  mówi c  o niezale -

no ci zmiennych. Odrzucenie hipotezy zerowej na korzy  hipotezy alternatywnej, przy 

danym poziomie istotno ci, pozwala wnioskowa  o statystycznej istotno ci zale no ci.
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Z uwagi na brak mo liwo ci wykorzystania testu chi-kwadrat do badania niezale no-

ci w niektórych przypadkach (gdy wi cej ni  25% komórek w tablicy ma liczebno

oczekiwan  mniejsz  ni  5) wykorzystano jako miar  zale no ci zmiennych  statystyk

V-Cramera. Statystyka ta przyjmuje warto ci od 0 do 1. Warto  wspó czynnika równa 

0 wskazuje, e zmienne s  niezale ne. Im warto  wspó czynnika jest bli sza jedno -

ci, tym zale no  pomi dzy zmiennymi jest silniejsza [Fr tczak i in. 2005]. Ponadto, 

aby sprawdzi  si  liniowego zwi zku pomi dzy zmiennymi, wykorzystano wspó czyn-

nik korelacji Pearsona (r). Wspó czynnik ten mo e przyjmowa  warto ci z przedzia u

[–1,1]. Korelacja jest tym silniejsza, im bli sz  jedno ci warto  przyjmuje, a tym s ab-

sza, im warto  wspó czynnika jest bli sza 0. Niska warto  wspó czynnika (bliska 0) 

pozwala na stwierdzenie o braku liniowego zwi zku pomi dzy zmiennymi. Opisu za-

le no ci mi dzy zmiennymi obja niaj cymi a zmiennymi obja nianymi dotycz cymi

cz stotliwo  spo ywania bananów i mandarynek oraz wielko  jednorazowych zaku-

pów bananów i pomara czy dokonano za pomoc  analizy regresji liniowej. Zastosowano 

wybór modelu przez eliminacj  poprzednich zmiennych. W analizie uwzgl dniono trzy 

poziomy istotno ci testu przy  < 0,05,  < 0,01 i  < 0,001. Obliczenia statystyczne 

wykonano w systemie SAS wersja 9.1.

WYNIKI I DYSKUSJA

W ostatnich latach miesi czne wydatki na owoce po udniowe ogó em nieznacznie 

zmniejszy y si  z (3,18 do 2,94 z /osob  tab. 1). Stanowi y one ogó em w 2005 r. 28,2% 

wydatków na owoce [Bud ety gospodarstw domowych w 2005 r.]. Dla porównania 

w Niemczech wydatki na owoce cytrusowe stanowi  12,2% wydatków na owoce, a wy-

datki na banany 11% [Erzeugung und Verbrauch von Nahrungsmitteln 2006]. Przynale -

no  do okre lonej grupy spo eczno-ekonomicznej i wielko  rodziny istotnie ró nicuje

poziom i struktur  wydatków oraz spo ycia owoców. W latach 2000 2005 miesi czne

wydatki na owoce po udniowe w rodzinach rolników by y ponaddwukrotnie ni sze ni

w rodzinach pracuj cych na w asny rachunek czy pracowników na stanowiskach nie-

robotniczych, a w rodzinach 1-osobowych wy sze od 3,7 do 4,0 razy ni  w rodzinach 

6-osobowych i wi kszych.

Miesi czne spo ycie owoców po udniowych w grupach spo eczno-zawodowych wa-

ha o si  od 0,43 do 1,27 kg/osob . Konsumpcja tych owoców by a najwy sza w gospo-

darstwach domowych pracowników na stanowiskach nierobotniczych oraz pracuj cych

na w asny rachunek, a najni sza w gospodarstwach domowych rolników. Wa n  przy-

czyn  zanotowanych ró nic s  zmiany w poziomie dochodów, sposobie ich uzyskiwania 

i wydatkowania. Dane Piekut [2006] wykazuj , e w 2003 r. ró nica w miesi cznym spo-

yciu bananów i owoców cytrusowych pomi dzy skrajnymi grupami decylowymi by a

odpowiednio 4-krotna i 6-krotna. 

Z danych w tabeli 1 wynika, e wielko  rodziny tak e znacz co ró nicuje poziom 

spo ycia owoców po udniowych. Spo ycie istotnie maleje wraz ze wzrostem liczby 

osób w gospodarstwie domowym. W tym przypadku istotn  przyczyn  ró nic s  rów-

nie  zmiany w poziomie dochodów, które malej  w miar  jak zwi ksza si  liczba osób 

w rodzinie. Pozytywny i istotny zwi zek spo ycia owoców cytrusowych i bananów 
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z liczb  cz onków gospodarstwa domowego w ka dej grupie wiekowej i p ci zanotowali 

tak e Hua He i inni [1995]. Z bada  Wysockiego i Kurzawy [2006] wynika, e w 2003 r. 

przy wzro cie dochodów o 1% wydatki na owoce po udniowe w gospodarstwach domo-

wych w Polsce ros y o 0,46%. Oznacza to, e popyt jest ma o elastyczny i stosunkowo 

ma a jest wra liwo  konsumentów owoców po udniowych na zmiany dochodów.

Decyzje nabywcze konsumentów s  warunkowane równie  innymi czynnikami, 

z których do  wa n  rol  odgrywaj  cechy demografi czne i spo eczne, jak p e , wiek, 

wykszta cenie, typ biologiczny rodziny i inne. Do okre lenia si y i kierunku wp ywu tych 

Tabela 1.  Miesi czne wydatki i spo ycie owoców po udniowych (cytrusowych cznie z bananami) 

na osob  w latach 2000 2005

Table 1.  Monthly expenditures and consumption of exotic fruits in the years 2005 2005 (kg per 

person)

Grupy gospodarstw

Domowych, Households Group
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2000 = 100

Ogó em, Total
A

B

3,18

0,91

3,13

0,88

3,03

0,86

3,02

0,84

3,02

0,77

2,94

0,72

92,45

79,12

Pracownicy na stanowiskach 

robotniczych

Employees in manual labour 

positions

A

B

2,80

0,82

2,64

0,78

2,47

0,73

2,45

0,72

2,31

0,62

2,13

0,54

76,07

65,85

Pracownicy na stanowiskach 

nierobotniczych

Employees in non-manual labour 

positions

A

B

4,36

1,27

4,21

1,20

4,01

1,14

4,01

1,12

4,00

1,02

3,78

0,92

86,70

72,44

Rolnicy

Farmers

A

B

1,67

0,46

1,88

0,52

1,88

0,51

1,72

0,47

1,74

0,43

1,78

0,43

105,39

93,48

Pracuj cy na w asny rachunek

The self-employed

A

B

3,97

1,13

3,99

1,10

4,00

1,10

3,86

1,05

3,62

0,90

3,88

0,93

97,73

82,30

Emeryci i renci ci

Retirees and pensioners

A

B

3,68

1,03

3,61

1,00

3,57

1,00

3,54

0,96

3,65

0,91

3,51

0,86

95,38

83,50

SD Standard deviation
A

B

1,08

0,32

0,98

0,27

0,96

0,27

0,99

0,27

0,98

0,24

0,99

0,23

    x

    x

1-osobowe

One-person households

A

B

5,87

1,63

6,06

1,64

5,69

1,56

5,77

1,54

5,54

1,37

5,20

1,25

88,59

76,69

2-osobowe

Two-person households

A

B

4,69

1,30

4,70

1,28

4,62

1,28

4,54

1,22

4,37

1,09

4,15

1,01

88,49

77,69

3-osobowe

Three-person households

A

B

3,57

1,03

3,43

0,97

3,41

0,97

3,38

0,95

3,19

0,82

3,24

0,80

90,76

77,67

4-osobowe

Four-person households

A

B

2,94

0,86

2,89

0,84

2,74

0,79

2,74

0,79

2,60

0,68

2,55

0,63

86,73

73,26

5-osobowe

Five-person households

A

B

2,33

0,69

2,19

0,63

2,12

0,62

2,10

0,60

1,99

0,52

1,99

0,49

85,41

71,01

6 i wi cej osobowe 

Six and more person households

A

B

1,59

0,46

1,60

0,46

1,50

0,43

1,56

0,44

1,40

0,36

1,38

0,34

86,79

73,91

SD Standard deviation
A

B

1,57

0,42

1,65

0,43

1,57

0,42

1,58

0,41

1,54

0,37

1,42

0,34

x

x

A – wydatki, expenditures; B – spo ycie, consumption

ród o: Dane z Bud etów gospodarstw domowych GUS z lat 2000 2005 oraz obliczenia w asne.

Source: Data of Household Budget Surveys in 2000 2005, Central Statistical Offi ce and author’s calculations.
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cech na zachowania konsumentów w zakupie i spo yciu owoców cytrusowych i bananów 

pos u y y dane z bada  ankietowych, przeprowadzonych w 2006 r. w ród mieszka ców

Lublina. Niektóre cechy badanej populacji konsumentów przedstawiono w tabeli 2. 

W ród badanych dominowa y kobiety (61%), które cz ciej decyduj  o spo yciu

ywno ci w rodzinie i zaopatruj  j  w odpowiednie produkty, w tym w owoce. W badanej 

próbie konsumentów oko o 83% stanowi y osoby z wykszta ceniem co najmniej rednim,

z tego 33% mia o wykszta cenie wy sze. Oko o 47% respondentów deklarowa o mie-

si czne dochody na osob  w rodzinie w przedziale 501 1000 z , 25%  powy ej 1001 

z , a tylko 7% ankietowanych mia o dochody ni sze ni  300 z . Dla oko o 55% badanych 

przewa aj cym ród em utrzymania rodziny by y dochody z pracy najemnej, dla 21% 

emerytura lub renta, a dla 15%  dochód z pracy na w asny rachunek. W ród responden-

tów nieco ponad 3% utrzymywa o si  ze róde  niezarobkowych, a 6% z pracy najemnej 

i u ytkowania gospodarstwa rolnego. Najwi kszy odsetek ankietowanych pochodzi  z ro-

dzin z 2 i wi cej dzieci – 47%, z tego rodziny z 2 dzieci by y reprezentowane przez 31% 

ankietowanych, rodziny z 3 dzieci – 12%, a z 4 dzieci i wi cej – 4%. Rodzin z 1 dzie-

ckiem by o 16%, a ponadto 18% stanowi y osoby samotne bez dzieci i 8% ma e stwa

bezdzietne. Pozosta e typy rodzin by y reprezentowane przez oko o 10% badanych. 

Tabela 2.  Statystyki opisowe próby konsumentów ogó em i wed ug p ci, wieku, wykszta cenia

i dochodów 

Table 2.  Descriptive statistics of total consumer’s sample and according to sex, age, education and 

income

Wyszczególnienie

Specifi cation

Liczba osób 

ogó em

Total number 

of person

% liczby osób ogó em

% of the total number of persons

ogó em

total

kobiety

women

m czy ni

men

Ogó em total 502 100 61 39

Wiek – Age:

20 29 lat years

30 39 lat years

40 49 lat years

50 59 lat years

Powy ej 60 lat Over 60 years old 

172

79

113

77

61

34

16

23

15

12

54

65

70

69

49

46

35

30

31

51

Wykszta cenie – Education:

Podstawowe – Elementary 

Zawodowe – Technical 

rednie – Secondary 

Wy sze – University level

22

62

251

165

4

12

50

33

64

52

67

56

36

48

33

44

Dochody miesi czne na osob

w rodzinie – Monthly income in zlotys 

per family number:

Do 300 z  – up to 300 zlotys

301–500 z  – 301–500 zlotys

501–1000 z  – 501–1000 zlotys

Powy ej 1001 z  – over 1001 zlotys

34

103

225

121

7

21

47

25

68

72

63

49

32

28

37

51

ród o: Badania w asne.

Source: Own research.
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Z bada  wynika, e blisko 78% konsumentów s dzi, e owoce s  niezb dne lub 

bardzo wa ne w od ywianiu cz owieka. P e , wykszta cenie oraz ród a uzyskania do-

chodów istotnie ró nicowa y wypowiedzi respondentów w tej kwestii (tab. 3). Kobiety, 

osoby lepiej wykszta cone i uzyskuj cy dochody z pracy najemnej statystycznie istotnie 

wy ej ocenia y znaczenie owoców w ywieniu cz owieka. Konsumenci ceni  w owocach 

przede wszystkim ich walory zdrowotne (32% wskaza ), ale tak e smak (21%) oraz fakt, 

e s  one naturalnym ród em witamin i minera ów (20%). 

Z owoców dost pnych przez ca y rok banany, pomara cze i mandarynki nale , obok 

jab ek, do spo ywanych w najwi kszych ilo ciach w ci gu roku. Stwierdzono statystycz-

nie istotn  wspó zale no  pomi dzy p ci  i wiekiem konsumentów a cz stotliwo ci

spo ywania bananów. W przypadku mandarynek takiej zale no ci nie potwierdzono. 

Wyniki analizy odno nie zwi zku pomi dzy cz stotliwo ci  spo ycia bananów i man-

darynek a cechami respondentów przedstawiono w tabelach 3, 4 i 5. Z bada  wynika, 

e kobiety oraz osoby z m odszych grup wiekowych istotnie cz ciej spo ywaj  banany 

ni  m czy ni i osoby starsze przyzwyczajone do jab ek i owoców sezonowych. Co naj-

mniej 2 razy w tygodniu spo ywa o banany 16,1% osób w wieku 20 29 lat, 10,4% osób 

w wieku 30 39 lat, 13,0%  w wieku 40 49 lat, 13,6%  w wieku 50 59 lat i 14,1% 

respondentów w wieku powy ej 60 lat. Spo ycie bananów co najmniej dwa razy w tygo-

dniu deklarowa o 16,7% kobiet wobec 9,8% m czyzn. Roininen i in. [2004] stwierdzili 

na podstawie bada  przeprowadzonych w Finlandii i Anglii, e banany obok malin, tru-

skawek i winogron nale  do owoców atwych do zjedzenia, co jest szczególnie istotne 

z punktu widzenia osób starszych. Pomara cze by y postrzegane przez starszych konsu-

mentów jako owoce k opotliwe do zjedzenia. Wyniki bada  dotycz ce spo ycia bananów 

w ró nych grupach wiekowych w Lublinie potwierdza yby wi c tamte badania.

Wed ug bada  Hua He i in. [1995], wszystkie grupy p e /wiek wykazywa y pozytyw-

n  i istotn  wspó zale no  w konsumpcji bananów. Wp yw wykszta cenia by  równie

pozytywny i ogólnie istotny. Dochody nie mia y wp ywu na konsumpcj  bananów, a ceny 

mia y wp yw istotny i negatywny. Oznacza to, e wzrost ceny bananów powodowa  istot-

ny statystycznie spadek ich konsumpcji. 

Analiza danych uzyskanych z bada  w ród mieszka ców Lublina wykaza a, e cz -

ciej, w porównaniu z pozosta ymi grupami ankietowanych, mandarynki spo ywa y oso-

by uzyskuj ce dochody z pracy na w asny rachunek oraz emeryci i renci ci. Zale no

pomi dzy cz stotliwo ci  spo ycia mandarynek a ród em uzyskania dochodów nie by a

jednak statystycznie istotna. Z przeprowadzonych analiz wynika, e inne wspó zale no-

ci, je li wyst puj , nie maj  charakteru liniowego. 

Biing-Hwan Lin [2004] ocenia, e do 2020 r. konsumpcja cytrusów na osob  wzro -

nie w USA o 7,4% na osob , a najwi kszy wp yw na wzrost spo ycia cytrusów b d  mia-

y w kolejno ci wzrost wykszta cenia i dochodów, typ gospodarstwa domowego, wiek 

konsumentów i ich miejsce zamieszkania. 

Owoce cytrusowe, inaczej ni  jab ka i owoce sezonowe, kupowane s  najcz ciej

w supermarkecie (38% wskaza ). Mniej ankietowanych wskaza o jako miejsce zakupu 

sklep owocowo-warzywny (27%) i targowisko miejskie (23%). Analiza wspó zale no-

ci wykaza a, przy krytycznym poziomie istotno ci  = 0,05, liniow  zale no  mi dzy

miejscem zakupu owoców cytrusowych a p ci  respondentów. Kobiety cz ciej kupo-

wa y owoce cytrusowe w sklepie owocowo-warzywnym i na targowisku osiedlowym 
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Tabela 4.  Zwi zek pomi dzy cz stotliwo ci  spo ycia bananów a niektórymi cechami konsumentów 

na podstawie analizy regresji liniowej N = 437

Table 4.  Correlates between the frequency of bananas consumption and some features of consumers 

based on the linear regression analyses

Zmienne

Variables

Krok 0 Step 0

R2 = 0,026

Krok 1 Step 1

R2 = 0,026

Krok 2 Step 2

R2 = 0,024

Krok 3 Step 3

R2 = 0,023

Krok 4 Step 4

R2 = 0,019

P P P P P

P e , Sex –0,26 0,05 –0,26 0,05 –0,26 0,05 –0,28 0,03 –0,26 0,05

Wiek, Age –0,12 0,02 –0,12 0,02 –0,12 0,02 –0,12 0,01 –0,10 0,03

ród o utrzymania rodziny

Source of income
0,07 0,21 0,07 0,20 0,06 0,26 0,07 0,20

Dochody, Income –0,07 0,41 –0,07 0,37 –0,07 0,40

Typ biologiczny rodziny

Type of family
–0,03 0,39 –0,03 0,39

Wykszta cenie, Education –0,01 0,96

R2 – wspó czynnik determinacji, R  square, percentage of explained ariance;  standaryzowany wspó czynnik

regresji,  – standardized regression coeffi cient; P – empiryczny poziom istotno ci dla testów statystycznej 

istotno ci wspó czynników liniowej analizy regresji, P  values derived from linear regerssion analyses

ród o: Badania w asne.

Source: Own research.

Tabela 5.  Zwi zek pomi dzy cz stotliwo ci  spo ycia mandarynek a niektórymi cechami 

konsumentów na podstawie analizy regresji liniowej N = 428

Table 5.  Correlates between the frequency of tangerines consumption and some features of 

consumers based on the linear regression analyses

Zmienne

Variables

Krok 0 

Step 0

R2 = 0,014

Krok 1 

Step 1

R2 = 0,013

Krok 2 

Step 2

R2 = 0,012

Krok 3 

Step 3 

R2 = 0,010

Krok 4 

Step 4

R2 = 0,007

Krok 5 Step5

R2 = 0,005

P P P P P P

Wykszta cenie,

Education
0,09 0,34 0,09 0,34 0,11 0,22 0,14 0,11 0,12 0,18 0,12 0,15

Typ biologiczny 

rodziny

Type of family

–0,04 0,27 –0,04 0,27 –0,04 0,28 –0,04 0,23 –0,03 0,32

ród o utrzymania 

rodziny

Source of income

0,07 0,19 0,07 0,21 0,06 0,27 0,06 0,27

Dochody, Income 0,10 0,26 0,09 0,30 0,08 0,36

Wiek, Age –0,04 0,45 –0,04 0,49

P e , Sex –0,09 0,53

R2 – wspó czynnik determinacji, R  square, percentage of explained variance;  standaryzowany wspó czynnik

regresji,  – standardized regression coeffi cient; P – empiryczny poziom istotno ci dla testów statystycznej 

istotno ci wspó czynników liniowej analizy regresji, P – values derived from linear regerssion analyses

ród o: Badania w asne.

Source: Own research.
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(odpowiednio 31 i 25% wskaza ) ni  w supermarkecie, na który cz ciej wskazywa-

li m czy ni (42% wskaza  m czyzn wobec 35% wskaza  kobiet). Pozosta e cechy 

demografi czne i spo eczno-ekonomiczne konsumentów nie by y wspó zale ne liniowo 

z miejscem zakupu owoców cytrusowych. Wspó czynniki statystyki V-Cramera waha y

si  od 0,111 do 0,139.

Wyniki analiz dotycz cych zwi zku pomi dzy wielko ci  jednorazowych zakupów 

bananów, pomara czy, mandarynek i grapefruitów, a cechami respondentów przedsta-

wiono w tabelach 3 oraz 6 i 7. Analiza danych pokaza a, e konsumenci najcz ciej ku-

powali jednorazowo do 1 kg bananów i owoców cytrusowych. Zakupy powy ej 2 kg tych 

owoców dokonywa o mniej jak 6% respondentów. Wyniki te s  zbie ne z danymi Licz-

nar-Ma a czuk i in. [2002] uzyskanymi na podstawie bada  przeprowadzonych w ród

mieszka ców Wroc awia oraz danymi Kurzawi skiego [2001] dotycz cymi responden-

tów z województwa ma opolskiego. Z bada  niemieckich wynika, e banany s  najcz -

ciej kupowane spontanicznie z powodu wie o ci i apetycznego wygl du [Fruchthandel 

2002].

Przy poziomie istotno ci 0,05 stwierdzono istotn  wspó zale no  liniow  pomi dzy

zmiennymi okre laj cymi wielko  jednorazowych zakupów pomara czy i mandarynek 

a wiekiem i wykszta ceniem pytanych oraz rodzajem ród a utrzymania rodziny. Kon-

sumenci starsi cz ciej nabywali mniejsze porcje owoców w porównaniu z kupuj cymi

z m odszych grup wiekowych. Kupuj cy z co najmniej rednim wykszta ceniem cz ciej

nabywali mniejsze porcje bananów i owoców cytrusowych w porównaniu z ankietowa-

nymi z ni szym wykszta ceniem, którzy sporadycznie lub wcale nie kupowali jednorazo-

wo wi cej jak 2 kg. Emeryci i renci ci istotnie cz ciej kupowali mniejsze porcje owo-

ców do (0,5 kg) w porównaniu z pozosta ymi grupami konsumentów. Mo e to wynika

z uci liwo ci dostarczenia do domu wi kszych porcji zakupów przez osoby starsze oraz 

z ni szych dochodów tych osób w porównaniu z pozosta ymi grupami konsumentów. 

W przypadku bananów adna z analizowanych cech konsumentów nie by a wspó zale na

z wielko ci  jednorazowych zakupów tych owoców. Statystyki chi-kwadrat obliczane dla 

hipotezy zerowej, mówi cej o niezale no ci dwóch zmiennych, przy za o eniu krytycz-

nego poziomu istotno ci  = 0,05, wykaza y warto ci pozwalaj ce przyj  hipotez  zero-

w . Z uwagi na to, e w przypadku zmiennych dotycz cych cech konsumentów (oprócz 

p ci) ponad 25% warto ci teoretycznych mia o liczebno  mniejsz  ni  pi , skorzystano 

ze statystyki V-Cramera jako miary zale no ci zmiennych. Warto  tej statystyki waha a

si  odpowiednio od 0,019 do 0,121 (tab. 3). Wielko  kupowanych porcji grapefruitów 

by a wspó zale na z p ci  ankietowanych, a tak e z ich wykszta ceniem, typem rodziny 

i ród em uzyskania dochodów (tab. 3). Kobiety istotnie cz ciej ni  m czy ni kupo-

wa y mniejsze ilo ci grapefruitów do (1 kg). Ma e porcje grapefruitów do (0,5 kg) ku-

powa o 55% osób utrzymuj cych si  z emerytury lub renty, ponad 57% ankietowanych 

z wykszta ceniem podstawowym oraz ponad 47% ma e stw bez dzieci lub z jednym 

dzieckiem. W porównaniu z pozosta ymi grupami konsumentów nieco wi ksze porcje 

(0,5 1 kg) grapefruitów kupowa y statystycznie istotnie cz ciej osoby samotne, utrzy-

muj cy si  z pracy najemnej oraz z wy szym wykszta ceniem.
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Tabela 6.  Zwi zek pomi dzy wielko ci  jednorazowych zakupów pomara czy a niektórymi 

cechami konsumentów na podstawie analizy regresji liniowej N = 371

Table 6.  Correlates between the size of single purchase of oranges and some features of consumers 

based on the linear regression analyses

Zmienne

Variables

Krok 0 Step 0

R2 = 0,038

Krok 1 Step 1 

R2 = 0,037

Krok 2 Step 2

R2 = 0,037

Krok 3 Step 3

R2 = 0,036

Krok 4 Step 4

R2 = 0,034

P P P P P

Wiek, Age –0,08 0,02 –0,08 0,02 –0,08 0,02 –0,07 0,03 –0,07 0,02

Wykszta cenie

Education
0,09 0,13 0,09 0,14 0,09 0,13 0,10 0,07 0,11 0,05

Typ biologiczny rodziny

Type of family
–0,01 0,48 –0,01 0,52 –0,01 0,51 –0,01 0,47

Dochody, Income 0,04 0,47 0,04 0,48 0,03 0,52

P e , Sex –0,05 0,59 –0,04 0,63

ród o utrzymania 

rodziny

Source of income

0,01 0,72

R2 – wspó czynnik determinacji, R  square, percentage of explained ariance;  standaryzowany wspó czynnik

regresji,  – standardized regression coeffi cient; P – empiryczny poziom istotno ci dla testów statystycznej 

istotno ci wspó czynników liniowej analizy regresji, P  values derived from linear regression analyses

ród o: Badania w asne.

Source: Own research.

Tabela 7.  Zwi zek pomi dzy wielko ci  jednorazowych zakupów bananów a niektórymi cechami 

konsumentów na podstawie analizy regresji liniowej N = 377

Table 7.  Correlates between the size of single purchase of bananas and some features of consumers 

based on the linear regression analyses

Zmienne

Variables

Krok 0 Step 0

R2 = 0,014

Krok 1 

Step 1

R2 = 0,014

Krok 2 

Step 2

R2 = 0,014

Krok 3 

Step 3 

R2 = 0,013

Krok 4 

Step 4

R2 = 0,012

Krok 5 

Step 5

R2 = 0,011

P P P P P P

Wiek, Education –0,08 0,04 –0,08 0,04 –0,07 0,03 –0,07 0,03 –0,07 0,03 –0,06 0,03

Dochody, Income 0,06 0,06 0,05 0,06 0,05 0,05 0,04 0,05 0,04 0,05

P e , Sex –0,05 0,09 –0,05 0,09 –0,05 0,09 0,05 0,09

ród o utrzyma-

nia rodziny

Source of income

0,01 0,04 0,01 0,04 0,01 0,04

Wykszta cenie

Education
–0,02 0,07 –0,02 0,07

Typ biologiczny 

rodziny

Type of family

0,00 0,02

R2 – wspó czynnik determinacji, R  square, percentage of explained ariance;  standaryzowany wspó czynnik

regresji,  – standardized regression coeffi cient; P – empiryczny poziom istotno ci dla testów statystycznej 

istotno ci wspó czynników liniowej analizy regresji, P  values derived from linear regerssion analyses

ród o: Badania w asne.

Source: Own research.
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Przeprowadzone analizy pozwalaj  wnioskowa  o statystycznie istotnym zwi zku

niektórych cech demografi cznych i spo eczno-ekonomicznych konsumentów z cz sto-

tliwo ci  spo ywania owoców po udniowych, miejscami ich zakupu oraz wielko ci

jednorazowych zakupów. Kobiety istotnie cz ciej ni  m czy ni spo ywa y banany, 

a osoby starsze cz ciej ni  konsumenci z m odszych grup wiekowych. Badania wyka-

za y poza tym, e kobiety cz ciej zaopatrywa y si  w owoce cytrusowe w sklepie owo-

cowo-warzywnym i na targowisku osiedlowym ni  w supermarkecie, na który cz ciej

wskazywali m czy ni. Wielko  jednorazowych zakupów pomara czy i mandarynek 

by a wspó zale na z wiekiem i wykszta ceniem kupuj cych, a grapefruitów wspó zale na

z p ci , wykszta ceniem, typem rodziny i ród em uzyskania dochodów. Inne zale no ci,

je li wyst puj , nie maj  liniowego charakteru.
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THE EFFECT OF SOME CONSUMER FEATURES ON PURCHASE AND 
CONSUMPTION OF EXOTIC FRUITS 

Abstract. The aim of the research was to recognize and evaluate the effect of some 

demographic and social-economic features on exotic fruit purchase and consumption. The 

incidence of correlations and their strength and characteristics were analyzed. The research 

has been conducted based on the results of questionnaire surveys conducted among 

Lublin’s inhabitants in 2006.

It has been proved that features of consumers such as sex, age, education, income, source 

of income, type of family have a statistically essential infl uence on purchase and consump-

tion of exotic fruits like banana, tangerine, orange and grapefruit for the frequency of fruit 

consumption, purchase places and size of single purchase part.

Key words: consumers behaviour, consumption, exotic fruits
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