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Streszczenie. Celem pracy bylo poznanie oraz ocena wptywu niektorych cech demogra-
ficznych i spoteczno-ekonomicznych na zakupy i spozycie owocow potudniowych. Wyste-
powanie wspoétzaleznosci oraz jej site i charakter analizowano na podstawie wynikow ba-
dan ankietowych przeprowadzonych w 2006 r. wsrdd mieszkancéw Lublina. Udowodniono
statystycznie istotny wplyw niektorych cech konsumentdw, jak pte¢, wiek, wyksztatcenie,
dochody, zrodta dochoddw, typ rodziny na zakupy i spozycie owocéw poludniowych,
w tym banandéw, mandarynek, pomaranczy i grapefruitdw, w zakresie czgstotliwosci spozy-
wania owocow, miejsc zakupu oraz wielko$ci jednorazowych zakupdow.

Stowa kluczowe: zachowanie konsumentow, spozycie, owoce potudniowe

WSTEP

Spozycie owocdéw w naszym kraju nalezy do najnizszych w Europie. Z danych bilan-
sowych wynika, ze od poczatku lat dziewigédziesiatych spozycie owocow zwigkszyto
si¢ prawie dwukrotnie: z 28,9 do 54 kg/M w 2005 r. [Kubiak 2001, Popyt na zywnos$¢
2005]. Zmienita si¢ rowniez struktura konsumpcji owocdéw, co mialo zwiazek ze wzro-
stem dochoddéw i z importem owocdw potudniowych. Spozycie owocdw potudniowych
miato trend wzrostowy i zwigkszyto si¢ z 0,46 kg/M w 1990 r. do 0,72 kg/M miesigcznie
w 2005 r. W ostatnich latach udzial owocéw potudniowych w spozyciu owocow $wie-
zych, chtodzonych lub mrozonych spadt z 22,6% w 2000 r. do 20,0% w 2005 r. [Budzety
gospodarstw domowych GUS w latach 2000—2005]. Z badan Babicz-Zielinskiej [1999]
i Czernyszewicz [2002] wynika, Ze banany, grapefruity, mandarynki i pomarancze, obok
jabtek 1 owocdw sezonowych, sa zaliczane do najbardziej lubianych owocow w naszym
kraju. Popularne i lubiane sg takze na Litwie, w Niemczech i w innych krajach [Petkevi-
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ciene i Kriaucioniene 2005, Fruchthandel 2002, Obst und Gemiiseverzehr in Deutschland
2001, Kubiak i in. 2000]. Biing-Hwan Lin [2004] przewiduje, ze do 2020 r. konsumpcja
cytrusow w USA wzrosnie az o 27%, podobnie jak jabtek.

Okreslenie wplywu réznych cech na zachowania konsumentdw pozwala bardziej
precyzyjnie ukierunkowaé dzialania, aby lepiej dostosowaé podaz do zmieniajacych sig¢
potrzeb konsumentow. Wiedza o sile i kierunku wptywu cech demograficznych i spo-
teczno-ekonomicznych na zachowania konsumentéow w zakupie i spozyciu owocow
potudniowych moze by¢ interesujaca dla wszystkich, ktorym zalezy na optymalizacji
odzywiania i poprawie zdrowia spoleczenstwa. Prezentowany przez Van Duyn i Pivonka
[2000] przeglad artykutow z lat 1989—1999 dostarcza dodatkowych powodow zwiek-
szenia konsumpcji owocow, zwlaszcza cytrusowych. Wyniki badan epidemiologicznych
wskazuja bowiem na silny zwiazek pomigdzy wzrostem spozycia owocoéw i warzyw
a zmniejszeniem ryzyka wielu chordb, jak nowotwory, choroby serca, wylew, nadci$nie-
nie, otytos¢ i inne.

MATERIAL 1 METODA

Celem pracy bylo poznanie oraz ocena wptywu niektérych cech demograficznych
i spoleczno-ekonomicznych na zakupy i spozycie owocow potudniowych, a wsrdd nich
bananow oraz cytruséw. Sprawdzono, czy wspodtzalezno$é wystepuje oraz jaka ma site
i charakter. Analiz¢ wykonano na podstawie wynikow badan ankietowych przeprowa-
dzonych w 2006 r. wéréd mieszkancéw Lublina. W pracy wykorzystano dane z czterech
pytan zawartych w kwestionariuszu. Proba konsumentéw, w liczbie 502 oséb, byta proba
kwotowa, odzwierciedlajaca struktur¢ wiekowa mieszkancow Lublina w pigciu grupach
wiekowych. W analizie uwzgledniono jako zmienne objasniajace ple¢ konsumentow, ich
wiek 1 wyksztatcenie (4 grupy) oraz miesigczne dochody na osob¢ w rodzinie (4 grupy
dochodowe), gtowne zrédlo utrzymania rodziny (5 grup) i jej typ biologiczny (8 grup).
Zmienne dotyczace zachowania konsumentéw w spozyciu i zakupie owocdéw potudnio-
wych obejmowaly znaczenie owocow w zywieniu czlowieka, czgstotliwo$¢ spozywania
banandw i mandarynek, miejsce zakupu owocow cytrusowych, wielko$¢ jednorazowych
zakupow bananow, mandarynek, pomaranczy i grapefruitéw.

W celu pokazania zr6znicowania konsumpcji owocow poludniowych w grupach go-
spodarstw domowych wykorzystano dane wtorne z budzetéw gospodarstw domowych
GUS. Dane te sa najczgsciej wykorzystywanym zrédlem informacji o spozyciu zywnosci
w Polsce, a stosowane s powszechnie do oceny zmian poziomu i struktury asortymen-
towej konsumpcji [Bywalec i Rudnicki 1992]. Dotyczyly one wydatkow i konsumpcji
owocoéw poludniowych w latach 2000—-2005 r. w grupach spoleczno-ekonomicznych
i w zaleznosci od wielkosci rodziny.

Analizg danych z badan ankietowych przeprowadzono na podstawie wspdtczynnika
korelacji liniowej Pearsona (7), wspdtczynnika V-Cramera oraz statystyke chi-kwadrat
jako miarg wspotzaleznosci zmiennych. Zwiazany z wartoscia statystyki chi-kwadrat
poziom istotnosci pozwala przyja¢ lub odrzuci¢ hipotez¢ zerowa mdéwiacq o niezalez-
nosci zmiennych. Odrzucenie hipotezy zerowej na korzys¢ hipotezy alternatywnej, przy
danym poziomie istotnosci, pozwala wnioskowac o statystycznej istotnosci zaleznos$ci.
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Z uwagi na brak mozliwosci wykorzystania testu chi-kwadrat do badania niezalezno-
$ci w niektdrych przypadkach (gdy wigcej niz 25% komoérek w tablicy ma liczebno$é
oczekiwang mniejsza niz 5) wykorzystano jako miarg zaleznosci zmiennych — statystyke
V-Cramera. Statystyka ta przyjmuje wartosci od 0 do 1. Warto$¢ wspotczynnika rowna
0 wskazuje, ze zmienne sa niezalezne. Im warto$¢ wspotczynnika jest blizsza jednos-
ci, tym zaleznos¢ pomigdzy zmiennymi jest silniejsza [Fratczak i in. 2005]. Ponadto,
aby sprawdzi¢ site liniowego zwiazku pomig¢dzy zmiennymi, wykorzystano wspotczyn-
nik korelacji Pearsona (). Wspotczynnik ten moze przyjmowac wartosci z przedziatu
[-1,1]. Korelacja jest tym silniejsza, im blizsza jednosci wartos¢ przyjmuje, a tym stab-
sza, im warto$¢ wspotczynnika jest blizsza 0. Niska warto$¢ wspotczynnika (bliska 0)
pozwala na stwierdzenie o braku liniowego zwiazku pomiedzy zmiennymi. Opisu za-
lezno$ci migdzy zmiennymi objasniajacymi a zmiennymi objasnianymi dotyczacymi
czgstotliwos$¢ spozywania banandw i mandarynek oraz wielkos¢ jednorazowych zaku-
pow banandéw i pomaranczy dokonano za pomoca analizy regresji liniowej. Zastosowano
wybor modelu przez eliminacje poprzednich zmiennych. W analizie uwzgledniono trzy
poziomy istotnosci testu przy a < 0,05, o < 0,01 i a < 0,001. Obliczenia statystyczne
wykonano w systemie SAS wersja 9.1.

WYNIKI I DYSKUSJA

W ostatnich latach miesi¢eczne wydatki na owoce poludniowe ogoélem nieznacznie
zmniejszyly si¢ z (3,18 do 2,94 zt/osobg — tab. 1). Stanowity one ogdtem w 2005 r. 28,2%
wydatkow na owoce [Budzety gospodarstw domowych w 2005 r.]. Dla pordwnania
w Niemczech wydatki na owoce cytrusowe stanowia 12,2% wydatkéw na owoce, a wy-
datki na banany 11% [Erzeugung und Verbrauch von Nahrungsmitteln 2006]. Przynalez-
nos¢ do okreslonej grupy spoleczno-ekonomicznej i wielko$¢ rodziny istotnie réznicuje
poziom i struktur¢ wydatkéw oraz spozycia owocow. W latach 2000—2005 miesigczne
wydatki na owoce potudniowe w rodzinach rolnikéw byly ponaddwukrotnie nizsze niz
w rodzinach pracujacych na wlasny rachunek czy pracownikow na stanowiskach nie-
robotniczych, a w rodzinach 1-osobowych wyzsze od 3,7 do 4,0 razy niz w rodzinach
6-osobowych i wigkszych.

Miesigczne spozycie owocow potudniowych w grupach spoteczno-zawodowych wa-
hato si¢ od 0,43 do 1,27 kg/osobe. Konsumpcja tych owocow byla najwyzsza w gospo-
darstwach domowych pracownikéw na stanowiskach nierobotniczych oraz pracujacych
na wiasny rachunek, a najnizsza w gospodarstwach domowych rolnikéw. Wazna przy-
czyna zanotowanych rdéznic sa zmiany w poziomie dochodéw, sposobie ich uzyskiwania
i wydatkowania. Dane Piekut [2006] wykazuja, ze w 2003 r. rdznica w miesi¢cznym spo-
zyciu banandéw i owocow cytrusowych pomiedzy skrajnymi grupami decylowymi byta
odpowiednio 4-krotna i 6-krotna.

Z danych w tabeli 1 wynika, ze wielko$¢ rodziny takze znaczaco roéznicuje poziom
spozycia owocdéw potudniowych. Spozycie istotnie maleje wraz ze wzrostem liczby
0s6b w gospodarstwie domowym. W tym przypadku istotng przyczyna rdznic sa row-
niez zmiany w poziomie dochodow, ktére maleja w miar¢ jak zwicksza si¢ liczba oséb
w rodzinie. Pozytywny i istotny zwiazek spozycia owocdéw cytrusowych i bananow

Oeconomia 6 (2) 2007



18 E. Czernyszewicz

Tabela 1. Miesigczne wydatki i spozycie owocow potudniowych (cytrusowych tacznie z bananami)
na osobg w latach 2000—2005

Table 1. Monthly expenditures and consumption of exotic fruits in the years 2005—-2005 (kg per
person)

Grupy gospodarstw

Domowych, Households Group 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2000=100

Ogélem, Total A 3,18 3,13 3,03 3,02 3,02 294 92,45
’ B 0,91 0,88 0,86 0,84 0,77 0,72 79,12

Pracownicy na stanowiskach

robotniczych A 2,80 2,64 2,47 2,45 2,31 2,13 76,07

Employees in manual labour B 0,82 0,78 0,73 0,72 0,62 0,54 65,85

positions

Pracownicy na stanowiskach

nierobotniczych A 4,36 421 4,01 4,01 4,00 3,78 86,70

Employees in non-manual labour B 1,27 1,20 1,14 1,12 1,02 0,92 72,44

positions

Rolnicy 1,67 1,88 1,88 1,72 1,74 1,78 105,39

Farmers 0,46 0,52 0,51 0,47 0,43 043 93,48

Pracujacy na wlasny rachunek
The self-employed

3,97 3,99 4,00 3,86 3,62 3,88 97,73
1,13 1,10 1,10 1,05 0,90 0,93 82,30
3,68 3,61 3,57 3,54 3,65 3,51 95,38
1,03 1,00 1,00 0,96 0,91 0,86 83,50
1,08 0,98 0,96 0,99 0,98 0,99 X
0,32 0,27 0,27 0,27 0,24 0,23 X
5,87 6,06 5,69 5,77 5,54 5,20 88,59
1,63 1,64 1,56 1,54 1,37 1,25 76,69
4,69 4,70 4,62 4,54 437 4,15 88,49
1,30 1,28 1,28 1,22 1,09 1,01 77,69
3,57 3,43 3,41 3,38 3,19 324 90,76
1,03 0,97 0,97 0,95 0,82 0,80 77,67
2,94 2,89 2,74 2,74 2,60 2,55 86,73
0,86 0,84 0,79 0,79 0,68 0,63 73,26
2,33 2,19 2,12 2,10 1,99 1,99 85,41
0,69 0,63 0,62 0,60 0,52 0,49 71,01
1,59 1,60 1,50 1,56 1,40 1,38 86,79
0,46 0,46 0,43 0,44 0,36 0,34 73,91
1,57 1,65 1,57 1,58 1,54 1,42 X

0,42 0,43 0,42 0,41 0,37 0,34 X

Emeryci i rencisci
Retirees and pensioners

SD Standard deviation

1-osobowe
One-person households

2-osobowe
Two-person households

3-osobowe
Three-person households

4-osobowe
Four-person households

5-osobowe
Five-person households

6 1 wigcej osobowe
Six and more person households

SD Standard deviation

joolio= Hve e = v iite -2 Hvellio-= Hov -2 lvolilo -2 Hve s = v il = Hvellio-2 Hlov e flvolilo -3

A- wydatki, expenditures; B — spozycie, consumption
Zrédto: Dane z Budzetéw gospodarstw domowych GUS z lat 2000—2005 oraz obliczenia wiasne.
Source: Data of Household Budget Surveys in 2000—2005, Central Statistical Office and author’s calculations.

z liczba czlonkdéw gospodarstwa domowego w kazdej grupie wiekowej i ptci zanotowali
takze Hua He i inni [1995]. Z badan Wysockiego i Kurzawy [2006] wynika, ze w 2003 r.
przy wzroscie dochodéw o 1% wydatki na owoce potudniowe w gospodarstwach domo-
wych w Polsce rosty o 0,46%. Oznacza to, ze popyt jest mato elastyczny i stosunkowo
matla jest wrazliwo$¢ konsumentéw owocdw poludniowych na zmiany dochodow.
Decyzje nabywcze konsumentéw sa warunkowane réwniez innymi czynnikami,
z ktorych dos¢ wazna role odgrywaja cechy demograficzne i spoteczne, jak pte¢, wiek,
wyksztatcenie, typ biologiczny rodziny i inne. Do okreslenia sity i kierunku wptywu tych
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cech na zachowania konsumentéw w zakupie i spozyciu owocow cytrusowych i bananow
postuzyly dane z badan ankietowych, przeprowadzonych w 2006 r. wérdéd mieszkancow
Lublina. Niektére cechy badanej populacji konsumentéw przedstawiono w tabeli 2.

Tabela 2. Statystyki opisowe proby konsumentéw ogoétem i wedhug plci, wieku, wyksztatcenia

i dochodow
Table 2. Descriptive statistics of total consumer’s sample and according to sex, age, education and
income
Liczba 0s6b % liczby osob ogotem
Wyszczego’lnienie ogo'iem % of the total number of persons
Specification Total number ogbtem kobiety mezezyzni
of person total women men
Ogotem total 502 100 61 39
Wiek — Age:
20-29 lat years 172 34 54 46
3039 lat years 79 16 65 35
40-49 lat years 113 23 70 30
50-59 lat years 77 15 69 31
Powyzej 60 lat Over 60 years old 61 12 49 51
Wyksztatcenie — Education:
Podstawowe — Elementary 22 4 64 36
Zawodowe — Technical 62 12 52 48
Srednie — Secondary 251 50 67 33
Wyzsze — University level 165 33 56 44
Dochody miesig¢czne na osobg
w rodzinie — Monthly income in zlotys
per family number:
Do 300 zt —up to 300 zlotys 34 7 68 32
301-500 zt — 301-500 zlotys 103 21 72 28
501-1000 zt — 501-1000 zlotys 225 47 63 37
Powyzej 1001 z — over 1001 zlotys 121 25 49 51

Zrodto: Badania wiasne.
Source: Own research.

Wsrdd badanych dominowaty kobiety (61%), ktére czesciej decyduja o spozyciu
zywnos$ci w rodzinie i zaopatruja ja w odpowiednie produkty, w tym w owoce. W badanej
probie konsumentow okoto 83% stanowity osoby z wyksztatceniem co najmniej srednim,
z tego 33% miato wyksztatcenie wyzsze. Okolo 47% respondentéw deklarowato mie-
sigczne dochody na osobg w rodzinie w przedziale 501-1000 zt, 25% — powyzej 1001
zt, a tylko 7% ankietowanych miato dochody nizsze niz 300 zt. Dla okoto 55% badanych
przewazajacym zrédlem utrzymania rodziny byly dochody z pracy najemne;j, dla 21% —
emerytura lub renta, a dla 15% — dochodd z pracy na wlasny rachunek. Wsrdd responden-
tow nieco ponad 3% utrzymywato si¢ ze zrddel niezarobkowych, a 6% z pracy najemnej
iuzytkowania gospodarstwa rolnego. Najwigkszy odsetek ankietowanych pochodzit z ro-
dzin z 2 i wigcej dzieci — 47%, z tego rodziny z 2 dzieci byly reprezentowane przez 31%
ankietowanych, rodziny z 3 dzieci — 12%, a z 4 dzieci i wigcej — 4%. Rodzin z 1 dzie-
ckiem bylo 16%, a ponadto 18% stanowily osoby samotne bez dzieci i 8% matzenstwa
bezdzietne. Pozostale typy rodzin byty reprezentowane przez okoto 10% badanych.
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Z badan wynika, ze blisko 78% konsumentow sadzi, ze owoce sa niezbgdne Iub
bardzo wazne w odzywianiu czlowieka. Pte¢, wyksztalcenie oraz zrodta uzyskania do-
chodow istotnie roznicowaty wypowiedzi respondentéw w tej kwestii (tab. 3). Kobiety,
osoby lepiej wyksztatcone i uzyskujacy dochody z pracy najemnej statystycznie istotnie
wyzej ocenialy znaczenie owocoéw w zywieniu cztowieka. Konsumenci ceniag w owocach
przede wszystkim ich walory zdrowotne (32% wskazan), ale takze smak (21%) oraz fakt,
ze sa one naturalnym zrédlem witamin i mineratow (20%).

Z owocow dostepnych przez caly rok banany, pomarancze i mandarynki naleza, obok
jabtek, do spozywanych w najwigkszych ilosciach w ciagu roku. Stwierdzono statystycz-
nie istotna wspolzaleznos¢ pomiedzy plcig i wiekiem konsumentow a czgstotliwoscia
spozywania bananow. W przypadku mandarynek takiej zaleznosci nie potwierdzono.
Wyniki analizy odno$nie zwiazku pomigdzy czgstotliwoscia spozycia bananéw i man-
darynek a cechami respondentéw przedstawiono w tabelach 3, 4 1 5. Z badan wynika,
ze kobiety oraz osoby z mlodszych grup wickowych istotnie czesciej spozywaja banany
niz me¢zczyzni i osoby starsze przyzwyczajone do jabtek i owocow sezonowych. Co naj-
mniej 2 razy w tygodniu spozywalo banany 16,1% o0séb w wieku 20—29 lat, 10,4% o0sdb
w wieku 30-39 lat, 13,0% — w wieku 40—49 lat, 13,6% — w wieku 50—59 lat i 14,1%
respondentow w wieku powyzej 60 lat. Spozycie bananéw co najmniej dwa razy w tygo-
dniu deklarowato 16,7% kobiet wobec 9,8% mezczyzn. Roininen i in. [2004] stwierdzili
na podstawie badan przeprowadzonych w Finlandii i Anglii, ze banany obok malin, tru-
skawek 1 winogron naleza do owocow tatwych do zjedzenia, co jest szczegolnie istotne
z punktu widzenia 0sob starszych. Pomarancze byly postrzegane przez starszych konsu-
mentow jako owoce ktopotliwe do zjedzenia. Wyniki badan dotyczace spozycia bananow
w roznych grupach wiekowych w Lublinie potwierdzalyby wigc tamte badania.

Wedlug badan Hua He i in. [1995], wszystkie grupy ple¢/wiek wykazywaly pozytyw-
ng i istotng wspolzaleznos¢ w konsumpcji bananow. Wpltyw wyksztatcenia byt rowniez
pozytywny i ogélnie istotny. Dochody nie miaty wplywu na konsumpcjg¢ bananow, a ceny
mialy wptyw istotny i negatywny. Oznacza to, ze wzrost ceny bananéw powodowat istot-
ny statystycznie spadek ich konsumpcji.

Analiza danych uzyskanych z badan wsrod mieszkancow Lublina wykazata, ze czgs-
ciej, w poréwnaniu z pozostalymi grupami ankietowanych, mandarynki spozywaly oso-
by uzyskujace dochody z pracy na wilasny rachunek oraz emeryci i rencisci. Zaleznosc¢
pomigdzy czestotliwoscia spozycia mandarynek a zrédlem uzyskania dochodow nie byta
jednak statystycznie istotna. Z przeprowadzonych analiz wynika, ze inne wspoétzalezno-
$ci, jesli wystepuja, nie majg charakteru liniowego.

Biing-Hwan Lin [2004] ocenia, ze do 2020 r. konsumpcja cytruséw na osobg wzros-
nie w USA o 7,4% na osobe, a najwigkszy wplyw na wzrost spozycia cytruso6w bgda mia-
Iy w kolejnosci wzrost wyksztalcenia i dochodéw, typ gospodarstwa domowego, wiek
konsumentow i ich miejsce zamieszkania.

Owoce cytrusowe, inaczej niz jabtka i owoce sezonowe, kupowane sa najczesciej
w supermarkecie (38% wskazan). Mniej ankietowanych wskazalo jako miejsce zakupu
sklep owocowo-warzywny (27%) i targowisko miejskie (23%). Analiza wspoélzalezno-
$ci wykazala, przy krytycznym poziomie istotnosci a = 0,05, liniowa zaleznos¢ migdzy
miejscem zakupu owocoéw cytrusowych a plcia respondentéw. Kobiety czesciej kupo-
waly owoce cytrusowe w sklepie owocowo-warzywnym i na targowisku osiedlowym
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22 E. Czernyszewicz

Tabela 4. Zwiazek pomig¢dzy czgstotliwoscia spozycia banandw aniektérymi cechami konsumentow
na podstawie analizy regresji liniowej N =437

Table 4. Correlates between the frequency of bananas consumption and some features of consumers
based on the linear regression analyses

Krok 0 Step 0 Krok 1 Step 1 Krok 2 Step2 Krok 3 Step3  Krok 4 Step 4

Zmienne R?=10,026 R?=10,026 R?=0,024 R%=0,023 R%2=0,019
Variables

B P B P B P B P B P
Ple¢, Sex 026 005 -026 005 -026 005 -028 0,03 -026 0,05
Wiek, Age -0,12 002 -0,12 002 -0,12 002 -0,12 0,01 -0,10 0,03

Zrédlo utrzymania rodziny
Source of income

Dochody, Income -0,07 041 -0,07 037 -0,07 0,40

Typ biologiczny rodziny
Type of family

Wyksztatcenie, Education  —0,01 0,96

0,07 021 0,07 020 006 026 0,07 0,20

-0,03 039 -0,03 0,39

R? - wspotezynnik determinacji, R — square, percentage of explained ariance; p — standaryzowany wspélczynnik
regresji,  — standardized regression coefficient; P — empiryczny poziom istotnosci dla testow statystycznej
istotnosci wspotczynnikow liniowej analizy regresji, P — values derived from linear regerssion analyses
Zrédto: Badania wiasne.

Source: Own research.

Tabela 5. Zwiazek pomigdzy czgstotliwoscia spozycia mandarynek a niektorymi cechami
konsumentdw na podstawie analizy regresji liniowej N = 428

Table 5. Correlates between the frequency of tangerines consumption and some features of
consumers based on the linear regression analyses

Krok 0 Krok 1 Krok 2 Krok 3 Krok 4
Krok 5 Step5
Zmienne Step 0 Step 1 Step 2 Step 3 Step 4 R2 = 0.005
Variables R?=0,014 R*=0013 R*=0,012 R?*=0,010 R?=0,007 ’

B P p P p P p P P P

0,09 034 0,09 034 o011 022 0,14 0,11 0,12 0,18 0,12 0,15

Wyksztatcenie,
Education

Typ biologiczny
rodziny -0,04 0,27 -0,04 0,27 -0,04 028 -0,04 023 -0,03 0,32
Type of family

Zrédto utrzymania
rodziny 0,07 0,19 0,07 021 006 027 0,06 0,27
Source of income

Dochody, Income 0,10 0,26 0,09 0,30 0,08 0,36
Wiek, Age -0,04 045 -0,04 049
Ple¢, Sex -0,09 0,53

R? - wspblczynnik determinacji, R — square, percentage of explained variance; p — standaryzowany wspétczynnik
regresji,  — standardized regression coefficient; P — empiryczny poziom istotnosci dla testow statystycznej
istotnosci wspotczynnikow liniowej analizy regresji, P — values derived from linear regerssion analyses
Zrédto: Badania wiasne.

Source: Own research.
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(odpowiednio 31 1 25% wskazan) niz w supermarkecie, na ktory czesciej wskazywa-
li mezezyzni (42% wskazan mezezyzn wobec 35% wskazan kobiet). Pozostate cechy
demograficzne i spoteczno-ekonomiczne konsumentéw nie byly wspolzalezne liniowo
z miejscem zakupu owocow cytrusowych. Wspotczynniki statystyki V-Cramera wahaty
si¢ od 0,111 do 0,139.

Wyniki analiz dotyczacych zwiazku pomigdzy wielkoscia jednorazowych zakupéw
bananéw, pomaranczy, mandarynek i grapefruitow, a cechami respondentdw przedsta-
wiono w tabelach 3 oraz 6 i 7. Analiza danych pokazata, ze konsumenci najczgsciej ku-
powali jednorazowo do 1 kg banandéw i owocow cytrusowych. Zakupy powyzej 2 kg tych
owocow dokonywato mniej jak 6% respondentow. Wyniki te sa zbiezne z danymi Licz-
nar-Matanczuk i in. [2002] uzyskanymi na podstawie badan przeprowadzonych wsrdd
mieszkancow Wroclawia oraz danymi Kurzawinskiego [2001] dotyczacymi responden-
tow z wojewddztwa matopolskiego. Z badan niemieckich wynika, ze banany sa najczes-
ciej kupowane spontanicznie z powodu $wiezosci i apetycznego wygladu [Fruchthandel
2002].

Przy poziomie istotnosci 0,05 stwierdzono istotng wspotzaleznos$¢ liniowa pomigdzy
zmiennymi okreslajacymi wielkos$¢ jednorazowych zakupéw pomaranczy i mandarynek
a wiekiem i wyksztalceniem pytanych oraz rodzajem zrdédta utrzymania rodziny. Kon-
sumenci starsi czgsciej nabywali mniejsze porcje owocéw w pordwnaniu z kupujacymi
z mtodszych grup wiekowych. Kupujacy z co najmniej srednim wyksztalceniem czgsciej
nabywali mniejsze porcje banandw i owocow cytrusowych w poréwnaniu z ankietowa-
nymi z nizszym wyksztalceniem, ktorzy sporadycznie lub wcale nie kupowali jednorazo-
wo wiecej jak 2 kg. Emeryci i rencisci istotnie czg$ciej kupowali mniejsze porcje owo-
coéw do (0,5 kg) w pordwnaniu z pozostalymi grupami konsumentow. Moze to wynikac
z ucigzliwosci dostarczenia do domu wigkszych porcji zakupow przez osoby starsze oraz
z nizszych dochodow tych oséb w pordwnaniu z pozostatymi grupami konsumentow.
W przypadku bananow zadna z analizowanych cech konsumentéw nie byta wspolzalezna
z wielkoscia jednorazowych zakupow tych owocow. Statystyki chi-kwadrat obliczane dla
hipotezy zerowej, mowiacej o niezaleznosci dwoch zmiennych, przy zatozeniu krytycz-
nego poziomu istotnosci a = 0,05, wykazaty wartosci pozwalajace przyjaé hipoteze zero-
wa. Z uwagi na to, ze w przypadku zmiennych dotyczacych cech konsumentow (oprocz
ptci) ponad 25% wartosci teoretycznych miato liczebnos¢ mniejsza niz pigc, skorzystano
ze statystyki V-Cramera jako miary zaleznosci zmiennych. Wartos¢ tej statystyki wahata
si¢ odpowiednio od 0,019 do 0,121 (tab. 3). Wielko$¢ kupowanych porcji grapefruitow
byta wspolzalezna z plcig ankietowanych, a takze z ich wyksztatceniem, typem rodziny
i zrodtem uzyskania dochodow (tab. 3). Kobiety istotnie czgsciej niz megzczyzni kupo-
waly mniejsze ilosci grapefruitow do (1 kg). Mate porcje grapefruitow do (0,5 kg) ku-
powato 55% osdéb utrzymujacych si¢ z emerytury lub renty, ponad 57% ankietowanych
z wyksztalceniem podstawowym oraz ponad 47% malzenstw bez dzieci lub z jednym
dzieckiem. W pordéwnaniu z pozostalymi grupami konsumentéw nieco wigksze porcje
(0,5—1 kg) grapefruitow kupowaty statystycznie istotnie czgsciej osoby samotne, utrzy-
mujacy si¢ z pracy najemnej oraz z wyzszym wyksztatceniem.

Oeconomia 6 (2) 2007
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Tabela 6. Zwiazek pomigdzy wielkoscia jednorazowych zakupdéw pomaranczy a niektérymi
cechami konsumentdw na podstawie analizy regresji liniowej N =371

Table 6. Correlates between the size of single purchase of oranges and some features of consumers
based on the linear regression analyses

Krok 0 Step 0  Krok 1 Step 1 Krok 2 Step2 Krok 3 Step3  Krok 4 Step 4

Zmienne R2=0,038  R?=0037 R2=0037 R2=0036 R2=0,034
Variables

B P B P B P B P B P
Wiek, Age 0,08 002 -008 002 -008 002 -007 003 -007 0,02
Wyksztatcenie

. 0,09 0,13 009 0,14 009 0,13 0,10 0,07 0,11 0,05
Education

Typ biologiczny rodziny

. -0,01 048 -0,01 052 -0,01 0,51 -0,01 047
Type of family

Dochody, Income 0,04 047 0,04 048 003 0,52
Ple¢, Sex -0,05 0,59 -0,04 0,63

Zrédto utrzymania

rodziny 0,01 0,72

Source of income

R? - wspotczynnik determinacji, R — square, percentage of explained ariance; p — standaryzowany wspétczynnik
regresji, B — standardized regression coefficient; P — empiryczny poziom istotnosci dla testow statystycznej
istotnosci wspotczynnikow liniowej analizy regresji, P — values derived from linear regression analyses
Zrédho: Badania whasne.

Source: Own research.

Tabela 7. Zwigzek pomigdzy wielko$cia jednorazowych zakupdéw banandéw a niektérymi cechami
konsumentéw na podstawie analizy regresji liniowej N = 377

Table 7. Correlates between the size of single purchase of bananas and some features of consumers
based on the linear regression analyses

Krok 0 Step 0 Krok 1 Krok 2 Krok 3 Krok 4 Krok 5
Zmienne R2=0 013 Step 1 Step 2 Step 3 Step 4 Step 5
Variables ’ R2=0,014 R?=0014 R?>=0,013 R?>=0,012 R>=0,011

p P p P p P p P B P p P

Wiek, Education  -0,08 0,04 -0,08 0,04 -0,07 0,03 -0,07 0,03 -0,07 0,03 -0,06 0,03

Dochody, Income 0,06 0,06 0,05 0,06 0,05 005 0,04 0,05 0,04 0,05

Pleé, Sex -0,05 0,09 -0,05 0,09 -0,05 0,09 0,05 0,09
Zrédio utrzyma-
nia rodziny 0,01 0,04 0,01 0,04 0,01 0,04

Source of income

Wyksztaleenie ) 007 0,02 0,07
Education

Typ biologiczny

rodziny 0,00 0,02

Type of family

R2— wspotezynnik determinacji, R — square, percentage of explained ariance; p — standaryzowany wspotczynnik
regresji, p — standardized regression coefficient; P — empiryczny poziom istotnosci dla testow statystycznej
istotnosci wspotczynnikow liniowej analizy regresji, P — values derived from linear regerssion analyses
Zrédho: Badania whasne.

Source: Own research.
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PODSUMOWANIE

Przeprowadzone analizy pozwalaja wnioskowac o statystycznie istotnym zwiazku
niektdrych cech demograficznych i spoteczno-ekonomicznych konsumentéw z czgsto-
tliwoscig spozywania owocow potudniowych, miejscami ich zakupu oraz wielkoscig
jednorazowych zakupow. Kobiety istotnie czgsciej niz mezczyzni spozywatly banany,
a osoby starsze czg$ciej niz konsumenci z mtodszych grup wiekowych. Badania wyka-
zaly poza tym, ze kobiety czg$ciej zaopatrywaly si¢ w owoce cytrusowe w sklepie owo-
cowo-warzywnym i na targowisku osiedlowym niz w supermarkecie, na ktory czesciej
wskazywali mezczyzni. Wielkos$¢ jednorazowych zakupdéw pomaranczy i mandarynek
byta wspoélzalezna z wiekiem i wyksztatceniem kupujacych, a grapefruitdw wspoétzalezna
z plcia, wyksztalceniem, typem rodziny i zrédlem uzyskania dochodéw. Inne zaleznosci,
jesli wystepuja, nie maja liniowego charakteru.
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THE EFFECT OF SOME CONSUMER FEATURES ON PURCHASE AND
CONSUMPTION OF EXOTIC FRUITS

Abstract. The aim of the research was to recognize and evaluate the effect of some
demographic and social-economic features on exotic fruit purchase and consumption. The
incidence of correlations and their strength and characteristics were analyzed. The research
has been conducted based on the results of questionnaire surveys conducted among
Lublin’s inhabitants in 2006.

It has been proved that features of consumers such as sex, age, education, income, source
of income, type of family have a statistically essential influence on purchase and consump-
tion of exotic fruits like banana, tangerine, orange and grapefruit for the frequency of fruit
consumption, purchase places and size of single purchase part.

Key words: consumers behaviour, consumption, exotic fruits
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