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ZMIANY NATEZENIA HANDLU TARGOWISKOWEGO
W POLSCE W LATACH 1999-2004

Halina Poweska
Szkota Gléwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie

Streszczenie. Handel targowiskowy w Polsce ma bardzo dluga tradycje, jednakze znaczny
wzrost nat¢zenia tej formy handlu zaobserwowano w naszym kraju w dobie transformacji.
W niniejszym artykule podjgto probe okreslenia tendencji zmienno$ci handlu targowisko-
wego w okresie poprzedzajacym wstapienie Polski do Unii Europejskiej. W tym celu ana-
lizie poddano: liczbe targowisk statych, liczbg stanowisk stalych na targowiskach statych
i powierzchnig sprzedazowa na targowiskach stalych w Polsce w latach 1999-2004. W skali
kraju stwierdzono niewielki spadek natgzenia badanego zjawiska, jego duzg zmiennosé
czasowgq 1 przestrzenng oraz istotng zaleznos¢ od handlu przygranicznego. Na zachodzie
i potudniu kraju przewazaly tendencje spadkowe, a na wschodzie i w centrum kraju — ten-
dencje wzrostowe.

Stowa kluczowe: handel targowiskowy, targowiska state, powierzchnia sprzedazowa, state
punkty sprzedazy detalicznej

WSTEP

Wzmozony ruch na polskich bazarach i targowiskach zaistnial w Polsce w zwiazku
ze zmiang funkcji granic w Europie Srodkowej i Wschodniej po 1989 roku i byt efek-
tem duzych réznic cen towardéw o podobnym przeznaczeniu w naszym kraju i w krajach
osciennych. Istotny wptyw na rozwoj handlu targowiskowego miata rowniez pogarsza-
jaca si¢ sytuacja spoteczno-ekonomiczna ludnosci w Europie Srodkowej i Wschodniej.
Zwigkszajace si¢ bezrobocie 1 upadek znacznej czesci przedsigbiorstw przyczynily sie
do obnizenia poziomu zycia ludnosci, dlatego zakupy tanszych towarow na rynku byty
sposobem na obnizenie kosztow utrzymania, a prowadzenie dziatalnosci handlowej na
bazarach przysparzato dodatkowych zrddet dochoddw. Zauwazy¢ nalezy takze, ze handel
targowiskowy na wielu obszarach Polski, w szczegdlnosci na terenach przygranicznych
oraz w okolicach niektérych miast (np. L.6dz, Przemysl), byt istotnym czynnikiem wpty-
wajacym na ozywienie gospodarcze tych regionow.

Adres do korespondencji — Corresponding author: Halina Poweska, Szkota Gtéwna Gospodarstwa
Wiejskiego, Wydzial Ekonomiczno-Rolniczy, Katedra Polityki Agrarnej i Marketingu,
ul. Nowoursynowska 166, 02-787 Warszawa, e-mail: halina_poweska@sggw.pl
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Niniejszy artykul przedstawia zagadnienie handlu targowiskowego w latach 1999—
—2004. Jest to kontynuacja wczesniej prowadzonych badan na podobny temat [Poweska
2002]. Rok 1999 przyjeto jako poczatek okresu badawczego, poniewaz od 1.01.1999
roku wprowadzono w Polsce nowy podziat terytorialny kraju oraz weszly w zycie regula-
cje prawne wyraznie ograniczajace ruch handlowy na targowiskach i bazarach. Rok 2004
przyjeto natomiast jako koniec okresu badawczego ze wzgledu na przystapienie Polski
do Unii Europejskiej, co jednoczesnie traktuje si¢ jak koniec okresu transformacji, dla
ktérego handel targowiskowy byt najbardziej charakterystyczny.

METODA BADAN

Przedstawiajac natgzenie handlu targowiskowego w Polsce poddano analizie naste-
pujace cechy: liczbe targowisk statych, liczbg stanowisk statych na targowiskach statych
i powierzchni¢ sprzedazowa na targowiskach stalych. Wykorzystano dane statystyczne
GUS [Rynek Wewngtrzny... 2001, 2003, 2005]. Wartosci wymienionych cech zestawio-
no w uktadzie 16 wojewddztw, plus Polska. Nastgpnie dokonano analizy zmiennosci
czasowej wyzej wymienionych cech dla kazdego z wojewddztw oraz dla Polski ogdtem
W przyjetym okresie badawczym. W niniejszym opracowaniu (podobnie jak w cytowa-
nym wczesniej studium) wskazano nastgpujace typy zmiennosci cech charakteryzujacych
handel targowiskowy:

I.  staly wzrost — zaliczono tu wojewddztwa, w ktorych zaobserwowano wzrost bada-
nego zjawiska przez caly okres badany;

II.  wzrost-spadek — naleza tu wojewodztwa, w ktdrych w poczatkowej fazie okresu
badawczego wystapit wzrost wartosci cechy, natomiast pozniej spadek;

IIl. wzrost-spadek-wzrost — wpisano tu wojewddztwa, w ktérych wzrostowi liczby
obiektow w pierwszym okresie towarzyszyt spadek w latach nastepnych i ponowny
wzrost w koncowej fazie okresu badawczego;

IV. staly spadek — ten typ obejmuje wojewodztwa, gdzie liczba obiektow zmniejszata
si¢ w ciagu calego badanego okresu;

V. spadek-wzrost — sa tu wojewddztwa, w ktorych w poczatkowych latach zarysowata
si¢ tendencja wzrostowa, a w koncowych — spadkowa;

VI. spadek-wzrost-spadek — zakwalifikowano tu wojewodztwa, w ktérych spadkowi
liczby obiektow w pierwszym okresie towarzyszyt wzrost w latach nastgpnych
i ponowny spadek w koncowej fazie okresu badawczego;

VII. typ mieszany — wyr6zniony dla wojewodztw o zmiennych tendencjach.

W drugiej czgsci pracy, na podstawie uzyskanych czastkowych wynikéw, wskazano
tendencje rozwojowe zjawiska handlu targowiskowego w skali Polski. W tym celu uzy-
skane w pierwszym etapie typy zmiennosci oraz przyrosty wartosci dla poszczegdlnych
cech zestawiono tabelarycznie i na ich podstawie wskazano zbiorcze typy oraz tendencje
charakterystyczne dla poszczegoélnych wojewodztw.

ZMIENNOSC LICZBY TARGOWISK STALYCH

Handel targowiskowy na terenie Polski byt prowadzony na réznego rodzaju placach,
sposrod ktorych najwazniejsza rolg odgrywaly targowiska state. Sa to place targowe
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i bazary funkcjonujace przez caty rok, w odréznieniu od sezonowych, ktore dzialaja tylko
kilka miesigcy. Odmienna kategoria sa targowiska czynne codziennie, ktére obejmuja te
z targowisk sezonowych i statych, gdzie handel odbywa si¢ przez 7 dni w tygodniu. Sa to
wyodrebnione tereny, wyposazone w podstawowa infrastrukture, przeznaczone do prowa-
dzenia handlu w wyznaczone dni tygodnia lub codziennie [Rynek Wewngtrzny... 2001].

Liczba targowisk stalych w Polsce w latach 1999-2004 spadta z 2362 do 2308. Wska-
za¢ nalezy jednakze pewne zréznicowanie regionalne wartosci tej cechy (tab. 1). W przy-
padku o$miu wojewodztw (dolnoslaskie, lubuskie, t6dzkie, matopolskie, mazowieckie,
pomorskie, warminsko-mazurskie, zachodniopomorskie) liczba targowisk statych zmalata,
w przypadku kolejnych szesciu — wzrosta (kujawsko-pomorskie, podkarpackie, podlaskie,
$laskie, §wietokrzyskie, wielkopolskie), a w dwoch utrzymata si¢ na tym samym pozio-
mie (opolskie, lubelskie).

Analizujac zréznicowanie regionalne w zaleznosci od wyrdznionych typow zmien-
nosci (tab. 2) stwierdzono, ze najbardziej charakterystyczny byt II typ zmiennosci, czyli
taki, w ktorym po etapie wzrostu w pierwszych latach analizowanego okresu pdzniej na-
stapit spadek. Zaliczono tu nastepujace wojewodztwa: lubelskie, lubuskie, matopolskie,
opolskie, pomorskie. Ten typ zmiennosci byt tez charakterystyczny dla kraju jako catosci.
WV z wyréznionych typéw zmiennosci (spadek-wzrost) znalazty sie cztery wojewodz-
twa. W przypadku trzech z nich (podkarpackie, podlaskie, swigtokrzyskie) poczatkowy
spadek byl mniejszy niz pozniejszy wzrost i w 2004 roku liczba targowisk statych byta
wigksza niz w 1999 roku. W przypadku wojewddztwa dolnoslaskiego natomiast zaobserwo-
wano tendencje odwrotne, czyli poczatkowy spadek byt wyzszy niz pdzniejszy wzrost.

Tabela 1. Liczba targowisk statych wedtug wojewodztw w latach 1999-2004
Table 1. The number of permanent marketplaces in the years 1999-2004 by provinces

Wojewodztwo Lata/Years

Province 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Polska 2362 2376 2340 2292 2328 2308
Dolnoslaskie 157 151 149 154 154 155
Kujawsko-pomorskie 134 143 137 135 141 145
Lubelskie 189 195 193 192 190 189
Lubuskie 76 78 77 76 71 73
Lodzkie 167 166 168 167 172 163
Matopolskie 170 172 171 171 173 156
Mazowieckie 318 324 330 317 311 313
Opolskie 51 52 53 50 51 51
Podkarpackie 119 118 120 122 129 132
Podlaskie 78 77 77 79 83 82
Pomorskie 106 109 96 96 95 95
Slaskie 214 212 205 216 227 217
Swiqtokrzyskie 72 71 71 79 85 88
Warminsko-mazurskie 82 80 81 75 81 79
Wielkopolskie 226 229 222 236 245 251
Zachodniopomorskie 203 199 190 127 120 119

Zrédto: Rynek Wewnetrzny w 1999, 2000, 2001, 2002, 2003, 2004 r., Informacje i Opracowania Statystyczne
GUS, Warszawa.

Source: Rynek Wewngtrzny w 1999, 2000, 2001, 2002, 2003, 2004 r., Informacje i Opracowania Statystyczne
GUS, Warszawa.
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Rzadziej obserwowano tendencje zmiennosci zgodne z III typem (wzrost-spadek-
-wzrost), do ktdrej to grupy zaliczono: kujawsko-pomorskie, wielkopolskie i mazowie-
ckie, oraz z VII typem zmiennosci (tendencje zmienne), gdzie znalazty si¢ wojewodztwa
todzkie oraz $laskie. W przypadku obu tych wojewddztw, pomimo zmiennych tendencji,
nastapil jednak spadek liczby targowisk statych w analizowanym okresie. Wojewodztwo
warminsko-mazurskie znalazto si¢ w VI typie zmiennosci (spadek-wzrost-spadek), nato-
miast zachodnio-pomorskie w IV (staty spadek) i obnizenie nat¢zenia zjawiska wynosito
tam blisko 50%.

Tabela 2. Typy zmiennosci liczby targowisk stalych w Polsce wedlug wojewodztw w latach 1999—

-2004
Table 2. Types of variability of the permanent marketplaces’ number in years 1999-2004 by pro-

vinces

Typ zmiennosci Wojewodztwa

Types of variability Provinces

1 (staly wzrost) -

II  (wzrost-spadek) Polska, lubelskie, lubuskie, matopolskie, opolskie, pomorskie

III  (wzrost-spadek-wzrost) kujawsko-pomorskie, wielkopolskie, mazowieckie

IV (staly spadek) zachodniopomorskie

V  (spadek-wzrost) dolnoslaskie, podkarpackie, podlaskie, $wigtokrzyskie

VI (spadek-wzrost-spadek) warminsko-mazurskie

VII (tendencje zmienne) todzkie, slaskie

Zrédto: Opracowanie wiasne.
Source: Author’s own research.

Analizujac liczebno$é targowisk statych mozna powiedzieé, ze ciagle istotnym
z punktu widzenia istnienia handlu targowiskowego byt handel transgraniczny. Mozna
wskaza¢ na pewne roznice nat¢zenia ruchu handlowego na targowiskach i bazarach
w zaleznosci od odcinkow granicznych, a tym samym od zmieniajacych sig relacji ceno-
wych w sasiadujacych krajach. W wojewodztwach potozonych przy granicy niemieckiej,
gdzie réznice cen w pordwnaniu z Polska sa coraz mniejsze, odnotowano spadek liczby
targowisk. W strefie oddziatywania granicy polsko-czeskiej i polsko-stowackiej, pomimo
wystapienia bardziej zroznicowanych typow zmiennosci, mozna mowié o utrzymywaniu
si¢ liczby targowisk na podobnym poziomie. Wyrazne tendencje wzrostowe utrzymywaty
si¢ w sasiedztwie granic ukrainskiej i biatoruskiej. W przypadku granicy polsko-rosy;j-
skiej odnotowano pewien spadek ilosciowy zjawiska. W centralnej Polsce zauwazono
wzrost liczby targowisk w analizowanym okresie, jednakze byty to zréznicowane wiel-
kosci cechy w poszczegolnych latach.

ZMIENNOSC LICZBY STALYCH PUNKTOW SPRZEDAZY
DROBNODETALICZNEJ NA TARGOWISKACH STALYCH

Stanowiska state, czyli punkty sprzedazy drobnodetalicznej na targowiskach statych,
czynnych zaréwno codziennie, jak i w wyznaczone dni tygodnia, sg to réznego rodzaju
kioski, stragany typu szczgki, kontenery i inne tego typu pomieszczenia stale stuzace
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prowadzeniu dziatalnosci handlowej [Rynek Wewngetrzny... 2001]. Posiadanie takiego
pomieszczenia pozwala pozostawia¢ czgs¢ towaru w miejscu prowadzenia dzialalnosci
handlowe;j, bez koniecznosci jego codziennego transportu na targowisko i z powrotem,
co zdecydowanie odrdznia tego rodzaju handlowcoéw od pozostatych uczestnikow handlu
targowiskowego.

W analizowanym okresie nastapit w Polsce spadek liczby stalych punktow sprzedazy
drobnodetalicznej na targowiskach statych ze 139 727 do 123 050 stanowisk (tab. 3).
Tendencje spadkowe wystapity w przypadku 11 wojewddztw, potozonych w zachodnie;j,
potudniowej i czgsciowo centralnej czesci kraju (dolnoslaskie, lubelskie, lubuskie, matopol-
skie, mazowieckie, opolskie, podkarpackie, pomorskie, $laskie, wielkopolskie, zachod-
niopomorskie), a wzrostowe w 5 wojewodztwach ze wschodniej i czg¢sciowo centralnej
czesci Polski (kujawsko-pomorskie, todzkie, podlaskie, $swigtokrzyskie i warminsko-
-mazurskie). Nalezy takze odnotowaé, ze we wszystkich wojewddztwach przeplataty sig
okresy wzrostu i spadku, w zwigzku z czym mozna uzna¢, ze analizowana cecha charak-
teryzowala si¢ wigkszg zmiennoscig niz liczba targowisk statych.

Tabela 3. Liczba statych punktéw sprzedazy drobnodetalicznej na targowiskach statych wedhug
wojewodztw w latach 1999-2004

Table 3. The number of permanent small-retail sale stands on the permanent marketplaces in the
years 1999-2004 by provinces

Wojewodztwo Lata/Years

Province 1999 2000 2001 2002 2003 2004
Polska 139 727 141 002 126 382 124 692 131 164 123 050
Dolnoslaskie 15755 14 996 13 893 13 833 13705 10377
Kujawsko-pomorskie 3 646 5617 5624 5525 5947 6139
Lubelskie 5647 6125 5795 4849 4803 5131
Lubuskie 7022 6672 6437 6256 6711 6 639
Lodzkie 13354 13383 12755 12 921 18 927 18 844
Matopolskie 10911 10 401 10 340 10 697 10 890 5781
Mazowieckie 20997 29 104 21383 20173 19471 19 157
Opolskie 2376 2330 2355 2200 2056 2038
Podkarpackie 4312 3402 3221 3235 3249 3278
Podlaskie 3480 3252 3270 3671 3748 3778
Pomorskie 5320 4917 4516 4 400 4072 4270
Slaskie 18 431 17 942 16 934 16 779 17133 15921
Swietokrzyskie 2449 2448 2357 2538 2 896 3092
Warminsko-mazurskie 1 848 2050 2191 2093 2211 2459
Wielkopolskie 15 851 11 069 8 069 8735 8221 9150
Zachodniopomorskie 8328 7294 7242 6787 7124 6996

Zrédto: Rynek Wewnetrzny w 1999, 2000, 2001, 2002, 2003, 2004 r., Informacje i Opracowania Statystyczne
GUS, Warszawa.

Source: Rynek Wewnetrzny w 1999, 2000, 2001, 2002, 2003, 2004 r., Informacje i Opracowania Statystyczne
GUS, Warszawa.

Badajac zréznicowanie regionalne w zaleznosci od wyréznionych typéw zmiennosci
(tab. 4), stwierdzono, ze najbardziej charakterystyczny byt V typ, czyli taki, w ktérym
po okresie spadku w pierwszych latach analizowanego okresu po6zniej nastapit wzrost.
W przypadku dwoéch z zaliczonych tu pigciu wojewodztw (Swigtokrzyskie, podlaskie)
pozniejszy wzrost zrekompensowal wczesniejszy spadek i w 2004 roku odnotowano

Oeconomia 6 (1) 2007



66 H. Poweska

wigksza liczbe stanowisk statych niz w 1999 roku. W pozostatych trzech wojewodztwach
(wielkopolskie, podkarpackie, pomorskie) spadek w pierwszych latach okresu badawcze-
go byl wyzszy niz pozniejszy wzrost.

Tabela 4. Typy zmiennosci liczby staltych punktéw sprzedazy drobnodetalicznej na targowiskach
stalych wedlug wojewddztw w latach 1999-2004

Table 4. Types of variability of permanent small-retail sale stands’ number on permanent market-
places in years 19992004 by provinces

Typ zmiennosci Wojewodztwa

Types of variability Provinces

I (staly wzrost) kujawsko-pomorskie, warminsko-mazurskie

II  (wzrost-spadek) matopolskie, mazowieckie

III _ (wzrost-spadek-wzrost) todzkie, lubelskie

IV (staly spadek) opolskie, dolnoslaskie

V  (spadek-wzrost) wielkopolskie, podkarpackie, podlaskie, pomorskie, §wigtokrzyskie
VI (spadek-wzrost-spadek) §laskie, zachodniopomorskie, lubuskie

VII (tendencje zmienne) Polska

Zrédto: Opracowanie wlasne.
Source: Author’s own research.

Istotne znaczenie mial réwniez VI typ zmiennosci, gdzie zakwalifikowano trzy
wojewddztwa ($laskie, zachodniopomorskie, lubuskie). Pomimo wzrostu w latach 2000—
—2003, w wojewodztwach tych przewazaly tendencje spadkowe. Typ VIrazem z IV typem
zmiennosci (staly spadek), gdzie znalazly si¢ wojewodztwa opolskie i dolnoslaskie, zaj-
muja obszar pogranicza zachodniego i potudniowo-zachodniego. Potwierdzaja si¢ wigc
tendencje opisane powyzej o wyraznym wptywie oddziatywania handlu przygranicznego
na handel targowiskowy. W pozostatych szesciu wojewodztwach, ktdre roztozyly si¢ row-
nomiernie w I, II i III typie zmiennosci, stwierdzono duze zréznicowanie tendencji zmien-
nosci liczebnosci stalych punktdw sprzedazy drobnodetalicznej na targowiskach statych.

ZMIENNOSC POWIERZCHNI SPRZEDAZOWEJ NA TARGOWISKACH
STALYCH

Powierzchnia sprzedazowa obejmuje t¢ czgs¢ obiektu, w ktérej odbywa si¢ obshuga
klienta, a wigc do powierzchni sprzedazowej nie wlicza si¢ zaplecza (Rynek Wewnetrz-
ny... 2001). Powierzchnia sprzedazowa na targowiskach w Polsce zmniejszyta si¢ w okre-
sie 1999-2004 z 9588,4 do 9308,6 tys. m” (tab. 5). Podobnie jak w przypadku liczby sta-
nowisk statych na targowiskach statych w wigkszo$ci wojewddztw wystapity tendencje
spadkowe. Byly to gtdwnie wojewodztwa potozone w pdtnocnej, zachodniej i centralnej
czesci kraju (pomorskie, zachodniopomorskie, lubuskie, dolnoslaskie, §laskie, matopol-
skie, t6dzkie, mazowieckie), a rzadziej na wschodzie (lubelskie, podlaskie).

Nie odnotowano koncentracji regionalnych w przypadku tendencji wzrostowych, jed-
nakze wigkszo$¢ wojewddztw o tendencjach rosnacych lezy na wschodzie i potudniu
kraju (podkarpackie, warminsko-mazurskie, swigtokrzyskie, opolskie i wielkopolskie).

Mozna wskazaé duze zrdznicowanie typow zmiennosci (tab. 6) w zakresie analizo-
wanej cechy, poniewaz najbardziej charakterystyczny byl VII typ zmiennosci, czyli taki,
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Tabela 5. Powierzchnia sprzedazowa na targowiskach statych wedlug wojewodztw w latach 1999—
—2004 (w tys. m?)

Table 5. The sales area on the permanent market places in the years 1999-2004 in the setting of
provinces (in thousand m?)

Wojewodztwo Lata/Years

Province 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005
Polska 9 588,4 9 849,3 9572,0 9 460,0 9516,0 9519,0 9 308,6
Dolnoslaskie 464,6 4473 407,9 4220 450,3 448,7 459,6
Kujawsko-pomorskie 349,7 381,5 378,6 3934 392,3 368,7 392,2
Lubelskie 795,1 1076,3 958,2 749,6 804,1 743,7 720,4
Lubuskie 275,8 2758 255,0 246,3 2413 239,2 236,9
Lodzkie 1085,8 1086,8 1083,1 1104,2 10274 1.040,5 1045,5
Matopolskie 762,3 753,6 751,5 754,3 764,5 667,6 664,1
Mazowieckie 21189 2 088,6 2100,1 2014,8 2 040,6 2100,0 2014,7
Opolskie 82,7 81,3 82,0 90,1 101,3 106,5 108,9
Podkarpackie 279,9 2949 293,1 321,7 306,3 299,2 293,8
Podlaskie 552,6 576,0 594,2 573,9 595,7 592,4 549,6
Pomorskie 289.,5 276,4 263,6 274,7 250,8 254,8 252,5
Slaskie 793,7 781,0 720,7 739,9 699,8 692,1 586,5
Swictokrzyskie 530,2 509,0 493,9 577,2 615,5 631,9 618,5
‘Warminsko-mazurskie 2299 195,7 211,2 197,0 230,8 245,8 254,5
Wielkopolskie 745,2 804,3 778,0 795,3 799,3 899,0 893,8
Zachodniopomorskie 2324 220,7 201,1 205,2 195,7 189,1 2172

Zrodio: Rynek Wewnetrzny w 1999, 2000, 2001, 2002, 2003, 2004 1., Informacje i Opracowania Statystyczne
GUS, Warszawa.

Source: Rynek Wewngetrzny w 1999, 2000, 2001, 2002, 2003, 2004 r., Informacje i Opracowania Statystyczne
GUS, Warszawa.

Tabela 6. Typy zmiennosci powierzchni sprzedazowej na targowiskach statych w latach 1999—
—2004, wedhug wojewodztw

Table 6. Types of variability of sales area on permanent market places in years 1999-2004, accor-
ding to provinces

Typ zmiennosci Wojewodztwa

Type of variability Provinces

I (staly wzrost) —

II  (wzrost-spadek) -

III  (wzrost-spadek-wzrost) wielkopolskie

IV (staty spadek) lubuskie

V  (spadek-wzrost) dolnoslaskie, opolskie

VI (spadek-wzrost-spadek) matopolskie, swigtokrzyskie

Polska, kujawsko-pomorskie, lubelskie, t6dzkie, podkarpackie, podlaskie, ma-
zowieckie, pomorskie, $laskie, warminsko-mazurskie, zachodniopomorskie

VII (tendencje zmienne)

Zrédto: Opracowanie wlasne.
Source: Author’s own research.

w ktorym obserwowano czgste zmiany wielkosci analizowanego wskaznika. Zaliczono
tu 10 wojewodztw (kujawsko-pomorskie, lubelskie, todzkie, podkarpackie, podlaskie,
mazowieckie, pomorskie, $laskie, warminsko-mazurskie, zachodniopomorskie) oraz Pol-
ske ogotem. W V (spadek-wzrost) i VI (spadek-wzrost-spadek) z wyrdznionych typow
zmiennosci znalazly si¢ po dwa wojewodztwa (odpowiednio: dolno$laskie, opolskie,
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matopolskie, swigtokrzyskie), a w III (wzrost-spadek-wzrost) i IV (staty spadek) po jed-
nym wojewddztwie (odpowiednio wielkopolskie i lubuskie). Nie odnotowano natomiast
typu I (staly wzrost) i II (wzrost-spadek).

Analizujac wielkosci powierzchni sprzedazowej mozna zauwazy¢ duza zmienno$é
tego wskaznika, co jest niewatpliwie zwiazane ze zmieniajaca si¢ sytuacjg handlu targo-
wiskowego w analizowanym okresie.

REKAPITULACJA

W celu wskazania dominujacych zmian i tendencji rozwoju zjawiska handlu tar-
gowiskowego w Polsce w okresie 1999-2004 uzyskane powyzej typy zmiennosci oraz
przyrosty wartosci dla poszczegdlnych cech zestawiono tabelarycznie i na ich podstawie
wskazano zbiorcze typy oraz tendencje dla poszczegdlnych wojewddztw (tab. 7). Ze-
stawienie dominujacych typow zmiennos$ci oraz zrdznicowania ilosciowego badanych
cech wykazuje duza zmiennos¢ tendencji rozwojowych oraz spadek natgzenia zjawiska
w Polsce w analizowanym okresie.

Tabela 7. Dominujace typy zmiennosci
Table 7. Dominating types of variability

Typ zmiennosci Przyrost/spadek
Type of variability Increase/decrease
Wojewddztwo Cecha Dominujacy Cecha
Province Feature typ zmiennosci Feature Dominujaca tendencja

I* om*  II* Dominating type I* o I Dominating tendency

of variability
Polska 1I VII  VII VII - - — —
Dolnoslaskie \% v \% \% - - - -
Kujawsko-pomorskie 11 I VII + + + +
Lubelskie 11 m vl = - - -
Lubuskie 11 VI v - - - -
Lodzkie A1 B | | AT v - + - -
Matopolskie 1I 1T VI 11 - - - -
Mazowieckie 1 1I VII - - - -
Opolskie I v \% = - + +
Podkarpackie \Y% vV Vi \Y% + - + +
Podlaskie \Y% vV Vi \Y% + + - +
Pomorskie 1I vV VI - - - -
Slaskie VI VI VI VII + - - -
Swietokrzyskie vV VvV VI \Y4 + + + +
Warminsko-mazurskie VI I VII - + + +
Wielkopolskie 11 \% I 111 + - + +

Zachodniopomorskie IV~ VI VII - - - -

*] — liczba targowisk statych/number of permanent marketplaces, II — liczba stanowisk statych na targowiskach
stalych/number of permanent stands on permanent marketplaces, III — powierzchnia sprzedazowa na targowi-
skach statych/sales area on permanent marketplaces

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Source: Author’s own research.
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Trendy malejace odnotowano na pograniczu z zachodnimi i potudniowymi sasiadami
Polski, gdzie gléwnym motorem rozwoju handlu targowiskowego byt handel przygra-
niczny (pomorskie, zachodniopomorskie, lubuskie, dolnoslaskie, matopolskie, $laskie).
Tendencje malejace zauwazono rowniez w wojewodztwach t6dzkim i mazowieckim. Jest
to takze skutek zmian w zakresie natgzenia handlu przygranicznego, poniewaz targowi-
ska te spetnialy rol¢ hurtowni dla targowisk na granicy zachodniej i dla przedsigbiorcow
zza granicy wschodniej.

Tendencje rosnace zaznaczyly si¢ gtdéwnie na wschodzie (podkarpackie, warminsko-
-mazurskie, podlaskie), w niektorych wojewodztwach centrum (Swigtokrzyskie, kujawsko-
-pomorskie, wielkopolskie) i na potudniu kraju (opolskie). Wzrastajace znaczenie handlu
targowiskowego w tych wojewodztwach byto w pewnej mierze spowodowane trudna sy-
tuacja ekonomiczna ludnosci zamieszkujacej te tereny oraz utrzymujacy si¢ tam znaczny
udziat handlu przygranicznego.

WNIOSKI

Reasumujac, mozna powiedzieé, ze w analizowanym okresie 1999-2004 odnotowano
duzg zmienno$¢ nat¢zenia i funkcjonowania handlu targowiskowego w Polsce. W skali
kraju zaobserwowano zmniejszenie natezenia zjawiska, jednakze zaistniaty duze réznice
regionalne. Okresy wzrostu przeplataty si¢ z okresami spadkow, jednakze na zachodzie
i poludniu przewazaly spadki, natomiast na wschodzie i w centrum kraju — wzrosty.

Zarysowuje si¢ pewna zaleznos¢ skali i natezenia handlu targowiskowego od handlu
przygranicznego. Zmniejszajacy si¢ trend przyjazdow do Polski obywateli z Niemiec,
Czech i Stowacji przyczynit si¢ do ograniczenia znaczenia handlu targowiskowego na
pograniczu zachodnim, a utrzymujace si¢ duze natezenie przyjazdéw do Polski w celach
handlowych obywateli Ukrainy, Biatorusi i Rosji spowodowato wzrost dziatalnosci han-
dlowej na targowiskach i bazarach na wschodzie. Mozna wigc zauwazy¢ pewne przemiesz-
czenie przestrzenne glownych obszaréw koncentracji handlu targowiskowego w kierun-
ku wschodnim.

Ponadto duzy wplyw na nat¢zenie handlu targowiskowego miato zréznicowanie regio-
nalne poziomu rozwoju spoteczno-gospodarczego, dochodéw ludnosci, poziomu Zzycia
ludnosci, wielkosci bezrobocia, poniewaz w obszarach biedy i niedostatku ludnos¢ czes-
ciej poszukiwata artykulow na targowiskach i bazarach ze wzgledu na ich nizsza ceng.

Na uwage zastuguje rowniez fakt wzrostu natezenia dziatalno$ci handlowej na baza-
rach 1 targowiskach w wojewddztwach wielkopolskim i kujawsko-pomorskim, ktdre nie
nalezaly wczesniej do obszardéw o najwyzszym poziomie rozwoju zjawiska i co nalezy
poddac¢ szczegdtowej analizie w odrgbnym badaniu.
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CHANGES OF MARKETPLACE TRADE INTENSITY IN POLAND, 1999-2004

Abstract. The marketplace shopping in Poland has a very long tradition but this form
of trade was developing very fast in our country during the transformation years. In this
paper an attempt was made to analyze the variability trend of the phenomenon in the period
preceding Poland’s accession to the European Union. To this end, an analysis was made
of the number of permanent marketplaces, the number of permanent market stalls in per-
manent marketplaces and the sales area in permanent marketplaces in Poland in the years
1999-2004. At the country scale, a slightly declining dynamics of marketplace shopping
was noticed, and its high spatial and time variability as well its significant dependence on
cross-border shopping were observed. In western and southern Poland downward trends
were prevalent, and in eastern and central Poland upward trends were observed.

Key words: marketplaces trade, permanent marketplaces, permanent stands on permanent
marketplaces, sales area on permanent marketplaces
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