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ROLA INFORMACJI W ZARZADZANIU RYZYKIEM
CENOWYM W ROLNICTWIE W WYBRANYCH GMINACH
WOJEWODZTWA WIELKOPOLSKIEGO'

Magdalena Smiglak, Anna J. Zielinska

Akademia Rolnicza w Poznaniu

Streszezenie. Celem badan przedstawionych w artykule bylo okreslenie, jaky role w zarzg-
dzaniu ryzykiem cenowym w rolnictwie pelni informacja: czy rolnicy majy dostateczny
zasob informacji rynkowcj. skad ja pozyskuja oraz czy posiadana informacja jest precz
nich wykorzystana do zarzadzania ryzykiem cenowym, Dane Zrodlowe zostaly zebrane
wérdd 60 rolnikow indywidualnyeh wojewoédztwa wielkopolskiego w latach 2002-2003,
Badaniem objgto rolnikéw posiadajacych gospodarstwa powyzej 15 ha oraz prowadzaeych
produkcje towarows. Podstawowym narzedziem badawczym byl ustrukturyzowany kwestio-
nariusz ankictowy zawicrajgey pytania zamknigte i otwarte. Wyniki badan wskazuja. 7¢
rolnicy dysponujg niewiclka informacjg w zakresie zarzgdzania ryzykiem, a w szezegolnodei
brakuje im wiedzy na temat koniccznosei pozyskiwania wiedzy rynkowe) w celu zabez-
pieczania przysziveh dochodow 1 mozliwoser dalszego rozwoju dzialalnosgei. Niepokojaey
jest fakt nicuswiadomienia znaczenia informacji w podejmowaniu decvzji gospodarczyceh
preez rolnikdw. Nie szukajg oni innych niz powszechnic dostgpne, standardowe zradla
informacji, takie jak prasa, radio i telewizja. Tylko kilku skorzystalo z nowoczesnych Zridel
informacji, takich jak Internet czy wyspecjalizowane firmy konsultingowe. Jednoczednic
respondenci wskazali na to. Ze cena jest dla nich najwazniejszym czynnikiem decyzyinym.
co potwierdza koniecznosc prowadzenia dalszych badan w tym zakresic.

Stowa kluezowe: informacja, cena, zarzadzanie ryzykiem cenowym

WSTEP

Pojecie informacji jest definiowane roznorodnie w zaleznosci od sposobu ujmowania
(modelowania) rzeczywistosci. Nie da si¢ jednak zaprzeczyé, ze informacja jest bez
wzglednie konieczna do zycia [Zielone Brygady 1999],
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Kazdy system spoleczno-ekonomiczny powinien zapewniac¢ podmiotom swobodny
dostep do informacji w nicograniczonym czasie. Informacja nie jest zasobem naturalnym,
takim jak np. powietrze (czyli tzw. non-produced assels), lecz jest zawsze wynikiem
procesu informacyjnego, moze by¢ jednak uznawana za dobro wolne [Olenski 2000].
Przykladem instytucji, ktora gromadzi, przetwarza i udostgpnia informacje uzytkownikom
moze by¢ Zespol Monitoringu Zagranicznych Rynkoéw Rolnych (FAMMU), ktdrego
celem dzialania jest prowadzenie ciaglych analiz systemu podaZowo-popytowego na
glownych migdzynarodowych rynkach produktow rolno-spozywezych, ze szczegolnym
uwzglednieniem regulowanych rynkéow Unii Europejskicj, i oceny wplywu tych wyda-
rzen na rynek krajowy, Wyniki analiz, raportow i prognoz udostgpniane sa na biezaco
i rozpowszechniane za posrednictwem wszystkich dostepnych form: online, e-mailem,
droga pocztowg. Analizy dotyczace krajowego rynku rolnego sa poszerzone o wspol-
prace 2 Agencja Rynku Rolnego, GISIPAR, Krajowa Rolnicza Informacja Rynkowa oraz
wymiang danych gield towarowych [Fundacja... 2005]. Informacja o eckonomicznej
istocie ryzyka rynkowego jest coraz bardziej znana dzigki szerokiej akcji marketingowej
gield i bankow oferujacych glownie [inansowe instrumenty zarzgdzania ryzykiem,
preede wszystkim ryzykiem kursowym i stopa procentowa. Rolnicy nie wykorzystuja
jej jako bezposrednigj formy zabezpieczania cenowego. Ryzyko cenowe — jako ryzyko
skutkow niekorzystnych zmian cen — jest zwigzane z istota rynku. Wynika ono ze
zmiennosci popylu i podazy, na co sklada sie wiele wzajemnych sprzezonych i autono-
micznych uwarunkowan o charakterze ekonomicznym, instytucjonalnym, przyrodniczym,
psychologiczno-spolecznyim, losowym itp.

Kazdy rolnik prowadzacy dzialalnodé musi podejmowac wiele racjonalnych decy-
zji, ktoryeh podstawg stanowi informacja rynkowa. W zwiazku z cigglymi zmianami
zachodzgeymi na rynku producenci rolni musza liczy¢ sig z ryzykiem, jakie niosg za
soba podejmowane przez nich decyzje, Glownym celem badain bylo zbadanie roli
informacji w zarzadzaniu ryzykiem cenowym w rolnictwie oraz uzyskanie odpowiedzi
na ponizsze pylania;

[.  Czy badani respondenci dysponuja dostatecznymi zasobami informacji rynkowej?

2. Skad je pozyskuja?

3. Czy pozyskane w ten sposob informacje wykorzystujg do zarzadzania ryzykiem
cenowym?

Nicwvkorzystywanie posiadanych oraz brak potrzeby poglebiania istniejacych zradel
informacii rynkowej przez rolnikdw podaje w watpliwos¢ dysponowanie przez nich takim
stanem wiedzy, ktory umozliwialby im podejmowanie najbardziej optymalnych decyzji
dotyezacych zarzadzania ryzykiem cenowym.

METODA BADAN
Badania maja charakter pilotazowy i zostaly przeprowadzone na populacji 60 in-
dywidualnyeh gospodarstw rolnych w Wielkopolsce w latach 2002-2003. Zebrane

mformacje poddano analizie, a nastgpnie opisano przy zastosowaniu metody statystyki
opisowej (Klasyezne miary zmiennosci — srednia arvimetyczna).
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Dobdr gospodarstw rolnych do badan byl celowy, co oznacza, ze swiadomie typo-
wano jednostki do proby. Jako kryteria doboru przyjeto powicerzchni¢ gospodarstwa
minimum 15 ha oraz prowadzenie produkeji towarowej.

Do przeprowadzenia badan wykorzystano metodg wywiadu osobistego przy uzyciu
opracowanego przez autorki kwestionariusza ankiet, zawierajacego pytania zardwno
otwarte, jak | zamknigte.

GLOWNE ZRODLA POZYSKIWANIA INFORMACJI RYNKOWE]

Rzetelna informacja oraz szeroki i szybki do niej dostep sa podstawg prawidlowo
funkcjonujgcego wolnego rynku. Dostarczenie doktadnej informacji rynkowej pomaga
rolnikowi podjac wiasciwe decyzje produkcyjne [Sznajder i in. 1997].

Rolnicy caly czas §ledza informacje o rynku, poniewaz dowiadujac si¢ o tenden-
cjach rynkowych, moga zaplanowac¢ swoja produkcje. Badanym respondentom zadano
pytanie, skad najczesciej czerpig informacje, ktore wykorzystujq w procesie podejmo-
wania decyzji. Kazdy z badanych wskazal jednoczes$nie na kilka Zrdédel (rys. 1), Jak
wyniklo z badania, najwigcej (81,7%) respondentow stwierdzilo, iz uzyskuje potrzehne
im informacje z programow telewizyjnych, natomiast 68,4% z prasy rolnicze). W 51,7%
badanych gospodarstw Zrodlem informacji byli sasiedzi, a w 45% osrodek doradztwa
rolniczego. W 41.7% sposréd badanych gospodarstw forma pozyskania wiadomosei
bylo radio, a w 11,7% wlasne informacje. Tylko 3,4% respondentow wskazalo na wy-
specjalizowane firmy konsultingowe oraz Internet, a 1,7% na pomoc gieldy.
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Rys. 1. Gléwne Zrodla informacji rynkowej
Fig. 1. Main sources of market information
Zradio: Badania wlasne

Source: Own research

Kolejne zagadnienie. o ktére zapytano ankietowanych, to okreslenie, jakich informa-
¢ji potrzebuja. aby podjac¢ decyzje (rys. 2). Ponad polowa respondentow (54%) zeodnic
uwazala, ze jest im potrzebna informacja o cenie. Drugie w kolejnoSci pod wzeledem

Oeconontia 4 (2) 2005



80 M. Smiglak, A.J. Zielinska

waznodei okazaly sig wiadomosci o wymaganiach rynku (21%). Informacje dotyczace
jakosci produktow wskazalo 10% badanych, natomiast nowe odmiany 7%. Najmniej
istotnymi czynnikami okazaly sig wiadomosci o technologii (5%6) oraz trendach w obro-

cie (3%).

nowe admiany trendy
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Rys. 2. Wplyw poszezegolnyeh czynnikow na podejmowanie decyzji
Fig. 2. Influence of chosen factors on decision making

Zrodlo: Badania whisne.

Source: Chwn research,

Fowary wyprodukowane przez rolnikow musza spelnia¢ wymogi rynku zaréwno
pod wzeledem jakosci. jak i ilosci oraz asortymentu. Przystapienie Polski do struktur
unijnveh oznacza m.in. koniecznos¢ dostosowania si¢ do ustalonych wezesniej zasad
wspalne] organizacji rynku. Jednym z istotnych elementow funkcjonowania tego rynku sa
wspalne standardy jakosciowe. Glownym celem ich wprowadzenia bylo dostosowanie
wielkosci produkeji do popviu oraz wyeliminowanie z rynku produktdw o niezadowa-
lajacej jakosci. stworzenie warunkow uczeiwej wymiany handlowej, ulatwienie obrotu
dzieki transakcjom gieldowym. Wymuszenie na producentach rolnych standardow w duzej
micrze stuzy poprawie oplacalnosci produkeji. Wyzsza jakos¢ zwigksza szanse na wygra-
nie walki konkurencyjnej, a takze na uzyskanie wyzszvch cen produkowanych towardw.

Rolnikow zapytano rowniez o to, czy towary produkowane w gospodarstwic sg
standaryzowane wedlug norm UE oraz skad czerpia informacje na temat standardow
jakosciowyeh (rys, 3). Ponad polowa (32%) ankictowanych odpowiedziala, ze towary
si standarvzowane. a informacje najezesciej czerpia z ksigzek 1 czasopism rolniczych.
W 23% gospodarstw wskazano na osrodki doradztwa rolniczego, w 15% telewizjg.

Jedvnie 5% badanyeh Korzysta z informacji ARIMR oraz ARR, 3% respondentdw

korzysta ze szkolen, a tylko 2% z Internetu,

W badanyeh podmiotach do towarow najbardziej odpowiadajacych standardom
ryvinkowym naleza: buraki cukrowe, tuczniki, pszenica Konsumpeyjna oraz mleko.

Ostatnim pytaniem zadanym respondentom bylo to, czy znajg rynkowe instrumenty
zarzadzania ryzyKiem cenowym (rys. 4).

W grupic ankictowanyeh producentow rolnych 3% slyszalo o transakejach termino-
wych dostawnyeh. Wigkszosel z respondentdow kojarzyly si¢ one z umowami kontrakta-
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cyjnymi. Znajomos¢ transakeji terminowych przyszlosciowych zadeklarowalo 36.6%
badanych, natomiast 63,4% nigdy o nich nie slyszalo. Tylko 3.4% ogolu badanych
slyszalo o opcjach towarowych, a 96,6% respondentéw nie znalo ich.
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Rys. 3. Zrodla informacji na temat standardow jakosciowych
Fig. 3. Source of information on quality standards

Zrédlo: Badania whasne.

Source: Own rescarch.
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Rys. 4. Znajomosé rynkowych instrumentow zarzqdzania ryzykicm cenowym
Fig. 4. Knowledge of market price risk instruments

Zrodlo: Badania wlasne,

Source: Own research,

WNIOSKI

Wyniki przeprowadzonych badan mozna przedstawic¢ w nastepujacych wnioskach,

1. Najbardzicj popularnym Zrddlem pozyskania informacji przez producentéw rolnych
jest prasa i telewizja. W najmniejszym stopniu korzystaja oni z nowoczesnych form
przekazu, jakimi sa firmy konsultingowe, Internet i giclda.

Oeconomia 4 (2) 2005
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Rolnicy ni¢ dysponuja dostateczng informacja na temat sposobow zarzagdzania
ryzykiem cenowym. Nagminny jest fakt, ze rolnictwo w strukturze polskiej gospodar-
ki zajmuje malo istotng pozycje. Wynika to z duzego geograficznego rozproszenia
rolnikow oraz ich ogdlnie stabej pozycji na rynku. Rozproszeni rolnicy nie sg
w stanie przeciwstawic si¢ zorganizowanej sile przetworcow surowcdw rolniczych.
Nie dokonujac swiadomej negocjacji cen, rolnicy nie maja szans na osiagnigcie zysku
wynikajgcego z réznicy migedzy ceng wyrobow gotowych a ceng dobr nabywanych
przez konsumentow,

Stan wiedzy polskich rolnikéw na temat rynkowych instrumentéw zarzadzania
ryzykiem cenowym jest niewielki. Znajomos$¢ najpowszechniejszych transakeji
terminowyceh dostawnych potwierdzilo 5% respondentow,

4. Polsey producenci w sposob swiadomy dostosowywuja jakoéé produkowanych
towarow rolnyeh do wymogow rynku. Zdali sobie sprawe z tego, ze fakt przystapie-
nia Polski do struktur Unii Europejskiej wymusil na nich koniecznosé wytwarzania
wigkszych i bardziej jednorodnych partii towardw.
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THE ROLE OF INFORMATION IN PRICE RISK MANAGEMENT
IN AGRICULTURE, IN SELECTED COMMUNES IN WIELKOPOLSKA

Abstract, The main goal of this article was to examine the role of information, especially
mtormation ol price risk management among Polish farmers in Wielkopolska. Primary
data, i a torm of survey, were collected from 60 individual farms in 2002-2003. Specilic
requirements such as arable land up from 15 ha markel scale production were followed.
The results showed that Polish farmers lack knowledge about price risk management and
its tools 1o protect themselves from price risk.

key words: information, price, price risk management
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